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PREDGOVOR

Danes, v obdobju globalizacije, je zelo pomembno, da so podjetja prepoznavna na trgu. Dobro
oblikovan logotip podjetja je prvi in najmo¢nejSi element, ki privabi stranko, in klju¢
prepoznavnosti podjetja.

"Moc¢na" celostna graficna podoba spodbuja prepoznavnost podjetja in njegovih storitev med
vsemi njegovimi potencialnimi strankami. Podjetje se lahko asociira v povezavi z dolo¢eno
barvo, barvnimi kombinacijami, razli¢nimi oblikami, slikami, sloganom in celo z glasbo.
Prodorna celostna grafi¢na podoba daje podjetju prepoznavnost in originalnost ter s tem
prednost pred konkurenco.

Podjetja ne bi smela prepustiti svoje grafiéne podobe naklju¢jem, delnim idejam in
nepopolnim resitvam.

Zato v ucbeniku soavtorja spodbujava Studente, da uporabljajo oblikovalska nacela,
organizirajo svoje oblikovanje, uporabljajo ustrezne barvne kombinacijie. Spodbujava jih tudi
K uporabi razli¢nih ra¢unalniskih programov za obdelavo fotografij in izdelavo ilustracij.

)

Naloga:

Izberite si podjetje in dejavnost, s katero se to podjetje ukvarja. Na koncu tega ucbenika boste
izdelali celostno podobo podjetja, katalog izdelkov ali storitev, enotne vizitke za zaposlene ter
oglase za aktualne izdelke ali storitve.
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1 DIGITALNA FOTOGRAFIJA IN OBDELAVA FOTOGRAFIJ

1.1 UvVOD

Stara pregovora sta: »/Vaj slike govorijo namesto nas in Ena slika pove veé kot tiso¢ besed. «
Oba Se vedno driita. Pot, kako te slike izdelati, pa je lahko razlicna. Slike utrinkov iz
realnega sveta lahko predstavimo na razlicne nacine. Lahko jih slikar nariSe ali skicira,
najenostavnejSa nacin pa je, da jih fotograf ustvari s pomocjo fotografskega aparata. V
preteklosti so fotografi uporabljali analogne fotoaparate, kar je zahtevalo kar nekaj znanja
razvijanja in obdelave slik. Danes je lahko fotograf vsak, ki zna pritisniti na gumb
digitalnega fotoaparata. Le nekaj malega znanja o informacijski tehnologiji potrebuje, da
prenese slike s fotoaparata na svoj racunalnik. Kako bo te slike obdelal, shranil, posredoval
ali natisnil, pa je Ze druga zgodba.

V okviru tega poglavja boste spoznali, kaj je digitalna fotografija in v ¢em se razlikuje od
klasi¢ne fotografije, kakSne so njene bistvene prednosti, kako deluje digitalni fotoaparat,
pomnilniSke medije, na katere lahko shranjujemo digitalne fotografije, programsko opremo za
obdelavo slik.

Po tem poglavju boste znali: izbrati ustrezen digitalni fotoaparat, fotografirati z razli¢nimi
vrstami digitalnih fotoaparatov, prenesti fotografije s fotoaparata na racunalnik, skenirati
fotografijo in jo prenesti na raCunalnik, uporabiti program za obdelavo slik in jih racunalnisko
obdelati, objaviti fotografije v spletnih albumih.

1.2 KAJ JE DIGITALNA FOTOGRAFIJA?

Digitalna fotografija je proces, s katerim fotografije zajamemo na racunalniski disk ali na
pomnilnisko kartico, ne pa na film. Je ena najbolj inovativnih tehnologij druge polovice 20.
stoletja, je povsem drugacna vrsta fotografije, saj fotograf lahko vidi, kaj je posnel, 0ziroma
kaksne fotografije je zajel.

Primer:

Visja strokovna Sola je organizirala zelo pomembno srecanje Studentov s predavatelji iz
Velike Britanije. Fotografije s srecanja so Zeleli objaviti na spletni strani Sole. Studenta Jana
so zadolZili za fotografiranje. Fotografiral je s Solskim digitalnim fotoaparatom. Takoj, ko je
naredil posnetek, je lahko preveril, ali je posnetek ustrezen, oziroma ali je uspel. Ce posnetek
ni bil ustrezen, je fotografiranje ponovil. Neuspele posnetke je naknadno izbrisal. To je lahko
izvedel neposredno na fotoaparatu ali pa na racunalniku.
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Slika 1: Obdelava digitalnih fotografij, posnetih na spominsko kartico
Vir: Rovsek, 2010

Digitalna fotografija je ve¢ kot samo uporaba digitalnega fotoaparata. Za visoko kakovost
fotografij je potrebno tudi nekaj predelave v zato namenjeni programski opremi za urejanje
slik na racunalniku, ki ste jih zajeli s svojim digitalnim fotoaparatom.

Bistvena razlika med klasi¢nim filmom in digitalno fotografijo je v obliki slike. Prva jo
posname na film, digitalna pa v elektronski obliki na spominsko kartico. Ze to dejstvo
zadostuje ve€ini uporabnikov, da presedlajo s klasike na digitalno tehnologijo. Prednost
elektronske slike je v moznosti obdelave, enostavnega shranjevanja, trajnosti in seveda v
moznosti prenosa preko elektronskih povezav (Zvone Rovsek).

1.3 PREDNOSTI DIGITALNE FOTOGRAFIJE

Prednosti digitalne fotografije:

fotografije so kakovostne, ¢eprav niste profesionalni fotograf;

fotografije se shranjujejo na disk ali pomnilnisko kartico, zato lahko slabe in nepomembne
fotografije preprosto izbriSete in naredite prostor za boljSe fotografije;

cenovno je dostopna tudi povpreénemu potrosniku;

trg ponuja vrsto razli¢nih fotoaparatov, zato lahko izbirate le najboljSe in sebi najbolj
primerne fotoaparate;

fotografije lahko enostavno prenesemo na racunalnik in jih poljubno uredimo, predelamo
ali retusiramo.
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Slika 2: Za in proti digitalni fotografiji
Vir: Rovsek, 2010

Oba nacina fotografije, klasi¢na in digitalna, imata veliko prednosti. OdlocCitev za eno ali
drugo je odvisna od tega, kaj pravzaprav uporabnik potrebuje.

Tabela 1. Primerjava klasi¢ne in digitalne fotografije

Klasi¢na fotografija Digitalna fotografija

Medij Film Senzor

Naprava Klasi¢ni fotoaparat Citalec, digitalni fotoaparat

Cena fotoaparata Tretjina digitalnega Vsaj trikrat klasi¢nega

Zacetni strosek Nizek Visok

StroSek na sliko Najmanj 0,42 EUR nasliko | Cena fotoaparat/st. slik (pod
0,21 EUR)

Arhiviranje manjSega $tevila | Enostavno — album Enostavho —  elektronski

slik album

Arhiviranje velikega Stevila | Nepregledno Enostavho —  elektronski

slik album

Hitrost fotografiranja Zelo hitro Odvisno od velikosti
pomnilnika

Posebna oprema Ni nujna Racunalnik

Moznost objave Zapletena — tisk Enostavna — internet

Loc¢ljivost slike Dobra Srednja

Kvaliteta slike Povpre¢na Dobra

Obstojnost slike 20 let Neomejena

Moznost popravkov slike Omejeno Da

Vir: Rovsek, 2010

Primer:

Pred kratkim je znanka rekla: "Zame je najboljsi fotoaparat moja Bereta."” Se nekaj let nazaj
so imeli popolnoma prav tisti, ki so hvalili svoje Berete, Yashice in Praktice. Danes pa nimajo
skoraj nobenega razloga vec, da se ne lotijo digitalne fotografije.

Konec koncev pa je podobno kot v primerjavi digitalnega in analognega zapisa tudi pri
primerjavi klasicne in digitalne temnice. Industrija se je odlocila zamenjati tehnologijo, vse
vec uporabnikov spoznava digitalne moznosti in klasicna kemijska temnica ostaja samo Se del
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nekaterih ljubiteljev klasicne fotografije. Tako kot Se vedno ostaja nekaj ljubiteljev klasicnih
pisalnih strojev, ki svoje dokumente se vedno tipkajo na kaksno staro pritiskalo.

Zanimivo je tudi, da so slike, posnete z dobrim klasicnim fotoaparatom, lahko veliko boljse
kvalitete, kot tiste, ki so posnete z digitalnimi fotoaparati. Zato se veliko profesionalnih
fotografov prisega na klasicno fotografijo in na klasicne fotoaparate.

Kaj pa primerjava opti¢nega Citalca in digitalnega fotoaparata? Dober razlog za nakup
digitalnega fotoaparata je dejstvo, da je kakovost digitalnega posnetka boljsa od skeniranega
filma. Slika orhideje na sliki 3 je posneta na Kodakov barvni dia-film. Z opti¢nim citalcem
posneta slika je neostra in motna. Barvna globina je slaba, sploh v temninah in v svetlih
podrocjih slike.

Primer:

Studentka Maja je sodelovala pri pripravi zbornika ob 30. obletnici Sole. Zadolzena je bila za
slikovno predstavitev razvoja Sole skozi cas. Brez slikovnega gradiva seveda ni Slo. Nasla je
precej fotografij iz starih c¢asov obstoja in delovanja Sole. Razmisljala je, na kaksen nacin
vkljuciti slike v zbornik, ki je nastajal v elektronski obliki s pomocjo programa za urejanje
besedil

Domislila se je dveh moznosti. Ena izmed njih je bila skeniranje fotografij, druga pa
fotografiranje teh z digitalnim fotoaparatom. Za katero moznost se je odlocila? Od katerih
dejavnikov je odvisna koncna odlocitev?

Slika 3: Skenirana fotografija z opti¢nim ¢italcem
Vir. Rovsek, 2010

Poglejmo Se albume. O elektronskem albumu se splaca razmisliti takoj, ko moramo pregledati
cel arhiv slik, da najdemo iskano fotografijo. Tezava se pojavi, ko postane slik prevec in se v
omari albumov ne znajdemo vec, ali pa se nam slike kopicijo in ne najdemo Casa, da bi slike
razvrstili po albumih.

Kupci se odlocajo za zamenjavo klasicnega fotoaparata z digitalnim tudi zaradi urejevanja
slik v elektronske albume. To delo se z raCunalnikom opravi hitro in enostavno. Digitalnemu
fotoaparatu je obicajno prilozena zgoscenka s programom za prenos slik na racunalnik, deluje
pa tudi kot album slik.
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Slika 4: Nepregledne koli¢ine fotografij
Vir: Rovsek, 2010

Elektronski album se lahko izdela tudi ro¢no, s pomoc¢jo programov za izdelavo spletnih
strani (Microsoft© Word, Microsoft© ExpressionWeb, Macromedia© Dreamweaver...), ali
programi za obdelavo slik (brezplatna Google© Picasa 3, Adobe© Photoshop, brezplacna
spletna razli¢ica Photoshopexpress...).

Primer:

Hitra in preprosta skupna raba fotografij v Googlu: Picasa in Spletni albumi Picasa vam
skupaj omogocajo preprosto razvrscanje ter urejanje digitalnih fotografij in ustvarjanje
spletnih albumov, ki jih je mogoce dati v skupno rabo prijateljem, druzZinskim c¢lanom in
drugim. Dostopno na naslovu: http://picasa.google.com/.

1.4 DIGITALNI FOTOAPARATI

Sodoben digitalen fotoaparat ima vecjo procesorsko mo¢, kot jo je imel Nasin racunalnik pri
prvi misiji na Luno. Tako visoka procesorska mo¢ je namre¢ potrebna, da lahko fotoaparat
poskrbi za nadzor izrednega Stevila funkcij. Vsak del sodobnega fotoaparata, od materiala za
ohisje pa vse do prefinjenih elektronskih vezij, je prvi ¢udez tehnologije, ki bi si ga pred le
nekaj desetletji sploh ne mogli predstavljati (Lezano, 2009).

Med digitalnimi fotoaparati lahko izbiramo med zrcalno-refleksnimi in drugimi vrstami
digitalnih fotoaparatov, kot so profesionalno-kompaktni fotoaparati, mobilni telefoni in
digitalne kamere.


http://picasa.google.com/
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1.4.1 Zrcalno-refleksni aparati

Zacetek 21. stoletja je prinesel novo generacijo digitalnih zrcalno-refleksnih fotoaparatov s
samodejnim ostrenjem. OznaCujemo jih s kartico AF SLR — Auto Fokus SingleLensReflex
(Lezano, 2009).

Na zadnji strani imajo LCD zaslon in $tevilne nastavitvene gumbe. Njihova znacilnost je tudi,
da imajo zamenljive objektive.

Slika 5: Zrcalno-refleksni fotoaparat
Vir: Dobro jutro, 2008

Zrcalno-refleksni fotoaparat s pomocjo sistema ogledal in le¢ omogoca uporabniku, da vidi
sliko natan¢no tako, kot pade na sistem za zajemanje svetlobe (fotografski film pri klasi¢nih
ali svetlobno tipalo pri digitalnih fotoaparatih). Glavna prednost takSnega sistema je natancen
predogled motiva, kot ga bo zajel fotoaparat, in je torej ocenjevanje kompozicije ter ostrenja
zanesljivejSe. Vec¢na nadloga pri teh vrstah fotoaparatov z izmenljivimi objektivi je prah, ki
pade na svetlobni senzor. Do tega obi¢ajno pride pri menjavi objektivov, ko ima prah prosto
pot do svetlobnega senzorja.

Primer:

Resevanje problema prahu pri zrcalno-refleksnih fotoaparatih — samociscenje.

O ciscenju prahu na tipalih in njegovem problemu je bilo ze veliko zapisanega. Prah na tipalu
lahko Se vedno marsikateremu lastniku DSLR kamere dela tezave. Vse vec pa je proizvajalcev,
ki sistem samocisc¢enja ze dodajajo v kamero samo. Olympus je bil prvi predstavnik te
tehnicne novosti. Sledil mu je Canon, nato Pentax in Nikon.

Primer:

Pentax K200D nagrajen

Digitalni zrcalno-refleksni fotoaparat Pentax K200D, ki ga najdete tudi v foto ponudbi, je s
strani najvecje slovenske fotografske skupnosti, e-Fotografije, novembra prejel nagrado
"Dobra kamera za hobi fotografe".

Nagrado je dobil, ker gre za fotoaparat, ki je na voljo po dostopni ceni, kljub temu pa ga
odlikujejo Stevilne lastnosti, ki so vam v pomoc pri izdelovanju kakovostnih fotografij.
Namenjen je predvsem uporabnikom, ki Sele vstopajo v svet D-SLR fotografije, saj je
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enostaven za uporabo, poleg tega pa ima ohisje zasciteno pred viago, snezenjem in deznimi
kapljami, odlikuje pa ga tudi sistem za stabilizacijo slike in samociscenje tipala.

1.4.2 Kompaktni digitalni fotoaparati

Kompaktni digitalni fotoaparati so se hitro uveljavili na podro¢ju fotoaparatov razreda
»pomeri in sprozi«. Videti so kot filmski fotoaparati, Sele pogled od zadaj razkrije njihov
digitalni izvor (Lezano, 2009).

Bili so narejeni za Siroke mnoZice, zato je njihov glavna znacilnost preprostost uporabe.
Nastavitveni gumbi so pregledni in jasno oznaeni, Stevilo nastavitev pa je omejeno na
minimum.

|

COOLPLX

Slika 6: Kompaktni digitalni fotoaparat
Vir: Nikon, 2010

1.4.3 Druge vrste digitalnih aparatov

Profesionalni kompaktni fotoaparati

Za profesionalne kompaktne fotoaparate se najpogosteje odlocajo bolj izkuSeni fotografi, ki
zelijo zmogljivost AF SLR-jev v bolj kompaktni in cenovno ugodnejsi razlicici. Po videzu so
podobni SLR-jem in nudijo enake moznosti. Najveéja razlika je v objektivih — ti imajo velik
razpon (obic¢ajno 10- ali 12-kratno povecavo), a so nezamenljivi. To sicer omejuje uporabnost,
po drugi strani pa predstavlja prednost, saj zaradi zaprtega sistema nimajo teZav s prahom na
svetlobnem senzorju. Idealni so za popotnike, saj so razmeroma majhni in lahki.

Mobilni telefoni

Mobilni telefoni so zagotovo najpopularnejSe napravice 21. stoletja. V zadnjih letih so vanje
zaceli vgrajevati Se miniaturne digitalne fotoaparate. Moznost takoj$njega posiljanja fotografij
prek telefonskega omreZja ali povezave Bluetooth je njihovo popularnost $e povecala. Vse
kaze, da so preprostim digitalnim fotoaparatom tipa »nameri in sprozi« Steti dnevi, saj jih
bodo izpodrinili foto telefoni.

10
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Slika 7: Fotografiranje z mobilnim telefonom
Vir: E-nakupovanje, 2010

Digitalne kamere

Eno od najvecjih prelomnic v napredku digitalnih kamer predstavlja zacetek vgrajevanja
visoko lo€ljivostnih svetlobnih senzorjev. Ta ne sluzi le za zajemanje visokokakovostnega
videa, ampak tudi kakovostnih fotografij. Digitalne kamere so s tem postale multimedijske
naprave, Ki so sposobne ustvarjati video in fotografije.

Slika 8: Digitalna kamera s sposobnostjo ustvarjanja fotografij
Vir: Mimovrste, 2010

1.4.4 Izbira pravega fotoaparata

V tem poglavju se bomo odlocali o izbiri digitalnega fotoaparata. Na trgu je toliko razli¢nih
fotoaparatov, da se je resni¢no tezko odlociti, katerega izbrati. Nakup je zahtevno opravilo, saj
kupujemo napravo, ki lahko stane precej denarja. Lahko se nam v najslabSem primeru zgodi,
da damo veliko denarja za aparat, ki ne bo omogocal ravno tistega, kar najbolj potrebujemo.
Prvo vpraSanje, na katero moramo odgovoriti, je, s katero vrsto fotografije se bomo ukvarjali.
Ce se s fotografijo ne Zelimo resno ukvarjati, bo najboljsa izbira kompaktni digitalec ali
refleksno-zrcalni fotoaparat niZjega cenovnega razreda. Za specializirano tematiko bo SLR z
izmenljivim objektivom prava izbira. Ce pa nam se zdi SLR z vso spremljajoto opremo
preobseZen in prezapleten sistem, potem velja razmisliti o profesionalnem kompaktnem
fotoaparatu. Ta izbira nam bo dala kakovostno napravo v enem kosu z veliko ro¢nih
nastavitev (Lezano, 2009).

Primer:

Digitalna fotografija danes omogoca gosposko fotografiranje. Ce pomislim, koliko opreme je
moral fotograf viaciti s seboj pred sto leti in koliko je dejansko rabimo za mnogo boljsi
rezultat, se nasmehnem svojem nerganju ob prenasanju tezkega stojala in fotoaparata ob
plazah jadranskega morja, ko je nastajal posnetek na sliki 9. Ce vozite Mercedesa, morate
tudi placati gorivo!

11
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P .

Slika 9: Son¢ni zahod — posnetek z digitalnim fotoaparatom
Vir: Lasten

Vsekakor pa ni ve€ razlogov za izbiro filmskih aparatov namesto digitalnih. Danasnje dni je
kakovost fotografij, narejenih z digitalnim fotoaparatom, enakovredna filmskim. Zanemariti
ne smemo niti dejstva, da je programska oprema za obdelovanje slik vedno cenejsa, ¢e ne ze
brezplacna, tako da lahko vsak hitro in preprosto obdelamo svoje fotografije. Internet
omogoca tudi izredno hitro razposiljanje slik po svetu (na primer z e-poSto, objavljanje na
spletnih straneh, druzabnih omrezjih in podobno).

Primer:

Studentska skupnost visje strokovne Sole je organizirala brucovanje. Dogovorili so se, da
bodo dogodek tudi fotografsko ovekovecili. Nalogo so dodelili Studentu Darku, ki se tudi v
prostem casu zelo rad ukvarja s fotografijo. Prosili so ga, naj vsem Studentom poslje
fotografije po elektronski posti. Takrat Se ni razmisljal, da bi lahko prislo do problemov. Ko
Jje zZelel fotografije poslati po e-posti, je ugotovil, da je slik prevec, da bi jih razposiljal po e-
posti. Problem bi nastal Ze, c¢e bi poslal samo enemu sosolcu, kaj Sele, c¢e bi jih poslal
petdesetim. Tako se je domisli Facebooka. Vsi sosolci so namrec prijavijeni na spletnem
omrezju Facebook. Vse slike je objavil v spletnem albumu Facebooka, kjer so dostopne vsem
sosSolcem, ki so prijavijeni kot njegovi prijatelji, ostale pa je po elektronski posti pozval, naj to
postanejo. Sosolci so si iz spletnega albumi prekopirali tiste fotografije, ki so se jim zdele
najbolj zanimive.

Primer:

Predavateljski zbor se je odpravil na vsakoletno strokovno ekskurzijo. S solsko kamero je
predavatelj Klemen naredil kar nekaj zanimivih posnetkov. Ker se nekateri predavatelji niso
mogli udeleZiti strokovne ekskurzije, se je Klemen odlocil, da jim poslje nekaj utrinkov kar
takoj. Poiskal je racunalnik z dostopom do interneta, prekopiral slike na racunalnik in jih
poslal po elektronski posti. Predavatelji so jih bili zelo veseli.

Ko so se vrnili s strokovne ekskurzije, je Klemen naloZil fotografije v spletno ucilnico, v
predmet za predavatelje. Slike so si predavatelji lahko naloZili na svoj racunalnik.

12
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1.5 DELOVANJE FOTOAPARATOV
1.5.1 Delovanje klasi¢nega fotoaparata

Pri delovanju fotoaparata se bomo drzali mnenja, da ni nujno, da uporabnik pozna delovanje
digitalnega fotoaparata do podrobnosti. Na kratko pa bomo vseeno opisali njegovo delovanje.

Slika nastane v fotoaparatu na zadnji strani ohi§ja, kjer se posname na film. Svetloba, ki se
odbije od osvetljenega motiva, se skozi objektiv preslika na odmicno zrcalo. To odbije Zarke
preko pentaprizme v iskalo. Sliko vidimo v iskalu pravilno in tako veliko, kot bo posneta na
filmu.

V trenutku, ko pritisnemo na sprozilec, se odpre zaklop. Zrcalo se odmakne navzgor, svetloba
pa pade na film. V casu, ko je zaklop odprt, se mora na film pretociti toliko svetlobe, da je
film pravilno osvetljen. Na film pade obrnjena zrcalna slika, ker jo obrne in prezrcali objektiv.
Film se mora pri izdelavi slik ustrezno obrniti, da je motiv na sliki enako postavljen, kot je bil
V naravi.

Koli¢ino svetlobe ne regulira samo ¢as osvetlitve, ampak jo spreminja tudi odprtina zaslonke.
Z zapiranjem zaslonke sicer izgubljamo prepotrebno svetlobo, vendar pridobivamo vecjo
globinsko ostrino.

Fotoaparat

Svetloba
v Objektiv

Pentaprizma

Odmicno zrcalo

Iskalo

Zaslonka

Slika 10: Nastanek slike v fotoaparatu
Vir: Rovsek, 2010

Ce enostavno povzamemo, potem slika nastane tako, da svetloba za kratek ¢as osvetli film.
Koli¢ino svetlobe se nastavi S ¢asom osvetlitve in odprtino zaslonke.

1.5.2 Proces digitalne fotografije

Proces digitalne fotografije poteka podobno kot klasi¢ni postopek. Film nadomesca senzor.
Digitalni postopek lahko primerjamo s klasi¢nim. Zelo hitro ugotovimo, da je bolj

kompliciran, vendar prinaSa ve¢ koristi. Prednost digitalnega postopka je v ve¢jem nadzoru
nad sliko med fotografiranjem in ve¢ moznosti uporabe.

13



Graficni in spletni dizajn v pisarni

V obeh primerih posnamemo sceno s fotoaparatom, le da digitalni posname svetlobo s
senzorjem, ne na film. Bistvena razlika je v obdelavi, ker digitalno sliko obdelujemo sami,
klasi¢ni film pa razvije foto laboratorij.

Klasi¢na fotografija e
-—-—- [ FOtograﬁja
Dia-pozitiv
y
Digitalna fotografija Pregled Citalec Tisk
Brisanje Internet
Fotografija
E-mail
| senzor |———»{ Obdelava | USB kljué Splet
Arhiv

Slika 11: Primerjava postopka klasi¢ne in digitalne fotografije
Vir: Rovsek, 2010

Sliko v digitalnem fotoaparatu zapiSe senzor. Ta je sestavljen iz velikega Stevila fotocelic, ki
spremenijo svetlobni signal v elektricni impulz. Ta se zapiSe v digitalni obliki kot enotna
barvna vrednost za vsako fotocelico posebej. Ce sliko povedamo, je jasno vidna mreza
posameznih pik.

Izrez motiva

Slika 12: Digitalni zapis barvnih vrednosti toc¢k v sliki
Vir: Rovsek, 2010

Loc¢ljivost posnetkov digitalnih fotoaparatov pove, iz koliko pikslov (tock) so sestavljene
fotografije. Obicajno jo podajamo v megapikslih (MP). V razvoju digitalnih fotoaparatov se je
najhitreje povecevalo Stevilo pikslov slikovnih senzorjev. Ve¢ pikslov sestavlja sliko, vecjo
sliko lahko natisnemo in vec¢ja je tudi velikost njene datoteke (Lezano, 2009).

14



Graficni in spletni dizajn v pisarni

Tabela 2: Primerjava Stevila pikslov, lo¢ljivosti slike in velikosti tiska pri standardni tiskarski

lo¢ljivosti
Stevilo megapikslov Lodljivost slike (pixels) Velikost tiska pri 300 dpi
4 2272 x 1704 7,6 x5,7 cm
5 2592 x 1944 8,6 X 6,5 cm
6 3008 x 2000 10 x 6,7 cm
7 3072 x 2304 10,2 x 7,7 cm
8 3456 x 2304 11,5x 7,7 cm
10 3648 x 2736 12 x 9 cm
12,2 4288 x 2848 14,3 9,5 cm
16,7 4992 x 3328 16,6 x 11 cm

Vir: Lezano, 2009

Locljivost slik lahko spremenimo in jo optimalno prilagodimo razli¢nim aplikacijam. Za splet
popolnoma zado3&a loljivost 72 dpi*, medtem ko je za tiskanje priporocljiva lo&ljivost 300
dpi. Ce slike nameravamo prikazovati na zaslonu in jih tudi natisniti, potrebujemo dve
datoteki, za vsako sliko svojo. To lahko hitro naredimo z razli¢nimi programi za obdelovanje
digitalnih slik (Google© Picasa, Photofilter, Adobe© Photoshop). Rezultat vedno shranimo
pod drugim imenom, tako da original shranimo nespremenjen.

Primer:

Na sliki 13 vidimo, kako za tiskanje doloc¢imo najvisjo mozno locljivost.

Moznosti stiskanja:

[¥] Uporabi samo za to sliko
[¥] 1zbrisi odrezana obmodia slik
Ciljni izhod:
@ Tiskanje (220 ppi): iziemna kakovost v vedini tiskalnikov in zaslonov
") Zaslon (150 ppi): uporabno za spletne strani in projektorje
) E-posta (96 ppi): minimiziranje velikosti dokumenta za skupno rabo
") Uporabi lodjivost dokumenta

[ Vredu ] [ Preklici ]

Slika 13: Razli¢ne locljivosti slik v Wordovem dokumentu

Primer:

Vir: Lasten

Zelo pomembno je razumevanje razlike med zaslonsko in tiskano locljivostjo. Fotografiji na
sliki 14 bi bili na racunalniskem zaslonu videti enako, ker ima zaslon locljivost 72 dpi. Ce pa
sliko z locljivostjo 72 dpi natisnemo, vidimo, da je nazobcana in nejasna, medtem ko je slika z
locljivostjo 300 dpi videti odlicno.

! dot per inch (pik na colo, 1 cola = 2,54 cm)
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Slika 14: Primerjava natisnjenih slik z lo¢ljivostjo 72 dpi in 300 dpi
Vir: Lasten

1.6 POMNILNISKI MEDI1JI

Digitalne slike je potrebno shraniti na varen in zanesljiv medij, do katerega lahko preprosto
dostopamo. Digitalni fotoaparati shranjujejo posnetke na izmenljive pomnilniske kartice, od
koder jih obi¢ajno prenesemo na racunalniski trdi disk, od tam pa na CD-je, DVD-je, USB-
pomnilnike in druge trajnejSe medije.

Slika 15: Pomnilniske kartice
Vir: Google images, 2010

1.7 SLIKOVNI FORMATI

Digitalne slike lahko shranimo v ve¢ razliénih formatih slikovnih datotek, od katerih ima
vsaka svoje prednosti in slabosti. Slikovni formati pomembno vplivajo na koli¢ino prostora,
ki ga zasedajo na pomnilniski kartici ali trdem disku racunalnika. Vecina digitalnih
fotoaparatov uporablja formate JPEG, TIFF ali RAW, racunalniski programi pa omogocajo
shranjevanje v Stevilne druge formate, na primer GIF, PSD...

JPEG (JointPhotographicExpertGroup) je najbolj razsirjen slikovni fotografski format. Znan

je kot izgubni format — ¢e fotografiramo s tem formatom, izgubimo nekaj informacij, a na ta
nacin prihranimo prostor na pomnilniski kartici. Koliksne bodo izgube, dolo¢imo z
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nastavitvijo kakovosti posnetkov na fotoaparatu ali pri shranjevanju slik na racunalniku
(Lezano, 2009).

Prednosti formata JPEG (Lezano, 2009):

e na kartico lahko shranimo ve¢ posnetkov,

e prenos slike JPEG je hitrejsi,

e slike JPEG so prijaznejSe za poSiljanje po e-posti.

Slabosti formata JPEG (Lezano, 2009):
e izgubno stiskanje zmanjSuje kakovost slik,
o fotografske napake zelo tezko odpravimo ali pa jih sploh ne moremo.

1.8 PROGRAMSKA OPREMA ZA OBDELAVO SLIK

Obdelati sliko ali ne? To vprasanje se postavi fotografu takoj, ko se pojavi zelja, da bi delo na
terenu poenostavil in probleme kasneje resil z obdelavo slike.

Nekateri fotografi pravijo, da je s prihodom digitalnih postopkov fotografija izgubila svoj Car.
Z montazo in retusSiranjem lahko kdorkoli naredi tako sliko, za katero se je moral klasi¢ni
fotograf skrajno potruditi. Drzi. Vendar so danes drugi Casi. Tisto, kar so v¢asih lahko naredili
samo profesionalni fotografi v temnicah, lahko zdaj naredi vsak, ki se nauci uporabljati
program za obdelavo slik. Moznosti, ki jih ponuja digitalna tehnika, nam samo olajsajo delo.

Obdelavo slike bi nekako locili na tri stopnje: osnovno korekcijo slike, popravljanje in
fotomontazo. Osnovna korekcija slike se izvede prakti¢no pri vsaki sliki. Digitalna fotografija
omogoca naravnavanje barvnih, tonskih in drugih vrednosti slike. Ta popravek lahko
naredimo z osnovnim programom, ki ga dobimo skupaj s fotoaparatom. Popravljanje slike
vkljuCuje rezanje, retuso in lokalne popravke, fotomontaza pa je konceptno zdruzevanje
slikovnega materiala v kompozicijski izdelek, ki ima nek namen in u¢inek (Rovsek, 2009).

Ce zelimo obdelovati digitalne fotografije, potrebujemo ustrezno programsko opremo. Lahko
uporabimo katero izmed plaéljivih2 ali brezplaénih3 (prosto dostopnih) racunalniskih
programov.

1.8.1 Picasa

Picasa je brezplacna Googlova programska oprema za urejanje fotografij, s katero je mogoce
ustvariti odli¢ne fotografije. S Picaso lahko oblikujete in natisnite ¢udovite kolaze iz
fotografij, ustvarite zabavne diaprojekcije videoposnetkov, fotografijam dodate besedilo ali si
ogledate najljubse fotografije na zaslonu ali ohranjevalniku zaslona.

?Adobe©Photoshop, Corel©PaintShopPro, Corel©Painter X
*Google©Picasa 3, PhotoFiltre
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PMlPicasa 3
Datoteka Urejanje Pogled Abum Sika Ustvari Orodja Pomof

2= Knjitnica & Uvozi ]

Filtr
g uvz e =82 * 2 0B N

[2) abumi (2) Slike «
| h Slike 2010

\& Nedavno posodobljeno (140)

B 31 maj 2010
2

> || == i [ skwpnaraba | ~

0]

|.>) Google Projects (5)

»>) Mape (68)
) Drugo (37)
|») Kolai (3)

Dodaj opis

Slika 16: Google@ Plcasa 3
Vir: Google, Inc., 2010

Naloga:

Na svoj racunalnik namestite programsko opremo Google© Picasa3.

Dodajte v Picaso fotografije, ki se zZe nahajajo na trdem disku vasega racunalnika. Izberite
tipe datotek, za katere Zelite, da se prikazejo v Picasi.

Uvozite fotografije iz digitalnega fotoaparata.

\°
e
e

Naloga:

Organizirajte svoje fotografije v zbirke: Mape, Albumi in Osebe. Preden to naredite, preverite
na Googlovi spletni strani: http://picasa.google.com/, kaksna je razlika med omenjenimi
kategorijami.

\°
o
e

Naloga:

Izboljsajte svoje fotografije v Picasi. S pomocjo dvojnega klika na fotografijo lahko
uporabljate tri skupine ukazov za obdelavo slik: Osnovni popravki, Izpopolnjevanje in Ucinki
(slika 17).

a) Osnovni popravki

o Obrezite manjsi del slike in naredite novo sliko.
e Samodejno odstranite barvne madeze.

e Povecajte osvetlitev slike.

e Dodajte besedilo na sliko.

b) lzpopolnjevanje

e Znizajte temperaturo barve.

e Dodajte sence na sliko.

c) Ucinki

e Izostri sliko.
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e Doda mehki fokus.
e Ustvari zrnatost slike.
d) Shranite obdelano sliko pod novim imenom.

@m Nazajv knjiznico P Predvajaj 4= il
4 = =
Osnovni popravki ~ Izpopolnjevanje Utinki
r— ey
= O BEsE ™
ObreZi Poravnavanje Rdele ofi

Klik na srefo Samodejni  Samodejna barva

kontrast
We— e B *
F7 = PiCOik
Retudiraj Besedilo Uredi v storitvi Picnik

E Dosvetlitev
L ¥

- -~

Slika 17: Obdelava slik v Picasi — osnovni popravki
Vir: Google© Picasa

Naloga:
S fotografskim aparatom se podajte na fotografski izlet po kraju ter fotografirajte zanimivosti.

lzdelajte kolaz fotografij v Picasi.
a) Kolaz izdelajte z dvema razlicnima postavitvama slik.

b) Dodajte barvo ozadja.
c) Dodajte okvirje slik.
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Nosive | tereski@) |

» Kuplek slik: Videti je kot kuplek
A raztresenih slik.

Obrobe slik

52: o = Izberi vse Ne iz

Moznosti ozadja
@ ) Polna barva
" Uporabi sliko
Oblika strani

| 16:9: HOTV n

(Eadl| X

Narisi sence

PrikaZi oblatke

Slika 18: Izdelava kolaZev v Picasi
Vir: Google© Picasa 3

\°
g

e

Naloga:
S fotografskim aparatom se podajte na fotografsko ekskurzijo po Soli. Fotografirajte Studente
in sodelavce Sole. Izdelajte film z diapozitivi v Picasi.

S fotografskim aparatom se podajte poslikat bliznjo naravno znamenitost kraja. Izdelajte film
ter ga naloZite na spletnem portalu Youtube.

a) lzberite fotografije, ki jih boste uporabili v filmu.

a) Izberite in nalozite ustrezno skladbo, ki se bo vrtela kot glasbena podlaga filma.
b) Izberite slog prehoda med diapozitivi.

c) Dolocite cas trajanja diapozitiva.

d) Dolocite napis na naslovnem diapozitivu in barvo ozadja.

e) Dodajte vse Zelene fotografije in jim dodajte napise.

f) Ustvarite film.
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M Picasa 3

Datoteka Urejarje Pogled Abum Slka Ustvari Orodig Doiotske Urelerje Pogled Nb”m‘f"ka LEiEn OEED FEE g Urejanje Pogled Album Slika Ust|
.. L £% KnijiZnica & Ustvarjanje filmov | ¢
ZE KnijiZnica B8 Ustvarjanje filmoy S2 Knjiznica Sa Usty|
Fim Diopozite | mezkis) |
Film Diapozitiv Izrezki (18) Pisava: Film Diapozitiv Izrezki (1)
. [ Brush Script MT
Skladba: - n ‘ Vet . +
Brez Velikost: slag:
B/ 1)@
Nalodi ...
Barva besedila Barva ozadja
@) e
Slog prehoda Lz
Klik na srefo .
Krog E
Maj prvi film v Picasi
Trajanje diapozitiva: 35 s 21. junij 2010
== | =———)
Fte_kriwanje: 30%
==
Dimenzije
[ 640 x 480
I:‘ Prikali napise . -
Zapri Ustvari film
‘Obrezovanje fotografije s polnim okvirjem.
Zapri Ustvari film Zapri Ustvari film

Slika 19:1zdelava filmov z diapozitivi v Picasi
Vir: Google© Picasa 3

1.8.2 PhotoFiltre

PhotoFiltre je program za obdelavo slik. S pomo¢jo programa lahko obracate ali zrcalite slike
(fotografije ali skenirane slike), jih pomanjSujete ali povecujete, igrate se lahko z barvnimi
variacijami in prelivi, sliko lahko postarate ali posivite, pri jpg formatu lahko dolo¢ite stopnjo
kontrasta. Spreminjate lahko svetlobo, kontrast, nasi¢enost barv, dodajate razli¢ne efekte,
okvirje, na sliko lahko tudi piSete...

Naloga:
a)

slovenski prevod.
b)
c)

d)

variante fotografij.

fotografi.

Na svoj racunalnik si namestite program PhotoFiltre, namestite si tudi program za

Naredite kopijo fotografije, na kateri boste preizkusali razlicne funkcije programa.
Uporabite vse funkcije iz menija Prilagodi ter shranite tri najboljse in tri najslabse

Uporabite vse funkcije iz menija Filter ter shranite tri najboljse in tri najslabse variante
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Datoteka Uredi Slka Izbor | Prilagodi Fiter Pogled Orodja (Datoteka Uredi Slika Izbor Prilagodi | Filter Pogled Orodia

—_

D = H ‘ % a Sveﬂu:ust,,%.:u:utrast... | | D = E | % a | ) Ponovi Refleksiia poy
: Barva/Masicenost... g .
H::u “Imtu iﬁi—_ i§+ | 4 Barvnouravnavanie... 5 | r+ «* I IE | L] L] | MEhEar,IJE
: Gama korekdija. .. L _ * ~ * EEJStI’EI‘IJE
SRRSO [T ncimenovano 1 et
Samodejen kontrast Barvitost
VEE ssne Umetnizki efekti
vec D?"Eﬁ'te" Vizualni efekti
Stoprje... Deformacijski efekt
Zamenjaj RGE-kanal... Stilski efekti
Famenjaj barva... Starostni efekt
Zamenjaj obseg barve...
Olkvirji
Dvotonski nadin. .. Ploscinski efekt
Stresanje Robovi
Megativ Teksture
Tonski nivaii... Ostali efekti
Barvne variacije... PhotoMasque. ..

Slika 20: Prilagajanje slik v programu PhotoFiltre
Vir: Google© Picasa 3

Naloga:
a) Uporabite ustrezno fotografijo ter izdelajte novoletno Cestitko.
b) Upostevajte navodila v tabeli.

Vse najboljse za
7voj rojstni dan/

Miha

Slika 21: Cestitka, izdelana s programom PhotoFiltre
Vir: Lasten

Tabela 3: Postopek izdelave Cestitke s programom PhotoFiltre

Leva stran Cestitke

1. Oznacite desni navpicni del slike. Oznaceni del naj
bo priblizno 1/4 slike.

2. Meni Filter/Barvitost/Preliv

Barva 1: bela, prosojnost: 0 %

- Barva 2: ¢rna, prosojnost: 70 %

Smeri: od leve proti desni

Stil: dvotonski nacin

w

Meni Izbor/Skrij izbrano
Meni Filter/Deformacijski efekti/Trapez/Perspektiva
- QOzadje: ¢rno

B
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- Navpicna os
- Levanapaka: 100 %
- Desna napaka: 80 %

Desna stran Cestitke

o u

Meni Slika/Duplikat
Meni Izbor/1zberi vse
Meni Uredi/Pocisti
Meni Izbor/Skrij izbrano

Vse najboljse za
1oy rajstni dant

Miha

10.

Meni Slika/Vnos besedila (Vnesi besedilo Cestitke.)

- Pisava: ComicSans MS; Velikost 18; Krepko;
Posevno,; Barva: Crna;

- Glajenje; Poravnava: Center

Oznacite levi navpicni del slike. Oznaceni del naj bo

priblizno 1/4 slike.

Meni Filter/Barvitost/Preliv

- Barva 1: ¢rna, prosojnost: 70 %

- Barva 2: bela, prosojnost: 0 %

- Smeri: od leve proti desni

- Stil: dvotonski nacin

7

Vse najboljse za
vy rajstni dant

Miha

‘

12.
13.

Meni Izbor/Skrij izbrano

Meni Filter/Deformacijski efekti/Trapez/Perspektiva
- Ozadje: ¢rno

- Navpicna os

- Leva napaka: 80 %

- Desna napaka: 100 %

Sestavljanje

1.9 POVZETEK

Vse najboljse za
*voj rojstni danl

Miha

Meni Uredi/Kopiraj (desna slika)

Kliknite na levo sliko in jo aktivirajte.

Meni Uredi/Posebno lepljenje/Zdruzi/Desno
Meni Slika/lzven okvirja

Barva: crna

Sirina: 10 pikslov

Meni Datoteka/Shrani kot (shrani na disk D)

Vir: Lasten

Digitalna fotografija je proces, kjer so fotografije zajete na racunalniski disk ali na
pomnilnisko kartico, ne pa na film. Bistvena razlika med klasi¢nim filmom in digitalno
fotografijo je v obliki slike. Prva jo posname na film, digitalna pa v elektronski obliki.

Prednost elektronske slike je v moznosti obdelave, enostavnega shranjevanja, trajnosti in
seveda v moznosti prenosa preko elektronskih povezav.

23




Graficni in spletni dizajn v pisarni

Sodoben digitalen fotoaparat ima vecjo procesorsko moc¢, kot jo imel sodoben Nasin
racunalnik pri prvi misiji na Luno. Tako visoka procesorska moc¢ je namrec¢ potrebna, da lahko
fotoaparat poskrbi za nadzor izrednega Stevila funkcij. Med digitalnimi fotoaparati lahko
izbiramo med zrcalno-refleksnimi in drugimi vrstami digitalnih fotoaparatov, kot so
profesionalno-kompaktni fotoaparati, mobilni telefoni in digitalne kamere.

Pri delovanju fotoaparata ni nujno, da uporabnik pozna delovanje digitalnega fotoaparata do
podrobnosti.

Digitalne slike je potrebno shraniti na varen in zanesljiv medij, do katerega lahko preprosto
dostopamo. Digitalni fotoaparati shranjujejo posnetke na izmenljive pomnilniske kartice, od
koder jih obi¢ajno prenesemo na racunalniski trdi disk, od tam pa na CD-je, DVD-je, USB-
pomnilnike in druge trajnejSe medije.

Obdelavo slike bi nekako locili na tri stopnje: osnovno korekcijo slike, popravljanje in
fotomontazo. Osnovna korekcija slike se izvede prakticno pri vsaki sliki. Digitalna
fotografija omogoca naravnavanje barvnih, tonskih in drugih vrednosti slike. Ta popravek
lahko naredimo z osnovnim programom, Ki ga dobimo skupaj s fotoaparatom. Popravljanje
slike vkljucuje rezanje, retuso in lokalne popravke, fotomontaza pa je konceptno zdruzevanje
slikovnega materiala v kompozicijski izdelek, ki ima nek namen in uc¢inek

Pregledna vprasanja

Kaj je digitalna fotografija?

Primerjajte prednosti in slabosti klasi¢ne in digitalne fotografije.
Na katere pomnilniSke medije lahko shranimo digitalne fotografije?
Primerjajte elektronski in spletni album. Ste kdaj ze uporabili katerega izmed spletnih
razlicic?

Katere vrste digitalnih fotoaparatov poznamo?

Kaj moramo upostevati, ko kupujemo nov fotoaparat?

Kako poteka proces digitalne fotografije? Skicirajte.

V katerih slikovnih formatih lahko shranimo slikovne datoteke?

Ali poznate katerega izmed programov za obdelavo slik?

HownhE

© o N O

Naloga:

S fotografskim aparatom se podajte na fotografski izlet po Soli. Fotografirajte Studente in
zaposlene na Soli. S programom Picasa obdelajte slike tako, da boste na vsaki fotografiji
uporabili drugacen ucinek, dodajte napise na slike, izdelajte kolaz slik, za ozadje pa
uporabite eno izmed fotografij, ki najbolj verodostojno predstavija vzdusje na soli. Kolaz naj
se osredotoca na zgodbo (na primer: priprava na svecano podelitev diplom).

)

Naloga:
Na strokovni ekskurziji v podjetju fotografirajte proizvodni proces ter v Picasi izdelajte film z
zvocno podlago, napovednikom, prehodi med diapozitivi in zakljucno Spico.
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2 GRAFICNO OBLIKOVANJE

2.1 UvVOD

Podjetje Mleko, d. o. o., se je odlocilo, da spremeni celostno grafi¢no podobo podjetja. Ker
to ni stvar, ki bi se je lahko lotili amaterji, so se odlocili za podjetje, ki se profesionalno
ukvarja s tem podrocjem. Prepricale so jih tudi njihove reference, saj so to storitev opravili
za eno izmed najbolj znanih in uspeSnih slovenskih podjetij Jadro, d. o. o., ki izdeluje
jadrnice.

Oblikovanje logotipa predstavilja graficnemu oblikovalcu poseben izziv, saj je potrebno v
preprost simbol zdruZiti visoko sporocilnost in do potankosti premisljen dizajn. Dober
logotip je tisti, ki komunicira, jasno sporoca vsebino in zagotavlja visoko prepoznavnost.

Graficno oblikovanje mora v logotip spretno zajeti celotno zgodbo oziroma koncept podjetja
in tako Ze na prvi pogled ponuditi vrhunsko predstavitev podjetja in njegovih dejavnosti.
Graficni oblikovalec mora v graficno omejen prostor zdruZiti vse in se poigrati s primernimi
barvami, prepleti linij, podobami, pisavami in glavnimi sporo’ili, vendar vsi ti dejavniki
hkrati omogocéajo neomejeno kreativnost. Najboljsi obcutek je, ko domisljija dobi krila in
proste roke za ustvarjanje, kajti takrat se logotip spremeni v zgodbo.

V okviru tega poglavja boste spoznali, katera oblikovalska nacela je potrebno upostevati,
kako uporaba oblikovalskih nacel vpliva na celostno podobo grafi¢nega izdelka, s katerimi
organizacijskimi pripomocki si lahko pomagamo pri graficnem oblikovanji, katere so
sestavine oblikovanja, katere vrste ilustracij lahko uporabimo pri oblikovanju, kako je z
barvami pri oblikovanju, kaj je pri tem potrebno upostevati, kaksna je razlika med bilteni,
katalogi, oglasi in letaki.

Po tem poglavju boste znali: upostevati oblikovalska nacela za oblikovanje razli¢nih
publikacij, organizirati njihovo izdelavo, izbrati usklajene barve ter ustvariti celostno podobo
izbranega podjetja.

2.2 UPORABLJAJTE OBLIKOVALSKA NACELA

Pri oblikovanju se je dobro drzati temeljnih oblikovalskih nacel, kot so: pomembnost,
razmerja, smer, skladnost, kontrast, celotni videz, zadrzanost in podrobnosti. Zagotavljajo
dober ucinek in privlacnost izdelka (Roger C. Parker, 1997).

Pomembnost

UspeSno graficno oblikovanje je pomembno. Ocenjujemo ga po sposobnosti hitrega in
preprostega prenosa sporoc€ila do bralca. Oblikovanje mora biti primerno naslovniku, ki mu je
publikacija (tiskovina) namenjena. Oblikovanje naj bo na¢in komunikacije in ne dekoracije.

Primer:

Glava pisma Zavoda za zdravstveno varstvo Ravne na Koroskem se oblikovno razlikuje od
glave pisma Koroskega radia (slika 22).
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° r

’ #//] KOROSKI

® jj RADI® /-
Zavod Republike Slovenije L 4
za zaposlovanje

Slika 22: Primerjava 1 — Ravne na Koroskem, Koroski radio
Vir: Zavod za zdravstveno varstvo Ravne na Koroskem, 2010; Koroski radio, 2010

Primer:

Revija za vrtickarje zahteva popolnoma drugacno oblikovanje kot strokovna revija za
gospodarjenje z okoljem (slika 2).

Vrtnar

Gospodar]eniez “koljem
1 A

nagement

Slika 23: Primerjava: revija Vrtnar, revija GO
Vir: Studio Signum, 2010

Primer:

Oglas, ki ustvarja podobo podjetja, potrebuje drugacen oblikovalski pristop od oglasa, kjer
so bistvene cene (slika 24).

T - |
Ponujamo odgovore LSTENTD YOUR B00Y

AKCUA!

Poseben popust
SAMO na

Ljubljanskem
maratonu pri
INTACT/POLAR

289€
Tekaski racunalnik Polar S625x je

idealen osebni prijatelj vsem tekacem
in tudi vsestranskim Sportnikom.

Slika 24: Primerjava: oglas podoba podjetja, oglas pomembne cene
Vir: Studio Signum, 2010
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Poleg sporocila so pri oblikovanju pomembne jasnost, organiziranost in preprostost. Poiskati
je potrebno primerno ravnotezje med videzom in vsebino. Glavna sporodila ali ideje naj bodo
razvidne od manj pomembnih. Ob poudarjanju vsega bralec s tezavo izlus¢i najpomembnejsa
dejstva, kajti v tem primeru ni¢ ne izstopa.

Rezervirajte pocitnice zdaj!

~ - . t \f B
hko sadenete brezplacn! izle
La

Cf?a a

Ne zamudite! gen ;-
Popom,-k d gc‘ga

Slika 25: Poudarjeno vse, ni¢ ne izstopa
Vir: Lasten

Razmerje

Velikost vseh grafi¢nih elementov je odvisna od njihove pomembnosti in okolice. Pravilna
velikost ¢rk v naslovu je delno dolo¢ena s pomembnostjo, delno pa s prostorom, ki ga
omejujejo okvirji, besedilo in slike. Velik napis na majhnem prostoru deluje utesnjeno in je
necitljiv, podobno pa majhen naslov na velikem prostoru deluje izgubljeno.

EstorilinternationalShowjumpingCompet
ition (CSI1/5%) /

Horsefanscannotafford to missthelnternationalShowjumpingCompetitionthat, in July, willbebringing some
ofthebesthorsemenandwomen in theworld to Cascais. TheEstorillnternationalShowjumpingCompetition is
part oftheGlobalChampionsTour, whichincludeseightheatsheld on
boththeEuropeanandAmericancontinents. ~ Theeventhasbeenawardedthe  CSl/five-star  classification,
thehighestdistinction in thesport. This top-classcompetition is beingheld in Portugalforthesecond time
andwillonceagain take place at theManuelPossoloHippodrome, a venuethat is nowalmost 70
yearsoldandhasrecentlybeenimprovedandequippedwithexcellenttechnicalfacilities, testifying to
thelongstandingequestriantraditions to befound in thecosmopolitantownofCascais.

EstorillnternationalShowjumpingCompetition (CSI/5*) /

Horsefanscannotafford to missthelnternationalShowjumpingCompetitionthat, in July, willbebringing some
ofthebesthorsemenandwomen in theworld to Cascais. TheEstorillnternationalShowjumpingCompetition is
part oftheGlobalChampionsTour, whichincludeseightheatsheld on
boththeEuropeanandAmericancontinents.  Theeventhasbeenawardedthe  CSl/five-star  classification,
thehighestdistinction in thesport. This top-classcompetition is beingheld in Portugalforthesecond time
andwillonceagain take place at theManuelPossoloHippodrome, a venuethat is nowalmost 70
yearsoldandhasrecentlybeenimprovedandequippedwithexcellenttechnicalfacilities, testifying to
thelongstandingequestriantraditions to befound in thecosmopolitantownofCascais.

Slika 26: Primerjava: velik naslov, majhen prostor in majhen naslov, velik prostor
Vir: Lasten
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Razmerja je potrebno upostevati tudi, ko imamo opravka s skupinami fotografij ali ilustracij.
Ce je ena fotografija veéja od drugih, potem z velikostjo pove¢amo njeno zanimivost in
posljemo bralcu sporocilo o njeni pomembnosti.

Slika 27: Dve majhni fotografiji, ena velika
Vir: Lasten

Smer

Ucinkovito graficno oblikovanje bralca usmerja skozi publikacijo. Grafi¢no oblikovanje mora
voditi bralca od ene tocke do druge, na primer od zgornjega levega do spodnjega desnega
kota.

Primer:

Oglas za transportno podjetje na sliki 28 vodi bralca od zgornje leve tocke do spodnje desne
tocke.
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Skladnost

Kako premakniti

700.000 opek
od tu

do tu.
22-244 33
,_,tfgans'part

IS

Slika 28: Oglas, ki usmerja bralca
Vir: Lasten

Cilj je ustvariti publikacije z enotnim, vendar ne dolgocasnim slogom. Skladnost zahteva
zadrzanost pri izbiri oblike in velikosti pisave ter skladnost pri razmikih v publikaciji.

Skladnost lahko dosezete na naslednje nacine (Parker, 1997):

Primer:

z enotnimi zgornjimi, spodnjimi in stranskimi robovi,
z enotno pisavo, velikostjo in razmikom med vrsticami besedila, naslovov, podnaslovov in

z enotnimi umiki odstavkov in razmiki med stolpci in praznim prostorom okoli fotografij,
s ponavljanjem grafi¢nih elementov (navpicne ¢rte, stolpci, okvirji) na vsaki strani.

V programu Microsoft Publisher je mozno izbrati Ze vnaprej izdelane predloge, ki omogocajo
skladnost pri izdelavi publikacij. Ko izberete predlogo za izdelavo kataloga, lahko to
predlogo uporabite za vse nadaljnje kataloge. Enoten slog lahko postane razpoznavni element
podjetja ali ustanove. S slike 29 je razvidno, da vodoravne crte ter oblikovanje besedila v
stolpce pripomorejo k skladnosti celotne strani kataloga.
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[ ] Za naroéllo poklidite: 01 100-00-00

Ime izdelka ali storitve
1\'@\ % Tukaj opidite izdelek, storitev ali dogedek
{ ; Dodajte tudi kratek opis in znaéilnosti.

Cens: 00,00 EUR
5t narogils: 000000
Wrsta: writa

Ime izdelka ali storitve
Tukaj opidite izdelel, storitev ali dogodek
Dodajte tudi kratek opis in znadilnosti

Cena: 00,00 EUR
5t marodila: 000000
Wrsta: wrata

Ime izdelka ali storitve
Tukaj opidite izdelel, storitev ali dogodek
Dodajte tudi kratek opis in znadilnosti

Cena: 00,00 EUR
St. marofila; 000000
Wrsta: wrsta

Ime izdelka ali storitve
— /) Tukaj opidite izdelek, storitev ali dogedek
|

Dodajte tudi kratek opis in znailnosti

Cens: 00,00 EUR
5t marodila: 000000
Wreta: wrsta

Stran B

Slika 29: Skladnost elementov vodi k enotnemu slogu
Vir: Microsoft©Publisher, 2010

Naloga:
Izberite dva kataloga (enega, ki oglasuje oblacila, drugega, ki oglasuje knjige). Primerjajte
kataloga glede skladnosti in enotnega sloga. Kaj bi vi popravili, da bi kataloga delovala bolj
skladno?

Kontrast

Z uravnotezenim odmerkom prostora za besedila, slike in belino kontrast navdahne
publikacijo s svezino. Udarne publikacije imajo v vecini velike kontraste. Vsaka stran ali par
strani ima jasna temna in svetla polja z veliko beline in Stevilnimi ilustracijami.

Primer:

Oglas na sliki 30 je zelo udaren, ker ima velike kontraste med belimi in temnimi polji. Bele
crke na ¢rnem ozadju delujejo udarno in takoj pritegnejo pozornost.

30



Graficni in spletni dizajn v pisarni

__Mizard.o.o.

Od 1. 12. do 31.
12.

Slovenj Gradec

Stojala za
¢asopise in revije

Tel.: 5555-555 Mgzar

Veljado:  31.12.

Slika 30: Kontrasti na oglasu
Vir: Microsoft© Publisher, 2010

Naloga:

Izberite enega izmed privlacnih graficnih izdelkov ter primerjajte temna podrocja (veliki
naslovi, temne fotografije in bloki besedila) s svetlejsimi (majhna pisava) in ugotovite, kako
se dopolnjujejo.

Vsekakor pa je potrebno upostevati, da mora biti publikacija dovolj skladna, hkrati pa dovolj
kontrastna, da je zanimiva. Seveda pa obstajajo tudi nekontrastne publikacije, kot so uradna
sporocila, izjave in tiskovne informacije.

Celotni videz

Pri oblikovanju moramo upostevati, da je oblikovanje pravzaprav sestavljanje celotne podobe
iz ve¢ delov. Noben del sestavljanke ne sme manjkati ali biti locen od drugih, razli¢ni deli pa
morajo biti med seboj povezani.

Pri celotnem videzu tiskane publikacije je najpomembnejsi del dvojica strani (dve sosednji
strani). Pri oblikovanju ve¢stranske publikacije se je najboljSe osredotociti na dve strani in ne
na vsako stran posebej. Ce se osredoto¢ite na vsako stran posebej, se lahko zgodi, da bodo
posamezne strani sicer videti oblikovno dobro, ko pa jih bomo postavili skupaj, se lahko
oblikovno »tepejo« in predstavljajo neorganizirano in tezko berljivo podobo.

Primer:

S slike 31 je razvidno, kako nepovezano delujeta dve sosednji strani. Leva stran je oblikovana
s Stirimi stolpci, desna pa tremi. Strani delujeteta nepovezano, ceprav imate skrajni stolpec
rezerviran za graficne elemente. Na nepovezanost vplivajo tudi razlike v oblikovanju glave in
noge.
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Stran 4

vilbe z druge strani

Kavlor glasila

Cpiz ke e

Letnik 1, #levilka 1

¥ASLOV IGODEE I DRUGE STEAN —
piitegniti bralGevo

«fe Zelite
pritegniti
brakevn
pozornost, tukaj
wstavite zanimiv
stavekali citat iz
zgodbe.«

pozomost tukaj

stavite zanimiv
stavek ak citat iz
2g0be -

: zgudbe z druge strani

FASLOV IGODEE ¢ DRUGE STRAN

Ok fbe 3 graie

Slika 31: Neucinkovita dvojica oblikovno razli¢nih strani
Vir: Microsoft© Publisher

Tega pravila se je potrebno drzati tudi pri oblikovanju spletnih strani. Strani morajo biti
oblikovno sorodne, da lahko ustvarimo obcutek skladne grafi¢éne podobe. Vse spletne strani se
oblikujejo z enakimi glavami in nogami (vrhom in dnom) ter sorodno grafiko. Ve¢ o
oblikovanju spletnih strani v 3. poglaviju.

Naloga:
Uporabite MS Publisher in popravite publikacijo na sliki 31 tako, da bosta dvojici strani
delovali ucinkovito, usklajeno in povezano.

Zadrzanost

Oblikovanje naj bo preprosto in torej za bralca neopazno ter osredotoceno na sporocilnost.
Tudi pri oblikovanju spletnih strani se moramo zadrZzati in ne uporabiti prav vseh grafi¢nih
trikov in famoznih podatkov, ki so na voljo. Ne moremo niti mimo dejstva, da se strani z
obilo grafike nalagajo dlje ¢asa in da bodo tudi naslovniki na internetu bolj nestrpni. Zgled za
zadrZanost je, na primer, uporaba le nekaj skrbno izbranih pisav, slogov in velikosti.

Primer:

Publikacija na sliki 32 vsebuje prevec graficnih elementov, poudarkov in podobno. Deluje
motece, ker bralec ne ve, na kateri graficni element naj se osredotoci. Sporocilnost
publikacije je v manjvrednem polozaju.
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Podrobnosti

SCSG

Tiukaj vpigite oznako podjetia.

N AN -
) 7

>

Informacije o
1zdelku/storitvi

“ﬁ"\l /AF“

Tukaj vstavite predstavitev svoje organizacije in opis
izdelkov ter storitev. Besedilo naj bo kratko, pri bralcu pa

mora vzbuditi zanimanje za dodatne informacije o izdelkih

ali storitvah, ki jih ponujate.

Slika 32: Prevelika izbira grafi¢nih elementov
Vir: Microsoft©Publisher

Oblikovanje je sestavljeno iz podrobnosti. Velikokrat je Cisto majhna podrobnost dovolj, da
vizualno propade sicer dober projekt (Parker, 1997).

Primer:

Ce besedilo okvirimo, potem ga moramo obojestransko poravnati. Na sliki 33 vidimo, da ima

besedilo v levem okvirju, ki je obojestransko poravnano, oblikovno boljsi ucinek kot besedilo
v levem okvirju.

Kadar si je Aladin zazelel kaksno
stvar, je preprosto podrgnil po
svetilki in dal duhu ustrezen
ukaz. Ko je duh ukaz izvrsil, se
je vrnil k Aladinu in ga vprasal,
ali ima Se kaks$no Zeljo. ta mu je
dal nov wukaz in nato Se
naslednje, dokler velikan ni
opravil celotnega dela. Podobno
poteka tudi delo v racunalniku, le
da ukaze, ki naj jih izvrsi
racunalnik, predhodno
pripravimo in enega za drugim
nanizamo v program.

Kadar si je Aladin zazelel kaksno
stvar, je preprosto podrgnil po
svetilki in dal duhu ustrezen
ukaz. Ko je duh ukaz izvrsil, se
je vrnil k Aladinu in ga vprasal,
ali ima Se kaksno Zeljo. ta mu je
dal nov ukaz in nato Se
naslednje, dokler velikan ni
opravil celotnega dela. Podobno
poteka tudi delo v racunalniku, le
da ukaze, ki naj jih izvrsi
racunalnik, predhodno
pripravimo in enega za drugim
nanizamo v program.

Slika 33: Okvirjeno besedilo naj bo obojestransko poravnano, sicer se vrstice zaletavajo v
robove okvirja
Vir: Lasten
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Pregled krtacnih odtisov
Pred zaklju¢enim oblikovanjem je dobrodoSlo razéleniti pomanjSane kopije oblikovanih
strani. Na tak nac¢in lahko ugotovimo marsikatero pomanjkljivost oblikovanja.

Primer:

Ce oblikujemo s programom MS Word, potem imamo moznost predogleda strani. Strani si je
mozno ogledati v pomanjsani obliki, tako lahko vidimo, kako so videti strani, ce jih gledamo
vec naenkrat. Ugotovimo lahko tudi, kako bodo strani videti v tiskani obliki.

Slika 34: Predogled strani v programu Microsoft© Word
Vir: Lasten

Naloga:
Izdelajte predstavitev s programom PowerPoint z najmanj desetimi diapozitivi ter preverite,
kako delujejo diapozitivi, ce jih pogledate v pomanjsani varianti.

2.3 ORGANIZACIJSKI PRIPOMOCKI

Ucinkovito grafiéno oblikovanje temelji prav toliko na domiselnosti kot na organizaciji.
Organizacija publikacije vodi bral¢ev pogled z ene to¢ke na drugo in ga opozarja na
pomembne dele, obenem pa mu pomaga hitro poiskati informacijo (Parker, 1997).

2.3.1 Pripomocki za organizacijo strani

Mreze

Splosno strukturo strani lahko dolo¢imo s postavitvijo besedila, pisave in slik na mrezo. Ker
se Crte, ki sestavljajo mrezo, ne natisnejo, so vidne le na racunalniSkem zaslonu. S
postavitvijo mreze so doloceni Stevilo stolpcev, velikost odmikov od robov, polozaj naslovov
ter drugih elementov strani.

Namizno zalozniSki programi se razlikujejo po orodjih za izdelavo mreze: nekateri imajo
nekaj osnovnih oblik mrez Ze sestavljenih. Veliko urejevalnikov besedil (na primer Microsoft
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Word) omogoc¢a dolo¢anje parametrov za polozaje stolpcev in velikosti odmika od robov,
ceprav se teh Crt na zaslonu ne vidi.

Slika 35: Predpripravljene mreze v programu Microsoft© Publisher
Vir: Microsoft© Publisher

Naloga:

S programom MS Word oblikujte predlogo za Studentski casopis. Izdelajte mreze, ki bodo
bodocim urednikom pomagale hitro in preprosto urejati casopis. UpoStevajte, da potrebujete
mrezo za prvo, zadnjo in vmesne strani. Uporabite dvostolpicno oblikovanje.

S pomocjo nevidne mreze lahko grafe, tabele, fotografije in ilustracije preoblikujemo, ve€amo
in manjSamo. Vsak element na strani ima samoumeven polozaj, ki ga lahko dosezete z
uporabo mreze. Besedilo v mrezi lahko razlicno poravnate. Nekatere elemente lahko
postavimo postrani in s tem razbijemo strogost mreze. Elementi, ki niso poravnani z mreZzo,
so za bralca presenecenje — taki elementi izstopajo.

Primer:
Slika morskega psa na sliki 36 razbije monotonijo trdno postavljene mreze s besedilom. Ne
glede na naslov, ki prav tako izstopa, pa bralec lahko takoj ugotovi, da ne gre ravno za
pohlevne mucke, ampak za morskega psa, ki ga nekateri imenujejo kar popolni stroj za
ubijanje.
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POHLEVNE MUCKE

Morski pes plava s Njegovi pospeski pa se Zaradi vsega tega opisujejo
povprecno hitrostjo okrog 3 lahko merijo s pospeski morskega psa kot popoln stroj za
km/uro, vendar pri napadu  zelo hitrega Sportnega avta  ubijanje.

zelo pospesi in takrat lahko (15 m/s). Najbolj prilagojen
doseze veliko vecjo hitrost, morski pes je morski bik

npr. mako pes preko 95 (bullshark), saj lahko Zivi
km/uro, vendar le za kratek tako v slani kot v sladki
cas. vodi. To mu omogoca

poseben organ.

Slika 36: Slika postrani med besedilom
Vir: Lasten

Stolpci
Stolpci so temeljni del mreze, saj urejajo tok besedila in slikovnega materiala na strani
(Parker, 1997).

Besedilo in slike si le redko sledijo od leve proti desni strani v ravni, nepretrgani vrsti.
Navadno so urejeni v stolpce oziroma navpicne bloke. Vecina publikacij ima od enega do
sedem stolpcev. Cim veé je stolpcev, tem vedje so moznosti ustvarjanja. Je pa potrebno pri
tem upostevati, da Sirina stolpca odlocilno vpliva na berljivost publikacije. Tukaj se odlo¢imo
za neko vmesno pot. Vecji razmiki med stolpci vplivajo na vecjo berljivost in jasnost strani.

Primer:

S slike 37 je razvidno, da ima oblikovalec vec¢ oblikovalskih mozZnosti, ce je besedilo
oblikovano v stolpce, vendar je berljivost vecja pri samo enem stolpcu. Branje ozZjih stolpcev
Jje utrujajoce zaradi nenehnega skakanja v novo vrstico.
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Sigjenje, starost, prapok 511]i|'_J= :lmo:(  apek sevamje  je  imedne predeli prostors, Hoje
Najpomembusjéi czultar koamologije, dasa Vasclja disi, izhsjaiz opssovar sdsfih premikor rezultat ;1 v vsh Lahke vplivalo za nas vie
in dolofitva Hubbloveza zakona Ca si pradstavimo to Sigenje nezsj v fasu, pridsmo do kozmologijs, da s smarsh  To possbnost od prapoks, je vaskskor
2 singulamosti za Vazoljs, macejm§131= matsmatiine pradstave, ki lahko ali Vaolje #e, izhaja iz savamja 30 koemologi konno. Caprav j= Vasalje

s j= rzvila tsorija praprics ali velikega pois opazovan etk poskusili  pojasziti = staro  priblifme 13,7

it fas 32 j2 zEodil prad pribliZno emilov in delofitve zalamiz cbdotjam milijerd lat, lakko dames

81 1:)9] 1=l ,,l=_1 H\.bhlm £as) (ali priblizne 60,9 kozminih 1at), = napako Hubblovegazakons Ca =i hitraga l:auknzua. K j= zaradi razfiganja prostors

o Let (0,9 kommitnesa lets) na podlasi podatkey Nasine reriskovalne predstavimo to difemje dladilo prapoky, 33 z=lo opazzjemo cbjskte, ki so

2 somda WMAD. idemo & oddaljeni pradali ‘-591_]3 desti bolj cddaljami. Rob

mad sabo dmgzafs miso wvidnaza Vasolja ja od nas

Osmovne podobe pyapgls lsbloe danes vidime v dejstvu, dase belj eddaljene galaksije hitrje moeli vplivati drug na tsko oddaljen priblifne
cddsljujsjo od blizmjih. Dregi pokazatalj prapeka jo Lna:u:r_a mikrovalovne pressvanja drugega 46,5 milijard zv.1. i 14

ozadja, pracs) celsbliane sevanje, ki izvirs iz Zasa kmalu po prapeks. To sevanje jo milijerd  pamakov. W
enakomamo v vish smersh. To possbnost ﬂma:okmolow pockusili pojasnit z zafatnim todi 2, opazljivem vesolju je po
sladile prapeke, 55 zelo cddaljemi predeli Vesoljs mad resnidnosti. Na ta nafin 22 Slika najbelj cddsljenesa pradvidevanjih priblifno

cbdobjem kitraza pepiknjanjs, K j
s2bo drugade nise mogli vplivat dng na drugag: ja razvila tacaija prepeks pradala Vasclia  Slikm 1080 stome. Prostomiza
ai  wvelikaga NASA/ opazljivega  wvesoljz pa2
poks, & ESAS. priblizno 3 - 1080 matrov
Slika najbolj oddaljenaga pradala Vesolje. Slika NASAESA'S. Bakwith (STSD in skupina Vet stolpcav Bkt {82 predvidime, da je
HIUDF . [uradi] Valikost Vasolja in spazljive vasoljs > v R prostor popolnoms
Glavni flansk: opazljivo vasoljs. omogoca vecjo (STs olrogel). Opazljive
¥ vemo i je Vercljep konino ali neskonino, S=prav j= vatina teorstikov tremurine » in vazclje veebuje pm'hhzx_c
naklonjans seskoninemu Vasclju. €2 ja Vasolje konizo, 3 labko vprafemo, kaj j2 onstean proznost. slaupina 7 - 1022 zvesd, K so
mjsgs C= afamo »hife, & tem msme edgoverl kajtirniés je tudi prostor. Ca paja Vasolje HUDF.[ mindens v priblidne 1010
i momamo predstevljati nek kar si prav getove ne meramo. Rafeme labke le, da urmdi]
ja Vesclje morda skoninos, a naomsjano. ij Valikost  Vaslia in e tvorijo skupins in
109) 1=t {glaj opazljivo vasolja jat2 in supagats Stevile
Opaziive vesolje (ali vidne vesolj<) z veemi predali prostors, ki je labke vplivalo na nas vee & fali Glavni dansk: opajive galaksij lahko = pomeodjo
od prappka, ja veskslor konfno. Capray j2 Vasoljz star peiblizne 13,7 milijard l=t, lahlzo priblizne 60,8 keemitnik vasclje opazovan]  Sisokokotne
damas zaradi zamgaqapm,tmopm;mnb]a.h: ki 30 dosti belj cddaljeni. Rob vidnaga 1st), z napako semo 200 Na vemo i je Vasclje kamara Hubblovezs
\1‘01]3]’ od nas tako oualjar. pmhhzm 4 5 milijard sv.1. &li 14 r:uluair_ par:a_km v milijonov lat 09 p(o:mﬁko Lm::r.c ah vesoljskaga  daljnogleds
pazlj wvasaljn JE PO PO i iv kozmifneza  lsts) na 5 2 tudi naraste.
vasolja pa pribliZne 3 - 1080 metrov | podlagi podatkov Nasine
Opazljivo vesolja vi ,=h|._1=pmblwzno 022 zvezd, ki 20 zdmuiEns v paiblifno l:)l:),alak_ﬂj razizkovalne naklonjens naskonénemu WVafina poljudmih  im
Galaksije same naprsj tverijo skupins in jate in supsgste. Stevilo zalaksij labko = pometjo Wilkisopsomovs, Vesclju. Ce je Vesclje famkov  profesionslnih
opazovanj Sirckekotne kamers Hubblovaga vescljskeza daljnogleds udi narasta milrovalovna konie, 2 ldko sziskav v keamelegiji po
e sonds vpraiamo, ksj ja onstem navadi uposblia pojem
Vatina poljudmih in ankev profasionslnih rariskay v kozmelosiii po navadi uporshlia pojem WMAB. njesa Ce efemo suide, & sVesoliss  kadw  je
#Vescljax kadar ja mifljeno ropadiive vescljse. tem mizmo odgevorili, mifljme sopadjive
i Osmovno podobo prepoks kjti »mife jo tudi prostor. vasoljas.
Zivimo v sradiffn opazjivaza vesolja v navidemem peotislovje s Kopemikovim nafslom, ki Lshko dama: vidime v Cz  pz j=  Vasoljz ;
‘goveri o tem, daje Vesolje belj ali manj snskomamme in nima nekeza odlikovanesa sradifta pekonino, =i meramo fivimo v smdidf
To jo zamadi konina bitrosti svatlobe in tudi opazujemo dogodke v prateklosti. Ca gladamo pradstzvljsti nakej ker si cpazliivesa  wvesclja ¥
vadno dlja, vidimo dogodks, ki 5o vaino blifjs meji mitasa modaly prapsks. Kar odddljjsjo od blifmjih prav Eotovo na mormo navidsrnem peotislovin =
svatloba potuje proti nem v veaki smeri z ensko hitrostje, tako FHvime v sredifcy nafess Drugi pokezateli prappks Fefeme labko 1o, da jo Kopemikovim nafelom,
opazljiveza vasclja je me Vazoljz mosda skondnos, K goved o tem, da jo
Fl ji WVasclja belj sl mamj
ozadja, ])PCEJ o:].ahljar.c emakomemd  in  nima
ssvamje, ki izvira iz dara Opaljive  vesclie {ali ndisza  odlikovamezs
Imale po pmpolu To vidno vescljs) z veemi smdiffa To je zmadi

Slika 37: Besedilo v stolpcih
Vir: Lasten

Glede fotografij je dobro upoStevati pravilo, da se morajo ujemati z vodili stolpcev.
Primer:

Na sliki 38 sta fotografiji B in C dobro postavijeni v tristolpicno mrezo, fotografija A, ki je
Siroka stolpec in pol, pa v tristolpicni mrezi ni videti lepo.

Sirjecie, macom pragalc evagge, & v 2 fan vediny weoresihov Yeowan
Napomemiboefi cezuliat b po pagds To faidonjesy oeskontosans
Sozemologie, 4 wvagie e a@redso Vesofs Ce ja Vesofie
Vesofie i atap z emiomersd v ved onteo, 2 hako
opazovag séacin mecsn To poseboost vpratams, kaj i casas
premiiov i dolotime il Sozmologi gjeza. Ce cetemo xaite, s
Shblovesa zakooy Ce 3 E
predmvimo 1 Zirjesie oz
cazaj v tam, pridemn do Zatewim
“':\ﬂcx:.i‘g singalarooz obdobem
2 Vesfe, peecej niwega
odmifiiess mawmNios - ' =
peadsmave, 5 fako afipa - Lo
wé o, oé'v\'a'yx AN =
femitoosi Nanoatine 2eh odbafem
o cazvila smors pragaiy pradali Vesafa
& med nbo

dragate  zimo

mogh vplvas

drazeza

seskonton, 3 mormo
SHa ool oddafectm peedmanis sl s s
predeln Vesfa SHn

HUDF [ueed]] :
Ve: i opazfivo
e Qi Opazfive vesfie (af
Giwve: Choek: opuafwe W00 vexe) z viem
vesalje predeli prosona, K j
Sabko vpinalo 22 mas

20 200 oo et
'09mmaem:a ) =

Camoveo podobo gragala
ko dages wdimo v
s, & 2 BOY
cddafece palaknie biver

i Sozmitoo Ne vemo afi j e Vesole o8 AR, ¢ viekakor
‘mdvovakves FALIARR prosiorzko  koofoo Al sontoo. Caprav je Vesole
czadja, gracej oziabac saskooten, faprav mio  pribfites

Slika 38: Postavitev fotografij v mrezo stolpcev
Vir: Lasten
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Slogi
Slogi so banka namiznega zaloZniStva in omogocajo takojSen dostop do oblikovalskih
posebnosti dolo¢enega projekta (Parker, 1997).

Vse nastavitve, ki se ti¢ejo pisave in oblike, lahko dolo¢imo v slogih publikacije. Te lahko
brez posebnega truda uporabljamo med oblikovanjem. Pri oblikovanju publikacije je
dolo¢anje slogov nemara najpomembnejsi del nacrtovanja. Pisava vpliva na obliko in
sporocilnost bolj kot katerikoli drug vizualni element. Vsaka izbrana pisava sporoca bralcu
pomembne in enkratne informacije.

Primer:

Pri izdelavi seminarske ali diplomske naloge si pri oblikovanju pomagamo z izdelavo slogov.
Ker so v razlicnih izobrazevalnih organizacijah pravila za oblikovanje naslovov poglavij in
podpoglavij razlicna, je potrebno dolociti lastne sloge, ki bodo zadoscali tem pravilom. Tako
je lahko za naslov glavnega poglavja dolocen slog: NASLOV 1 (14, K, VELIKE, raven 1).
Slog uporabimo za vse naslove glavnih poglavij. Sloge nato uporabimo za oblikovanje
aktivnih kazal.

SLOG 1 (14 PT, KREPKO, VELIKE, RAVEN 1)
SLOG 2 (12 PT, KREPKO, VELIKE, RAVEN 2)

SLOG 3 (12 PT, OBICAJNO, VELIKE, RAVEN 3)

Slog 4 (12 pt, Obicajno, Male, Raven 4)

Sirine robov in vezniki

Sirine robov so odmiki stolpcev (besedila) in okvirjev od roba strani. Sirsi robovi so bolj
privlacni. Cim $irsi so robovi, tem laZja je oblika publikacije, ozki robovi pa stran potemnijo
in »zadusijo«.

Primer:
S slike 39 je razvidno, kako smo z vecanjem levega in desnega roba dosegli privlacen
navpicni videz, z vecanjem zgornjega in spodnjega roba strani pa privlacen vodoravni videz.

Slika 39: Robovi na strani
Vir: Lasten
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2.3.2 Pripomocki za organizacijo besedil

Naslovi

Z naslovi privabimo bralce k svojim ¢lankom ali oglasom. Spodbujajo bralce, da se jih
odloc¢ijo prebrati. Naslovi morajo biti hitro berljivi in razumljeni. To dosezemo z njihovo
jasnostjo in preprostostjo. Najvecji u¢inek dosezemo z jasno razliko med naslovom in ostalim
besedilom. Uporabimo lahko vecjo pisavo in/ali druga¢no vrsto pisave. Naslovi naj bodo
udarni, zato morajo biti ¢im laze berljivi. Naju¢inkovitejsi naslovi so kratki.

Primer:
S slike 40 je razvidno, kako smo dosegli najvecji ucinek zaradi razlike med velikostjo naslova
in ostalega besedila. S kratkim naslovom smo dosegli udarnost in hitro berljivost.

VROCA NOVICA

Leonard Cohen — pesnik in pisatel]

W torsk, 12. oktobra 2010, bo Leonard
Cchen konfne =zapsl mdi pri nzs. Na
zemljevidu velike tumsje, ki jo je Cohen
po pemzjstih letth premora zafel mazja
2008, ze je vendarle matla tudi Ljubljana
ki jo medtem za to debila primemoe
dvorane.

Cohen pa mi le pevec, je mudi pisatzl) m
pesnik — podpisal je dvanajst literamih del,
med njimi dva romana; oba, Nzjljube igre
(1963) m Lepe zgubljenge (1966), sme
objavili pri Medrijanu. Pri nas je iz8le tdi

milestt iz leta 1984 Ceprav wsa i dela
hkrzti stenejo manj, kot je povprefna cena
vstopnice za ljubljmnski konecert, smo t=
teden pri Modrijanu  pripravili  posebe
privlzfne ponudbo za spleme kupee: vie tri
kmjige za 20 edstotkov niZjo cene, m to de
vEljutne nedelje, 17. oktobra. Za vse tri
boste tore) oditeli 50 evrov in nekzj centov
— manj kot za vstopnico za parter. Seveda
pa se lzhke odlefite tudi zz ene same
kmjige.

Pa prijeten koncert! Po njem ze bo branje
nedvomne prileglo.

Cohenove nzjintmnejie  dele:  Enjiga

Slika 40: Razlika med velikostjo besedila in naslova vpliva na udarnost ¢lanka
Vir: Lasten

Pripisi k slikam

Pripise uporabljamo kot vez med slikami in besedilom. So najbolj brani del publikacije, zato
jih uporabljamo za povzetke najpomembnejsih tock clanka. Pripise lahko postavljamo na vec
nacinov (Parker, 1997): ob sliko, ki jo opisuje, pod sliko ali pa v sliko.

Primer:
Na sliki 41 so vidni trije nacini pripisov k slikam: ob sliki, ki jo opisuje, pod sliko in pa v sliki.
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KAKSEN PRENOSNIK NAJ KUPIM? KAKSEN PRENOSNIK NAJ KUPIM? KAKSEN PRENOSNIK NAJ KUPIM?

Verjemo nzjpogostiée vpraianje zadajih treh let v rafumalnitkem svetu. Seveda - k3 kupii?
Pomudba na tr je Sioke. i fo v vach cnovmih rarci, Al it vl ca man) denare

Verjemo najpogostejie vprafanje zadnjih treh let v rafmalniskem svetn. Seveda - kaj kupit?
Ponndba na trgu je Siroka, i fo v vseh cenownih razmedih. Al tudi tu velja, da man) denasja
pomeni manj muzike? Kakina je razlika med najeenejim modelom i fistm, ki je 30 eviov
dratji (kar bi se $e dalo stsnit)? Al bom to zazliko sploh opazil? Mibo koristla?

na je 5 ed
7 iti)? Ali bom to 1:
Kalo do pravilne odlogitve? -
| L | Kako do pravilne -
reTe odlodite?

Kako do pravilne odlogitve?

o modslom in tistm, ki je 30 evrov

m modslom & i, b ‘pomeni manj muzike? Kakina je razlika med najcenejfim modelom i tistm, ki je 30 evrow
ok opazil? Mi'bo koristls dratji Car bise e o stisniti)? Ali bom to rarliko sploh opazil? Mi bo koristla?

Ce bivabolzn ko e klo sl 1o e, dbl] . b gt e o 22 s
kavic. A odgovori so preprosti. Prav va v am smam
samoksittnem. praias 22 ki bom prescenh poscbovd? Ko beste odgovorli 3
"prsSae ks boste s prenoskom poiel, bo vse jasno. N,

Ce bi vsakokrat, ko mi je kdo zastavil to vprafanje, dobil cent, bi zagotovo imel vsgj za neksj
ksvic. A odgovori so preprosti Pravzaprav se odgovor se skriva v emem samem

Ttk presbmkor mikeli n fmte <o, prie bRk Tod
sesnici me zznima samo froje: 1. Ali nameravate s prenosnikom igrat igre (te nove, lepega

2 spremldl 12 Nideza, grafitno in procesno zahtevne)? 2. Je namen prenosnika 2, da vas bo spremjal ma
ﬂdla mﬁ o @ procesno zahﬂ) 2. Te namen vam‘h & ﬂi\ﬁ bv spremljal na wsakem kosaku (v olofe, x s, 2a e 7 3. Bo & prenosnik vai dodaten vsakem korsku (v olo/faks, v sluzbo, na teremu )? 3. Bo t2 prenosnik vai dodaten
vidkem koraku (v olofaks, v shuzbo, na terenu ..)? 3. Bo ta prenosmik vai dodaten ok v e s safumalnik alt vas pret in adini?

satmalnik ali va$ prvi in edini?

Slika 41: Razli¢ni nacini pripisov k slikam
Vir: Lasten

Noge in glave strani

Podatke na vrhu ali dnu strani biltena, knjige ali priro¢nika lahko uporabimo kot okrepitev
identitete publikacije ali pa sluzijo kot dodatne informacije pri bral¢evem iskanju. V glavi
strani lahko najdemo na primer ime in Stevilko poglavja ter Stevilko strani. Na dno lahko
postavimo enake podatke, oziroma jih nekaj postavimo na vrh in nekaj na dno.

X

Naloga:

Oblikujte kratek katalog v Wordu, kjer boste predstavili izbrane storitve ali izdelke. Na vrh
kataloga (v glavo) napisite naziv kataloga in naziv izdelka ali storitve, ki ga na strani
predstavljate), na dno (noga dokumenta) zapisite Stevilko strani ter kontaktne podatke

podjetja.

Citati in izvlecki

Za pozivitev strani lahko uporabimo tudi navedke ali izvleCke — stavek ali dva iz besedila,
postavljena v stolpec ali ob rob strani. Navedki so dolgi le nekaj vrstic in omogocajo bralcu
hiter prelet ¢lanka. Po navadi so napisani kratko in jedrnato, ker naj bi bral¢evo pozornost
pritegnili k besedilu. I1zvlecek je del besedila, ki je vizualno locen od besedila, vsebinsko pa
mu pripada. Je kot nalas¢ za dodatne informacije k ¢lanku, kot je na primer biografski oris
pomembne osebe iz ¢lanka.

Primer:

Na sliki 42 ima glasilo na levi strani navedek, ki daje bralcu dodatne informacije k vsebini
Clanka.
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Vir: Microsoft© Publisher

Naloga:

Slika 42: Navedek

S pomocjo programa MicrosoftOWord oblikujte clanek o delu Studentske skupnosti. Znotraj
clanka uporabite izvlecek, ki ga boste uporabili za predstavitev predsednice Studentske

skupnosti.

Alineje

Nastevanje ali spiske lahko poudarimo z alinejami. Z dodatkom krogov, kvadratkov ali
dekorativnih tipografskih elementov pred vsako alinejo bo vsak spisek pridobil na
pomembnosti in pritegnil bralca. To tehniko najveckrat uporabimo pri oglasevanju.

Primer:

Na sliki 43 so za nastevanje izdelkov uporabljeni krogi, ki povecajo pomembnost seznama.
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www.prikolice.eu

* AVTO PRIKOLICE

* TOVORNE PRIKOLICE
* KIPER PRIKOLICE

* ZA KONJE, ZIVINO...

Velik izbor in zaloga
Dostava tudi na dom

Slika 43: Primer uporabe alinej v seznamih
Vir: Oglasi, 2010

Glave publikacij in logotipi

Identiteto publikacije utrdimo z izrazito in razlocno glavo. Glava publikacije je izrazit in
razloc¢en naslov. Je prvi grafi¢ni element na strani in mora biti dovolj razlo¢na ter izrazita, da
ustvari trajno vizualno identiteto. Glava publikacije je za vse izdaje enaka (Parker, 1997).

Glava publikacije in logotip sta stalnici na spletnih straneh. Bralcem pomagata pri orientaciji
v navideznem prostoru. Domaca stran v spletu je hkrati izhodis¢e za bralstvo in pomembna
tocka za predstavitev. Je priloZznost za dobrodoslico obiskovalcem in povabilo k raziskovanju,
brskanju ter spoznavanju podjetja. Skladnost spletne strani ali publikacije dosezemo s
ponavljanjem glave publikacije in logotipa v nekaj oblikovnih in velikostnih razli¢icah.
Ceprav mora biti glava strani takoj prepoznavna, ne sme zasenéiti naslovov.

Logotip je graficni element, ki predstavlja tip posla, asociacijo ali slog podjetja. Sestavljen je
lahko iz ¢rk, podob, likov ali njihove kombinacije.

Zascitni znaki, logotipi in slogani so vefinoma zasciteni z zakoni o blagovnih znamkah.
Microsoftov znak za operacijski sistem MicrosoftOWindows 74 je zaiCitena blagovna
znamka in ga ne sme uporabljati nobeno drugo podjetje.

Primer:

Slika 44 prikazuje raziicne vrste logotipov, kjer so bili uporabljeni simboli, razlicne oblike
crk, posebni ucinki.
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Slika 44: Znaki in logotipi
Vir: Hiti, 2010

Naloga:

Z enim izmed graficnih programov za urejanje vektorskih grafik (na primer:
Microsoft©EXpressionDesign, Inkscape) oblikujte znak in logotip za publikacijo vasega
izbranega podjetja, ki izdeluje doloceno vrsto izdelkov oziroma opravlja storitve. UpoStevajte,
da morajo biti oblikovani v nekaj oblikovnih in velikostnih razlicicah.

2.4 SESTAVINE OBLIKOVANJA
2.4.1 Crnina, belina in sivina

Pri opazovanju sporocila (bodisi na tiskovini ali racunalniSkem zaslonu) podzavestno
sestavimo hierarhic¢no lestvico treh odtenkov: ¢rnine, beline in sivine.

Ko odpremo tiskovino, na primer ta ucbenik, se o¢i najprej ustavijo na &rnini. Crnina je
fotografija, ilustracija ali risba, ki ni niti besedilo niti praznina. Iz njih lahko izlu§¢imo veliko
informacij, ki so sicer v besedilu. Znan je pregovor, da slika pove ve¢ kot tiso¢ besed. Ta
naravna privla¢nost ¢rnine je tudi razlog za priljubljenost vecine spletnih strani.

Nato se oci ustavijo na belini. Na belini ni niti besedila niti grafike. To je prostor, kjer se oci
spocijejo. Poleg tega pa je belina kot nalas¢ za zaznamke.

Nazadnje je tu e sivina, ki bi se ji najraje izognili, e bi se ji lahko. Sivina je besedilo. Ze na
dale¢ — Se preden se lotimo branja — je ocitno, da bo potreben napor. Branje »sivih« strani
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zahteva veliko umskega napora. Tako stran le preletimo in Ze obrnemo list. Spiski o vrednosti
delnic so najlepsi v zabojih, kamor smo polozili pravkar pobrana jabolka. Temelj za dobro
oblikovane strani dobimo z zdruZitvijo sorodnih elementov vseh treh tonov. Ce pa jih bomo
nametali skupaj nenacrtno, bo izdelek koncal na dnu zaboja z jabolki sorte carjevi¢ ali
jonagold.

Primer:
Primerjajte spletne strani na sliki 45 ter komentirajte uravnotezenost crnine, beline in sivine.
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Slika 45: Razlike v ¢rnini, belini in sivini
Vir: Solski center Slovenj Gradec, 2010; DKOM, 2010; Plama, 2010; Wikimedia, 2010

2.4.2 Praznina

Praznina — prazen prostor brez besedila ali slik — je eden najbolj podcenjenih in najveckrat
narobe razumljenih temeljnih elementov oblikovanja.

Oblike praznina so naslednje (Parker, 1997):

e Odprt prostor, ki obkroza naslove: naslovi bodo privla¢nejsi, ¢e boste uporabili okvir
praznine kot pa vecjo pisavo.

e Robovi strani pri oglasu ali publikaciji: robovi usmerijo bral¢evo pozornost v sredisce

strani.
e Navpicni trakovi praznine med stolpci: ¢im $irSi so stolpci, tem ve¢ja mora biti praznina
med njimi.

e Prostor, ki nastane ob straneh neporavnanega besedila: ta prostor razbije monotonijo
dolgih stolpcev obojestransko poravnanega besedila.

e Umiki odstavkov in dodatni razmiki med njimi: ti mali, vendar uéinkoviti prostorcki
odprejo postavitev strani.
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o Razmik med vrsticami: goste vrstice potemnijo publikacijo.

e Prostor v fotografijah in ilustracijah: tudi ti povecljivi prostori pripomorejo k
skupnemu obsegu praznine strani.

Praznina ni nujno bela. Ce je publikacija natisnjena na obarvanem papirju, bomo s praznino
dosegli vecjo opaznost ozadja. Tako je tudi pri spletnih straneh, kjer je veliko barvnih ozadij,
vzorcev, tekstur.

2.4.3 Tehnike odtenkov in praznin

S prazninami lahko sporocila poudarimo kjerkoli na strani. Elementi, obkrozeni s praznino,
namrec privlacijo bralce. Z ve¢ praznine nad naslovom in manj pod njim sporo¢imo bralcu, da
sta naslov in besedilo povezana (slika 47).

Praznine na vrhu strani

Publikacijo najlazje pozivimo s praznino — pasom praznega prostora — na vrhu strani. Taka
praznina poveca kontrast in poudari pomembnost besedil pod seboj. Poleg tega pa z njo
dosezemo vecjo dramati¢nost naslova.

AN APPEAL FROM WIKIPEDIA FOUNDER
JIMMY WALES

1 got alot of funny looks ten years ago
when I started talking to people sbout
Wikipedia

Let’s just say some people were skeptical
of the notien that volunteers from all
across the world could come together to
create a remarksble pool of uman
Imowledge — all for the simple purpose of
sharing.

No ads. No agenda. No strings attached.

A decade after ifs founding, nearly 400
million. people use Wikipedia and s sister
sites evary month - almost 2 third of the
Internet-connected world.

Ttis the Sth most popular website in the
world - but Wikipedia isn't anything like 2
commercizl website. Itis 2 community
creation, written by volmmteers making one
entry at atime. You are part of our

Each vear at this time, we reach out to ask
vou and others 2l zcross the Wikimedia
community to help sustzin our jomt
enterprise with a modest dontion of $20,
§33, 550 or more.

1fyou value Wikipedia s 2 source of
nformation — and 2 source of mspiration —
Thope you'll choose to act right now.

All the best,
Jimmy Wales
Founder, Wikipedia

P.S. Wikipedia s about the powesr of
people lka us to do extraordinary things
People like us write Wikipedia, one word
at atime. People like us fund it, one
donation ata time. Ifs proof of our
collective potentizl to change the world.

commmnity. And I'm writing today 1o ask
you to protect and sustam Wikipedia.

Together, we can keep it free of charge md
free of advertising. We can keep it open —
you can use the mformation m Wikipedia
any way you want. We can keep it growing
— spreading kmowledge everywhere md
nviting participation from everyone.

Slika 46: Poudarjanje naslova s praznino nad njim
Vir: Lasten

Upostevati moramo, da samo s praznino ali s preve¢ praznine ne bomo dosegli pravega
ucinka, ¢e ni dovolj kontrasta. Ve¢ kontrasta dosezemo s krepkim ali polkrepkim tiskom,
¢rtami in invertiranimi ¢rkami.

Naloga:
Z enim izmed graficnih programov oblikujte napise na sliki 47.
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Invertirane crke

Jvertirane QNS

Slika 47: Oblikovanje napisov

Vir: Lasten

Enake praznine na vrhu prispevajo k skladnosti med stranmi publikacije. Razli€ne praznine
lahko unicijo skladnost publikacije, kar je vidno na sliki 49.

AN APPEAL FROM WIKIPEDIA FOUNDER

JIMMY WALES

Igot alot of funny looks ten years ago
when I started tallking to people sbout
Wikipedia.

Let's just say soms people were skeptical
of the notion that vohmteers from all
across the world could come together to
create a remarkable poel of human
Imowledge — all for the simple purposs of
sharing.

No ads. No agenda. No strings attached.

A decade after its founding, nearly 400
million people use Wikipedia and its sister
sites every month - slmost 2 third of the
Intemnet-connected world.

Itis the 5th most popular website in the
world - but Wikipedia isn’t anything like a
commercisl website. Itis a community
creation, written by volunteers making one
entry at atime. You are part of our
community. And I'm writing today to ask
wou to protect and sustain Wikipadia.

Together, we c
fr

mvitng participation from everyone.

Each year at this time, we reach out to ask
you and others all across the Wikimedia
community to help sustain our joint
enterprise with a modest donation of 320
$33, 530 of more.

If you value Wikipedia as a source of
information — and a source of mspiration —
Theps you'll choose to act right now.

All the best,
Jimmy Wales
Founder, Wikipadia

P.S. Wikipedia is about the power of
people us to do extrzordinary things
People like us write Wikipadia, one word
ar atime. People like us fund it, one
donation ata time. It's proof of our
collective potential to change the world.
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sharing.
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A decade after its founding, nearly 400
million people nse Wikipedia and its sister
sites every month - 2lmost a third of the
Inteet-connectsd world

Ttis the Sthmost popular website in the
wotld - bur Wikipedia isn't anything like a
commercial website Itis a community
creation, written by voluntsers making one
entry at atime. You are part of our
community. And I'm writing today to ask
you to protect and sustain Wikipedia.

Together, we can keep it free of charge and
free of advertisimg. We can keep it open —
you can use the information i Wikipediz
any way you want We can keep it prowing,
- spreading Imowledge everywhere, md
inviting participation from everyone.

Each year at this time, we reach out to ask
you and others 2ll across the Wikimedia
community to help sustzin cur joint
enterprise with amodest donation of $20,
§33, 530 of more.

If you value Wikipedia a5 a source of
information — and a source of mspiration —
Thope you'll choose to act right now.

All the best,
Jmmy Wales
Founder, Wikipedia

P.S. Wikipedia is about the power of
people like us to do extraordimary things
People like us write Wikipedia, one word
at atime. People like us find it, one
donation at a time. If's proof of our
collective potential to change the world

Navpic¢ne praznine

Slika 48: Neenake praznine

Vir; Lasten

Individualnost projekta lahko ustvarimo s praznim stolpcem — navpi¢no praznino. Najbolje je,
¢e je stolpec popolnoma prazen, lahko pa ga uporabimo za kolofon, navedke ali izvlecke.

Crte

S ¢rtami poudarjamo ali okvirjamo naslove, navedke, izvlecke, glave strani in druge elemente.
Crte so lahko mocan grafi¢ni element, ¢eprav so lahko vcasih zgolj okras. Crte so lahko
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navpicne, vodoravne, poSevne, debele, tanke, polne, pikéaste, ¢rtkane, vzorcaste ali graficne.
Uporabljamo jih za poudarjanje ali okvirjanje naslovov, citatov, izvle¢kov, glav strani in
drugih elementov. Navpicne c¢rte navadno razmejujejo stolpce, Se posebno, ¢e ti niso
poravnani.

)

Naloga:

a) V Wordov dokument vstavite fotografijo in jo okvirite z razlicnimi slogi ¢rt. Kaksen je
ucinek?

b) Izdelajte publikacijo s programom MS Publisher, kjer boste uporabili vodoravne crte za
locevanje glave in noge strani od ostalega besedila.

Zanimiva je tudi uporaba enako debele crte, kot je steblo ¢rk v naslovu. To je privlacen
grafi¢ni element, ki se navezuje na obliko pisave.

Naloga:

S programom MS Word oblikujte stran, kot je razvidno s slike 49. Uporabite debelino crt, ki
je enaka debelini crk v naslovu.

AN APPEAL FROM WIKIPEDIA FOUNDER
JIMMY WALES

I got alot of funny looks ten years age when I started talking to people about Wikipedia.

Let’s just say some people wers skeptical of the notion that volunteers from all across the
world could come tegether to create a remarksble pool of human Imowledge — 2l for the

simple purpese of sharing.

No zds. No agenda. Ne strings attached.

A decade after its founding, nearly 400 million people use Wikipedia and its sister sites every
month - lmost a third of the Intemet-connected world.

Ttis the 5th most popular website in the world - but Wikipedia isn’t anything like 2
commercizl website. Itis 2 commumity creation, written by volunteers makmg one entry at 2
time. You are part of our community. And I'm writing today to ask vou to protzet and sustam
Wikipedia

Together, we can keep it free of charge and free of adverismg. We can keep it open — vou can
use the information n Wikipedia any way you want. We can keep it growing — spreading
Imowledge everywhers, and inviting participation from everyone.

Slika 49: Enakost v debelini ¢rk in ¢rt
Vir: Lasten
Robovi
Z robovi usmerimo pozornost na zive dele publikacije — to so prostori z besedilom, naslovi in
slikami (Parker, 97).

Pravilno uporabljeni robovi skupaj z belinami dolo¢ijo vizualni ton publikacije. Robovi so

lahko opazni ali neopazni. Opazni robovi so iz ¢rt ali grafike in poudarjajo elemente, neopazni
pa nastanejo podzavestno, ko bralec pride do roba zivega dela publikacije.

47



Graficni in spletni dizajn v pisarni

Najosnovnejsi vidni robovi so ¢rte, ki obkrozajo neki del strani. Z namizno zalozni$kimi
programi je risanje robov lahko, saj imajo navadno tak pripomocek kar vgrajen. Omogocajo
bodisi enojne, dvojne, debele ali tanke robove. Celostranski rob poenoti strani z vec
razlicnimi informacijami.

Okvirji

Lahko jih uporabljamo za poudarjanje ali lo¢evanje delov publikacije. Stranski stolpci — kratki
dodatki glavnemu ¢lanku — so po navadi v okvirjih. Okvirje lahko uporabljamo tudi v kuponih
in naroCilnicah ter podobno. Vefina namizno zalozniSkih programov omogoca risanje
¢rtkanih okvirjev, ki jasno loc¢ijo kupone in naroCilnice od preostanka strani. Okvirji
velikokrat pripomorejo k prijaznej$im robovom slik. Pri svetlih fotografijah lahko z okvirjem
zapremo sliko in prepre¢imo njeno zlitje z okolico. Publikacija je sicer videti nedokoncana
(slika 51).

Slika 50: Neokvirjena in okvirjena slika
Vir: Google images, 2010

Sence

Z vesco uporabo senc lahko dosezemo prostorski ucinek. Sence usmerijo pozornost k slikam
in okvirjem. Fotografije ali ilustracije poudarijo tako, da jih na videz dvignejo od ozadja.
Vendar moramo tudi sence uporabljati diskretno. Zaradi preproste izdelave jih velikokrat
uporabljamo po nepotrebnem. Uporabimo jih le v primeru, ¢e so pomembne za sporo€ilnost.

Rastriranje (sencenje)

Z rastriranjem doseZzemo kontrast in opredelimo stranske stolpce, okvirje in druge elemente
publikacije, ki vsebujejo pomembne informacije. Rastri lahko izboljSajo ali unicijo videz
strani. Zato je potrebno preveriti, kakSen u¢inek imajo razli¢ne stopnje sivin ali barv.

Primer:

V tabeli 4 vidimo, kako rastrirana (sencena) celna vrstica in prvi stolpec izboljsata videz in
razumljivost tabele.
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Tabela 4: Sencenje stolpcev in vrstic v tabeli

PRIIMEK VPISNA PROGRAM | LETNIK
STEVILKA
NOVAK 1233 PS 1
MIHELIC 1234 PS 1
HREN 1235 PS 2
HOVNIK 1236 PS 2
Vir: Lasten

Naloga:
Z ustreznim programom (na primer MS Excel) izdelajte grafikon, kjer se bodo stolpci
razlikovali v odstotkih sivin.

2.5 UMETNOST ILUSTRACIJE

Slike so lahko okrasne ali informativne. Informativne slike oddajo sporocilo ze ob beznem
preletu z o¢mi (Parker, 97).

Izbiramo lahko med S$tevilnimi vrstami ilustracij: skenirane, rastrske slike, oblike iz besedila,
vektorske slike, risbe, skice, fotografije, gravure, pripravljene sli¢ice (angl. clipart), tabele,
grafe, zemljevide, diagrame in slikovne pisave.

Lahko kombiniramo ve¢ vrst ilustracij ali pa obdelujemo eno samo. Udarnost lahko
doseZemo: z invertiranjem pozitiva v negativ, s posreCenim ponavljanjem, z obracanjem in
prevracanjem, s popacitvami, s samodejnim ob¢rtom slike, z ustvarjanjem oblik v besedilu, z
ustvarjanjem oblik iz besedila.

UpoStevati moramo naslednja vodila, ki nam omogocajo sestaviti privlatno postavitev

(Parker, 97):

e Slik nikar prevec ne stlacite: okrog ilustracije pustite spodoben okvir praznine, da bodo
samodejno pritegnile pogled.

e Uporabljate ilustracije razliénih oblik in velikosti: preve¢ oblikovno in velikostno
podobnih ilustracij deluje dolgocasno.

e Bodite dosledni: ¢e boste mesali preveé razli¢nih slogov, bo vasa publikacija nepovezana
in neprivlacna.

e Manj je ve¢: navadno manj vecjih ilustracij u€inkuje bolje kot ve¢ manjsih.
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Merator_ Stroski
6%\

Slika 51: Razli¢ne vrste ilustracij
Vir: Lasten
Prikrojevanje ilustracij
Poznamo celo vrsto tehnik (podpira jih tudi veCina danasnjih namizno zalozniSkih
programov), s katerimi lahko ilustracije spreminjamo ali jih prikrojimo za svoje potrebe.

Racunalniske slike so lahko rastrske (angl. Bitmap), imenujemo jih tudi toc¢kovne (narejene s
slikarskim programom, kot je na primer Microsoft©Slikar) ali vektorske, imenujemo jih tudi
predmetne (narejene z risarskim programom, kot sta na primer CorelODraw ali
MicrosoftOExpressionWeb).

Primer:

Lik na sliki 52 je bil narisan v risarskim programom Slikar, ki omogoca risanje bitnih slik. Ko
sliko povecamo, postane kockasta, kar pomeni, da ne omogoca taksnega prilagajanja
velikosti slik, kjer slike ne bi izgubile na kakovosti. Ce na primer Zelim imeti svoj logotip na
avtomobilu, potem tega ne bomo izdelali s programom, ki omogoca bitne slike, ker bo
potrebno sliko povecati na velikost, ki bo primerna za velikost avtomobila.

Primeren program za risanje logotipov je risarski program, ki omogoca vektorske slike. Te
slike namrec¢ lahko povecujemo in pomanjsujemo. Ko bomo zeleli natisniti logotip za
avtomobil, ga bomo lahko brez izgube kakovosti povecali; ¢e bomo potrebovali logotip za
pisala, ga bomo brez izgube kakovosti pomanjsali. Oba kvadrata na sliki 54 sta enake
kakovosti, ne glede na velikost.
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Slika 52: Bitna slika

Vir: Lasten

Slika 53: Vektorska slika
Vir: Lasten

Slike v tockovnem nacinu (bitne slike) so sestavljene iz pravokotne mreze (matrike) majhnih
kvadratov oziroma slikovnih to¢k. Ce sliko povedujemo, so kvadratki vedno bolj razloéni in
slika postane kockasta. Vsaka tocka ima podatke o svetlosti oziroma tonu barve. Obi¢ajno
zahtevajo bitne slike ve¢ prostora na disku in v pomnilniku kot vektorska grafika.

Locljivost prikazane slike je odvisna od njenih dimenzij, saj je sestavljena iz dolo¢enega in
fiksnega Stevila slikovnih toc¢k. Kvadratna bitna slika, na primer, ki je Siroka 100 slikovnih

tock, bo imela lo¢ljivost 100 ppi, e je natisnjena slika Siroka 1 palec (2,54 cm). Ce pa je na
papirju dvakrat vecja, bo njena lo¢ljivost pol manjsa.

Pri urejanju bitnih slik se ukvarjamo s skupinami slikovnih tock. Pri povecevanju bitne slike
ali premikanju slike v mrezo z ve¢ slikovnimi to¢kami se pojavijo tezave, saj je bitna slika
polozena v to¢no dolo¢eno mrezo. Pri obi¢ajnem povecevanju se posamezne slikovne tocke
raz$irijo, kar lahko povzro¢i videz nazob&anosti. Programi za bitno grafiko se uporabljajo
predvsem pri urejanje fotografij.
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) Slika 54: Kockasta slika
Vir: Solski center Novo mesto, 2010

Slike v vektorskem nacinu so sestavljene iz niza Crt, krivulj in predmetov, ki jih lahko urejate
v risarskem programu. Slike so v vseh velikostih skoraj enake kakovosti, saj risarski programi
za opis ¢rt in krivulj uporabljajo matemati¢ne formule. Z risarskim programom (Microsoft©
ExpressionDesign) lahko tudi lo¢imo posamezne predmete na sliki in jih lo¢eno obdelamo,
pri ¢emer se ostanek slike ne spremeni. Ti programi se najveckrat uporabljajo pri risanju
tehnicnih diagramov, nacrtih avtomobilov in hiS. Lahko jih na primer uporabljamo tudi pri
oblikovanju logotipov, ki jih moramo nato povecati na velikost avtomobila.

Ker so predmeti v vektorski grafiki opisani matemati¢no, zahtevajo taksne datoteke relativno
malo pomnilnika in niso vezane na dolo¢eno mrezo prikaza.

Pri tiskanju ali prikazu je vektorska grafika preracunana na pravilno velikost in ustreza
kateremukoli tiskalniku ali zaslonu. Zaradi tega je vektorska grafika stopnjevana, torej ji
lahko velikost neomejeno spreminjamo, in ni odvisna od lo¢ljivosti.

Prikaz in postavitev ilustracij

Se tako razgibana ilustracija izgubi smisel in vlogo, &e ni pravilno prikazana in postavljena.
[lustracijo prikazemo tako, da je smiselna in ne moti pretoka informacij med bralci in
publikacijo. Crne in temne tone slike moramo uravnoteZiti z drugimi tezkimi in kontrastnimi
elementi na strani.

Primer.

Na sliki 55 je zelo temna ¢rno bela fotografija uravnotezena s temnim ozadjem v naslovu in
kontrastno svetlimi crkami.
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dich downtown of S

Zirich or Zurich (see Name below) 15 the largest city m Switzerland and the capital of the
canton of Ziirich. It is located i central Switzerland [2] at the northwestem tip of Lake

Zarich. While the municipality itself has appmmmm._k 380,500 m.habttams ﬂi Zun._h
mﬂtropohtan arez is an urbanised area of d | importance d by

of nearly 2 million inhabitants.[3] Ziwrich is 2 mixed hub for railways, roads, auﬂ air lrafﬁ

Both Zirich Adrport and railway station are the largest and busiest in the country.

Permanently setfled for around 7,000 vears, the history of Ziirich goss back to its founding by
the Romans, who, i 15 BC, called it Turicum. During the Middle Ages Ziirich gaimed the
independent and privileged stztus of imperizl immedizcy and, m 1519, was the place of origin
and centre of the Protestamt Reformation i German-spesking Switzerland, led by Ulrich
Zwingli[4]

Zirich is a leading global city and 2mong the world's largest fmancial centres.[5] The city is
home to 2 large number of fmancial mstitutions and banking giants. Also, most of the research
and development centres zre concentrsted in Zirich and the low rate of tax attracts overseas
companies to set up their headquarters there. According to several surveys from 2006 to 2008
Zirich was named the city with the best
quality of life in the world as well 25 the
welthiest city i Europe.[6][7][8]

An impressive number of museums and
art galleries can be found m the city,
among  which the Swiss National § b
Museum and the Kunsthaus [9] Zirich =

also hosts one of the most important M
theatres m  the German-speskimg hEe =

world [10]

Slika 55: Uravnotezenost publikacije
Vir: Lasten

llustracijo lahko postavimo kamorkoli na stran — na vrh, na dno, v sredino, na levo ali desno
in v kote.

Nekaj smernic pri postavitvah (Parker, 1997):

e Izkoristite vsebino slike za usmerjanje bralcev k besedilu.

e Ce so fotografije bistvo vase publikacije, jih poudarite z izbiro preproste pisave.

e Bodite dosledni pri velikosti in obliki slik na isti strani. Zaradi razli¢ne velikosti slik — ko
je ena Siroka dva, druga pa tri stolpce — se lahko postavitev zdi nenatan¢na in
nesorazmerna.

e Pri oblivanju slik z besedilom naj bodo okoliski robovi (praznine) enako $iroki.

e Z ilustracijami lahko organiziramo vsebino, Se zlasti, ¢e je ta raznolika.

e Pri delu z razliénimi tipi ilustracij — na primer z nekaj risbami in eno fotografijo —
odmerite enemu tipu ve¢ prostora kot drugemu in poskrbite, da se slogovno ujemata.

2.6 SPOROCILNA GRAFIKA

Statisti¢na grafika — diagrami, tabele, zemljevidi, piktogrami in celo obrazci in prijavnice —
predstavljajo informacije v obliki Stevilk, besed in misli. Naloga sporo¢ilne grafike je, da
prikaze dolocena dejstva, ki bi sicer ostala skrita med kopico spiskov, Stevilk in poro¢il.
Stevilke in njihova razmerja so jasnejsa v slikovni obliki.

Grafi in diagrami
Diagrami prevedejo Stevilke in vrednosti v sliko in olajsajo bralcu pot skozi vrste in stolpce
nepovezanih Stevilk in podatkov (Parker, 97).

Z diagrami lahko hitro sporo€imo primerjave, razmerja in gibanja. Pri izbiri ustrezne oblike
diagrama je treba najprej doloc€iti namen in ugotoviti, s katerim diagramom bomo bralcem
naju¢inkoviteje prikazali podatke.

Grafi z izrezom (tortni grafi) najbolje prikazejo razmerje med celoto in deli. Grafi z izrezom

so najucinkovitej$i, ko imajo malo rezin in so te velike. Predrobno razkosan graf je
nepregleden.
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Mercator. Strodki December Stroski ’a:::'
6% 10%
November
10%
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9%
Avgust

9%
Slika 56: Primerjava grafov, glede na stevilo kosov v tortnem grafu

Vir: Lasten

S stolpénimi grafi prikazujemo primerjave. Zlozeni stolp¢ni grafi prikazujejo dele celote.

Stolpic¢i so lahko narisani vodoravno, navpicno ali s predmeti. Ponazarjanje s predmeti je
lahko zavajajoce, saj sta hkrati prikazani visina in plos¢ina, kot je razvidno s slike 57.

Cene nepremicnin

“rz

Eur/m
———

Slika 57: Grafi¢no ponazarjanje s predmeti
Vir: Lasten

Crtni grafi predstavljajo gibanja (na primer gibanje cen osnovnih Zivil v preteklem mesecu).
Diagrami
Za prikaze zaporedij in odnosov je bolje uporabiti diagrame namesto grafov. Najpogostejsa

oblika diagramov so organizacijski. Prikazujejo odnose podrejenosti in nadrejenosti oziroma
odgovornosti.
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Solski center

Visja
strokovna sola

Srednja Sola

v

Ekonomski
tehnik

Gimnazija Ekonomist

Slika 58: Organigram
Vir: Lasten

Diagrami poteka prikazujejo sosledje dogodkov — kaj je potrebno storiti najprej, kaj pozneje
in tako naprej. Ce Zelimo prikazati sosledje dogodkov v odvisnosti od &asa, uporabimo
diagram tipa PERT (program evaluationreviewtechnique). Ta prikazuje tako sosledje kot cas,
ki ga potrebujemo za vsak korak, saj so vsi elementi narisani v enakem razmerju.

Vnos Oblikovanje Tiskanje
besedila besedila besedila

Slika 59: PERT diagram
Vir: Lasten

Udarnost diagramov povecamo z uporabo barv in velikosti. Z velikostjo ozna¢imo cas, z
barvo pa pritegnemo pozornost k pomembnim temam. Videz lahko izboljsamo tudi tako, da
pomembne dele lo¢imo in jih povec¢amo.

Naloga:
Izdelajte tortni graf, s katerim boste predstavili podatke o stevilu Studentov po programih.
Izvlecite en kos in tako povecajte njegovo pomembnost.

Tabele

Tabele prikazujejo veliko informacij na jedrnat in urejen nacin. Uporabne so takrat, kadar
zelimo bralcu prikazati gole podatke, ne pa njihovih graficnih razmerij. Cenik in jedilnik sta
primerna tabelari¢na prikaza Stevilk in besed. Pri postavljanju tabel moramo pustiti okoli
besed in Stevilk dovolj prostora. Naslove stolpcev in vrstic poudarimo z vecjimi ali
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krepkejSimi ¢rkami, kot so podatki. Za locevanje naslovov in podatkov lahko uporabimo tudi
senc¢enje (rastriranje). Ne uporabljajmo debelih ¢&rt, ki potemnijo tabelo in zasencijo
predstavljene podatke.

2.7 DELO Z BARVAMI

Vprasanje, kako uporabiti barve — in ali jih sploh uporabiti — ima neznanski vpliv na
sporocilnost publikacije (Parker, 97).

Barve so oblikovalski pripomocek, s katerim pritegnemo bral¢evo pozornost, dolo¢imo
razpolozenje, izrazamo cCustva in pozivimo strani. V nekaterih primerih so barvne strani
vplivnejse in opaznejse od ¢rno-belih.

Primer:
Predstavitev, narejena s programom Microsoft© PowerPoint, na sliki 60 ima na gledalca
vecji vpliv in pritegne njegovo pozornost bolj kot ¢rno bela slika.

S©SG S©SG
Solski center Slovenj Gradec Solski center Slovenj Gradec
T T o prSans .
VIDEOKONFERENCA VIDEOKONFERENCA
Visja strokovna Sola Visja strokovna Sola
Slovenj Gradec Slovenj Gradec
Visja strokovna sola Visja strokovna sola
Novo mesto Novo mesto
15. 12. 2009 15. 12. 2009

Slika 60: Vecja vplivnost barvnih slik
Vir: Lasten

Barvni krog

Ce poznamo temeljna pravila barv in nekaj vodil, lahko barve uporabljamo uginkovito. Barvni
krog predstavlja razmerja med barvami in prikazuje, kako so med seboj povezane. V krogu na
sliki 61 so osnovne barve rdeca, rumena in modra. Iz teh so zmeSane vse druge barve.
Oranzna barva je tako meSanica osnovne rdece in rumene. Z razli¢nimi razmerji med tremi
osnovnimi barvami je mogoce zmesati katerokoli barvo.
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rdeca

rdegeoranzna rdedevijolicasta

oranZna Skrlatna
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»

zelena

Slika 61: Barvni krog
Vir: Klevze, 2009

Tri ali §tiri sosednje barve so sorodne. Ker so si podobne, so skladne in privlaéne. Uporaba
sorodnih barv je priporocljiva za oblikovalske zacetnike. Publikacija, oblikovana s sorodnimi
barvami, bo videti skladna. Seveda pa lahko poudarke pobarvamo z drugimi barvami.

Naloga:
Izdelajte logotip podjetja, v katerem boste uporabili sorodne barve, vendar en ali dva

poudarka pobarvajte z drugimi barvami.

Po tri simetri¢no nasprotne barve v krogu imenujemo trojice. Kombinacije barv iz trojice dajo
lepo in dobro delujoco paleto.

Naloga:
Izdelajte logotip podjetja, v katerem boste uporabili komplementarne barve. Te barve delujejo
lepo in omogocajo dobro delujoco paleto.

Tople in hladne barve

Vecina barv ima custven in psiholoski naboj, ki lahko oblikovanju koristi ali skodi. Ljudje se
sicer na razli¢ne barve razlicno odzivajo, vendar je odziv pri nekaterih barvah predvidljiv.
Vecino barv lahko razvrstimo med tople in hladne. Tople barve so poudarjene in so na videz
blizje.

Svetle tople barve pritegnejo pogled in videti je, kot da se priblizujejo. Uporabimo jih za
poudarjanje pomembnih elementov postavitve.

Hladne barve ne izstopajo in videti so, kot da se oddaljujejo. Modra barva je hladna. Lahko pa
je oddaljena in neprijazna ali pa mehka in pomirjajoca.
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Primer:
Oblikovalec slike 62 je uposteval gibanje barv in ozadje pobarval v hladnih, ospredje pa v
toplih barvah.

Top le barve

{ SO pomirjajoce

Slika 62: Pravilno gibanje barv
Vir: Lasten

Naloga:
Izdelajte predstavitev s programom MS PowerPoint o vasem izbranem podjetju ter
upostevajte pravila gibanja barv za ozadja in ospredja.

Oblikovalec mora upostevati gibanje barv in ozadja obarvati v hladnih, ospredja pa v toplih
barvah. Za obliko publikacije je koristneje, da si izberemo bodisi tople ali pa hladne barve.
Enakomerna uporaba barv iz obeh skupin ni priporocljiva. Tako lahko pri toplih barvah
uporabimo hladne za poudarke, pri hladnih publikacijah pa ustvarijo tople barve kontrast in
poudarek. Zanimiv pojav nastane pri opazovanju razmerij med ozadjem in ospredjem. Barvno
ozadje spremeni ucinek in barvo v ospredju. Kroga na obeh slikah sta enake barve.

Primer:
Oblikovalec je na sliki 63 uporabil za kroga enaki barvi polnila, vendar je z ozadjem
spremenil barvo kroga v ospredju.

Slika 63: Razmerje med ozadjem in ospredjem
Vir: Lasten
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Barvna razmerja

Ko oblikovalci govorijo o barvnih razmerjih, omenjajo tri temeljne vrednosti barvnih
razmerij: barvni odtenek (barvitost), svetlobno (svetlost) ali tonsko vrednost in zasi¢enost
barve (nasi¢enost).

Svetlobna ali tonska vrednost dolo¢a poloZaj barvnega odtenka med belo in ¢rno. Vsaka barva
ima svojo svetlobno vrednost. Rumena je blize beli, modra pa ¢rni. Barve u¢inkujejo dobro,
¢e so njihove vrednosti zelo blizu ali pa zelo narazen.

Svetlobna vrednost je osnova rastriranja. Rastriranje je redCenje barve oziroma dolocanje
odstotkov od polne barve do stopnjevanja proti belini, s ¢imer dobimo svetlejSi odtenek
izvirne barve. Na primer: na sliki 64 je zeleni kvadrat s 30 odstotnim rastrom, ki ima manj$o
svetlobno vrednost od kvadrata s 70-odstotnim rastrom.

Slika 64: Svetlobna vrednost
Vir: Lasten

Naloga:
Z enim izmed graficnih programov narisite kroga, od katerih bo imel eden svetlobno vrednost
najblizjo belini, drugi pa najblizjo polni barvi.

Barvni odtenek doloca polozaj posamezne barve na barvnem krogu (na primer zeleno modre
in oranzne). Vijoli¢na ima temnejsi barvni odtenek kot rumena.

Zasi¢enost barve je relativna istost (bistrost) barve. Cim bolj je barva zasi¢ena, tem manj
¢rne vsebuje. Barva z majhno zasicenostjo je temna in pusta. Z nastavljanjem razli¢nih
vrednosti barvnih razmerij lahko iz pescice odtenkov dobimo veliko zanimivih u¢inkov.

Vecina namizno zalozniSkih programov ima enega ali ve¢ barvnih modelov. Najbolj
priljubljena sta HSB (Hue, Saturation, Brightness — odtenek, zasicenost, svetlost) in RGB
(red, blue, green). Microsoft©Publisher ima na primer modele: RGB, HSL (Hue, Saturation,
Lightness — odtenek, zasi¢enost, svetlost) in CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Key (Black) —
cian, magenta, rumena in ¢rna). Model CMYK uporabljajo predvsem tiskalniki. Pri delu z
racunalnikom je mozno preklapljanje med modeli, slike pa je mogoce tudi pretvarjati iz enega
modela v drugega.

Primer:

Na sliki 65 je vizitka, oblikovana s programom MS Publisher, kjer se uporablja tudi RGB
barvni model. Oranzna barva je oblikovana z mesanjem rdece, zelene in modre. Ce bi imele
vse tri barve vrednost zasicenosti 255, bi dobili belo barvo.
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Slika 65: RGB barvni model
Vir: Lasten

Naloga:
S programom MS Publisher spremenite polnilo v polkrogu, kjer so podatki za telefon, telefaks
in e-posto, tako, da bo barva polnila najblize belini.

Vsaka naprava, ki jo uporabimo za izdelavo barvne publikacije (skener, barvni zaslon, barvni

tiskalnik ali pravi tiskarski stroj), lahko reproducira razlicno Stevilo barv oziroma barvni
obseg (Trohaj, 2000).

Celo dve enaki napravi, denimo dva zaslona istega izdelovalca, lahko razli¢no prikaZeta isti
barvi. Na barvnem zaslonu je mogoce prikazati precej ve¢ barv, kot jih zmore natisniti
tiskalnik ali tiskarski stroj. Povrh vsega skenerji in monitorji temeljijo na drugacnih modelih
za opisovanje barv kot tiskalniki in tiskarske tehnike. Ko se barve z racunalniskega zaslona
preslikujejo v tiskalnik oziroma tiskarski stroj, se pretvarjajo iz enega modela v drugega, pri
tem pa se lahko pojavijo velikanske spremembe.

2.8 BILTENI

Bilteni so navadno sestavljeni iz razlicnih in vsakovrstnih informacij, med katerimi so
najveckrat zgodbe, porocila, novice, pregledi, uvodniki in slike. Zdruzevanje razli¢ne vsebine
pa je lahko brez nacrta presenetljivo zapleteno.

Primer:

Oblikovanje Studentskega casopisa je lahko brez nacrta problematicno, kajti zdruziti in
uskladiti je potrebno razlicne clanke, tako Studentov kot predavateljev ali drugih zaposlenih
na Soli. Vsak ima svoj nacin pisanja, oblika je razlicna. Prav tako so lahko tudi slike v
razlicnih formatih in velikostih. Vse to je potrebno spraviti v enotno obliko, ki bo imela
oblikovno in sporocilno vrednost.
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Slika 66: Studentski ¢asopis
Vir: Visja strokovna $ola Slovenj Gradec, 2010

Biltene lahko danes sestavimo ze z najosnovnejSimi namizno zalozniskimi programi in

urejevalniki besedil.

Primer:

Namizno zalozniski program vsebuje privzete predloge. Na sliki 67 vidimo predloge za
razlicna glasila. Spreminjamo samo vsebino (besedilo, slike) in barve.

-1

]
Barvni pas Brokat Modularno
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5 Bl |E
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Zaznamek

T==1 T 1 (®
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Naluknjano Obsegfotografije Posk

Slika 67: Predloge v Microsoft© Publisher-ju
Vir: Microsoft© Publisher
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Uspesne biltene sestavljajo mnoZice elementov, ki se ponavljajo v vsaki $tevilki. Ceprav
se vsebina spreminja, pa nekateri deli ostajajo enaki. To so navadno glave publikacije,
logotip, podatki o publikaciji, kolofon in prostor za nalepko z naslovom naro¢nika.

Glava publikacije omogoca takojsnje prepoznavanje biltena in sporoca njegov namen. Dobra
glava publikacije je oblikovno preprosta in lahko prepoznavna. Glava publikacije je navadno
na vrhu prve strani (glej sliko 66) in v€asih sega ¢ez vso Sirino. Vendar pa je lahko uc¢inkovito
podstavljena tudi s sredinsko, levo ali desno poravnavo. Z navpi¢no postavitvijo vec
pozornosti usmerimo k pomembnemu naslovu.

Primer:
Na sliki 68 vidimo razlicne postavitve glave glasila: na vrhu, levo, desno, na sredini,
navpicna postaviteyv.

Naslov glasila

Slika 68: Leva, desna in sredinska poravnava glave glasila
Vir: Microsoft© Publisher

S podatki o publikaciji bralcem sporo¢imo, kdo smo, zato pustimo prostor za logotip ali ime
podjetja, naslov in telefonsko Stevilko. Logotip je najveCkrat ali na naslovnici ali na prvi
strani publikacije. Biti mora dovolj velik, da je opazen, in dovolj majhen, da se ne tepe z
glavo publikacije. Tudi letnik, Stevilka in datum morajo biti objavljeni na vidnem mestu. S
tem omogocite bralcem lazji pregled prejSnjih Stevilk publikacije.

Ce v vas bilten pisejo zaposleni ali ¢lani, jih morate navesti z imeni, oddelki in polozaji. Ce je
le mogoce, dodajte zraven ¢lanka Se fotografijo.

Ce nameravamo bilten posiljati brez ovojnice, poskrbimo, da bo dovolj prostora namenjenega
za nalepke z naslovi in druga postna sporocila.

Nekateri elementi so stalni in se iz Stevilke v Stevilko ne spreminjajo, z drugimi pa boste

ustvarili jasno vizualno povezavo med razlicnimi oblikami informacij. Razviti moramo svoja
interna pravila za razli¢ne sloge elementov in jih ne spreminjati v vsaki Stevilki.
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Naslovi

Za en prevladujo¢ naslov se odlo¢imo, kadar je v biltenu le en poglobljen prispevek in nekaj
krajsih. Ce pa objavljamo ve¢ kratkih ¢lankov, pa priredimo naslovno stran tako, da bo
prostora za ve¢ pomembnih naslovov. Po navadi so naslovi na zacetku vsakega ¢lanka. Lahko
pa bi jih postavili na rob ¢lanka.

Primer:
Na sliki 69 je publikacija oblikovana tako, da omogoca ve¢ pomembnih naslovov.

Maslov zgodbe z druge strani

W 1ej zzodi je Jabike od 15040 200
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napibete svoje danke, dodate kdedar
Gogodkov ali dodate possbmoponudbo,
ki predstadja novizekk.

Preisiete lakko tudi druge danke in

Maslov zgodbe z druge strani

Tazgodba labks vaebuje 100-150 prodzje in zadufkov 1ahko pokaizio
zart podjetia.
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rai, Lahks komendrate nove postopke
ali izbdjtave v podietiu. Stevilke iz
Maslov zgodbe z druge strani
¥ te zzodhi je lahkaod 75 da 125 1ahks uvozite v glaslo Priloterih j=
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Slika 69: Ve¢ pomembnih naslov v biltenu
Vir: Microsoft© Publisher

Naloga:
Oblikujte bilten tako, da bodo na strani en pomemben clanek (aktualno) in dva manj
pomembna.

Napovedniki

Z napovedniki povabimo bralce v notranjost biltena. Kratko kazalo na naslovnici pritegne
pozornost k ¢lankom in prispevkom v notranjosti (slika 70) ali na zadnji strani biltena.
SrediSce pozornosti naj bo vsebinsko kazalo. S preskusanjem razli¢nih polozajev in pisav
lahko ugotovimo, kdaj je najbolj poudarjeno.
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Ime podetia

Naslov glasila
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Slika 70: Kazalo na naslovnici
Vir: Microsoft© Publisher

Za kazalo lahko porabimo tudi celo naslovnico. Postavite zraven Se fotografije s pripisi, ki
izzivajo bralca, naj prebere ¢lanek.

Uvodi k ¢lankom

Za prehod med naslovom in telesom uporabimo besedilo, ki bo bralca vpeljalo v ¢lanek.
Vpeljave lahko postavimo med naslove in besedilo, navadno so $irSe od enega stolpca.
Vpeljave so pogosto postavljene med besedilo in lo¢ene z vodoravnimi ¢rtami ali na kak drug
nacin.

Naloga:
S programom MS Word izdelajte stran biltena, kjer boste uporabili besedilo med naslovom in
besedilom kot uvod k clanku.

Velikosti

Bilteni so obi¢ajno zloZeni iz listov formata A3, ¢eprav so mogoce tudi manjse dimenzije. Iz
ene pole dobimo §tiri strani. Pri obi€ajnih namizno zalozniskih programih lahko izbiramo med
A3, Adin AS. Za A4 so primerni trije ali Stirje stolpci, pet ali Sest pa za biltene formata A3.
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2.9 PRODAJNO GRADIVO

Oblikovalci morajo izkoristiti take graficne in slogovne prijeme, ki jih razli€ne skupine ljudi
prepoznajo in s katerimi izdelke ali storitve priblizajo kupcem (Parker, 1997).

Korak k uspes$ni predstavitvi razli€nih izdelkov in storitev je natanc¢no identificiranje
naslovnika. Cim natan¢neje ga dolo¢imo, tem bolj odzivno je vase oblikovanje.

Za uspesno prodajno gradivo je potrebno natan¢no nacértovanje. Gradivo je lahko

najrazli¢nej$ih oblik in velikosti, izbira pa je odvisna od Stevilnih dejavnikov, med katerimi so

(Parker, 1997):

e Stevilo, zapletenost in cena oglasevalskih izdelkov: ali je prodaja osredoto¢ena na en sam
predmet ali pa mora zadostiti Stevilnim izdelkom in storitvam.

¢ Cilj nakupovalnega cikla: ali je gradivo oblikovana za Sirok krog morebitnih kupcev ali pa
cilja na natan¢no dolocene bralce, ki so Ze pripravljeni za nakup.

e QOdlocitev, ali naj oblika brenka na Custvene strune ali ne: ali je izdelek uporabnega
znacaja ali pa naj bi izboljsal zivljenjski slog kupca in njegov ugled.

o (Cas izdelave publikacije in njegova dolgotrajnost: koliko ¢asa bo potrebnega za izdelavo
publikacije in koliko ¢asa bo aktualna.

e Primeren splosni slog: ali se publikacija ujema s slogom naslovnikov.

e Pricakovana uporaba publikacije: ali je namenjena naklju¢nemu bralcu ali pa takojs$nji
prodaji.

Razmisliti je potrebno, kako bo gradivo uporabljano. Nekateri ljudje uzZivajo ob naklju¢nem
listanju po katalogih in broSurah, drugi pa jih odprejo le, kadar iSCejo dolocen izdelek ali
storitev.

Najpomembne;jsi dejavnik pri dobrem oblikovanju prodajnega gradiva je natan¢na dolocitev
polozaja, ki ga imata izdelek ali storitev v krogu zanimanja bralcev. Zato pa morate poznati
znacilnosti in posebnosti izdelka.

2.9.1 BroSure

Brosure so lahko tematsko razli¢ne, vendar morajo upoStevati tri skupne oblikovalske zahteve

(Parker, 1997):

e Naslov na prvi strani, ki povzema bistvene prednosti ponujenega izdelka ali storitve.

e Dejstva in podatki, ki bralca napeljejo k pozitivni odlo¢itvi.

e Vidno postavljena in oblikovana navodila za odzive bralstva. Svojemu morebitnemu
kupcu omogocite poslovanje na njemu najljubsi nacin.

Strani ne okvirjamo enoli¢no, saj utegne to bralca tako motiti, da bo zaprl publikacijo in nehal
brati.
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Slika 71: Enoli¢no okvirjanje strani
Vir: Lasten

Skladno oblikovanje
S skladnim oblikovanjem dosezemo enak videz pri skupku razli¢nih gradiv.

Nekaj napotkov za zagotovitev skladnosti med ve¢ broSurami:

e Zanaslove in telo besedila uporabljajte enako pisavo in velikost ¢rk v vseh brosurah.

e V brosurah, ki se podrobneje ukvarjajo s posameznim delom nekega projekta, uporabite
prvotne fotografije (torej tiste iz manj podrobnih brosur z zacetka projekta, nemara z malo
druga¢nim izrezom), skupaj z novimi in vecjimi.

e Uporabljate enake robove, okvirje in grafi¢ne poudarke.

¢ Na vseh straneh postavljajte fotografije na ista mesta.

Vrste brosur
Poznavanje izdelkov ali storitev in naslovnikov nam lahko olajsa izbiro tipa in sloga brosure.

Poznamo tri splo$ne vrste broSur: storitveno brosuro, brosuro za skupino izdelkov in brosuro
za posamezne izdelke.

Storitvene broSure opisujejo cilje podjetja ali druStva in njegove izdelke ali storitve. Tako
lahko Zavod za zdravstveno zavarovanje opise prednosti zavarovanja in dolgoro¢ne varstvene
nacrte, skupina umetnikov pa predstavi koledar koncertov.

Naloga:

S programom MS Publisher oblikujte storitveno brosuro (katalog) izbranega podjetja, ki
ponuja storitve mobilnih komunikacij, kjer boste predstavili prednosti, ce se bodo stranke
odlocile sodelovati z vasim podjetjem.

Brosure za skupine izdelkov predstavljajo eno skupino ali le en sam izdelek iz skupine.
Proizvajalec bele tehnike lahko izda lo¢ene brosure za pralne stroje, hladilnike in pomivalne
stroje.
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BroSure za posamezne izdelke so osredotocene na dolocen izdelek ali namen. Klub
Studentov, na primer, lahko pripravi broSuro za zbiranje sredstev za obnovo mladinskega
centra.

Naloga:
Izdelajte katalog, kjer se boste osredotocili na en sam izdelek ali storitev, ki je trenutno
najbolj aktualen za vase izbrano podjetje.

Brosure se poleg razlicnih velikosti in uredniSkih pristopov razlikujejo Se po stopnji
poglobljenosti in obseznosti informacij. To so napovedne in vse povedne brosure ter brosure,
Ki ustvarjajo vtis (Parker, 1997).

Napovedne broSure

Napovedne broSure so namenjene morebitnim kupcem v obdobju odlocanja. Ne povedo vse
zgodbe. Njihov namen je usmeriti bralca k naslednji stopnji oglasevalskega projekta (na
primer z objavo brezpla¢ne telefonske stevilke). Navadno so natisnjene na enem samem listu
papirja in zloZene na tretjine (zlozenke). Ker je njihova izdelava poceni, jih lahko razposljemo
kar najvec¢jemu Stevilu morebitnih kupcev. Napovedne brosure so lahko postavljene v stojala
na vidnem mestu, Kjer jih lahko kdorkoli vzame.

Primer:

Izobrazevalni center Visje strokovne Sole Slovenj Gradec je izdal zlozenko, ki napoveduje
seminarje in nagovarja morebitne udelezence seminarjev. ZloZenke so bile poslane v
elektronski in tiskani obliki na vsa podjetja na Koroskem, postavljene so tudi na vidnih mestih
na visji strokovni Soli in ostalih Solah Solskega centra. Mozni seminarji niso opisani v celoti
in ne vsebujejo podrobnosti, ampak samo okvirno obvescajo morebitne udelezence.

Slika 72: ZloZenka izobrazevalnega centra
Vir: Lasten
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Vse povedne brosure

Vse povedne broSure so namenjene resnim morebitnim kupcem, ki Ze poznajo nekatera
dejstva. Vsebujejo vec¢ informacij in se navadno koncajo s podrobnim opisom ponujenega
izdelka ali storitve.

Vse povedne brosure so bodisi besedilne bodisi slikovne. Ena zanimivej$ih oblikovalskih
moznosti je kombinacija razli¢no velikih fotografij z razsirjenimi pripisi k slikam.

Naloga:

S programom MS Word izdelajte vse povedni katalog, kjer boste podrobno predstavili izdelke
in storitve. Uporabite oblikovalsko moznost razlicno velikih fotografij in pripisov k slikam.
Slike in pripisi naj bodo povezani s crtami.

Brosure, ki ustvarjajo vtis

Poudarek je na oblikovanju in kakovosti izdelave. Te broSure krepijo sporocilo prejs$njih v
zadnji, odloc€ilni fazi tik pred nakupom. So prefinjeno oblikovane na vrhunskem papirju in z
visoko kakovostnim tiskom. Velikokrat so take brosure dodatek izdelkom, saj svojo izredno
kakovost pomensko prenasajo na vtis o izdelku ali storitvi.

BroSure, s katerimi zelimo ustvariti vtis, so primerne, kadar izdelki ali storitve kupcu veliko
pomenijo, ali pa takrat, ko prednosti niso znane vse do nakupa izdelka ali uporabe storitve.
Primeri tega so dragi avtomobili, zapleteni tehni¢ni izdelki ali finan¢ne storitve.

2.9.2 Katalogi

Katalogi so podobni broSuram, le da so obseZnejSi in dajejo poudarek izdelkom. Izziv
uspesnemu oblikovanju so raznovrstni vizualni elementi, pripisi k slikam in ceni, ki zahtevajo
uravnoteZeno zdruzitev.

Kataloge se izdaja enkrat ali dvakrat letno. Zaradi dolge zivljenjske dobe (aZurnosti) so
navadno tiskani na draZjem papirju in z ve¢ barvami.

Tudi barve, ki jih je v katalogu veliko, povecajo navidezno vrednost in pospesijo prodajo.
Izbira Stiribarvnega tiska povefa dinamicnost kataloga, zahteva pa natancno in dobro
oblikovanje.

Platnice

Platnice katalogov so po navadi natisnjene na drugatnem papirju kot notranje strani. Za
izboljSanje reprodukcije fotografij se uporablja tezji premazni papir (sijajni ali nesvetleci).
Pogosto je na naslovnici samo ena slika najbolj priljubljenega izdelka, ki sporo¢a identiteto in
spodbuja prodajo. Na naslovnici je lahko tudi kolaz ali skupina fotografij in ilustracij, ki

opozarjajo na raznovrstnost predstavljenih izdelkov.

Tudi platnice katalogov imajo glavo publikacije, ki odseva vsebino in identiteto.
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Notranje strani

Navadno je na prvih dveh notranjih straneh kataloga opis podjetja. Tam je po navadi tudi
direktorjev nagovor z razlago filozofije podjetja. Prostor na notranjih straneh je razdeljen na
dele za slike, pripise k slikam in cene. Uporabljamo lahko razli¢ne velikosti slik, fotografij in
simbolov.

2.9.3 Letaki

Letake navadno uporabljamo za oglasevanje posebnih, Casovno omejenih priloznosti za nakup
izdelka ali uporabo dolocCene storitve. Na robovih letaka so podatki, ki sporocajo ¢asovno
omejenost ponudbe. Najprimernejsi so, kadar Zelimo za malo denarja ¢im bolj razsiriti
informacije. Letaki so lahko tudi obeSeni na stene, postavljeni na pulte v trgovinah ali vlozeni
v nakupovalne vozicke oziroma vrecke.

Primer:

Letaki so primerni za: oglasevanje prodaje vitaminov v lekarni, jazzovskega nastopa v
nocnem klubu, razprodaje pisarniskih map v knjigarni ali znizanje cen dolocenih plos¢ v
glasbeni trgovini.

Slika 73: Primer letaka
Vir: Studio Mediaplay, 2010

Letaki, ki naj bi zbudili pozornost, morajo imeti: velike naslove, privla¢na gesla, ki vabijo k
nadaljnjemu branju, zanimive vizualne elemente in grafi¢ne poudarke.

2.10 POVZETEK

Pri oblikovanju se je dobro drzati temeljnih oblikovalskih nacel, kot so: pomembnost,
razmerja, smer, skladnost, kontrast, celotni videz, zadrzanost in podrobnosti. Zagotavljajo
dober ucinek in privlacnost izdelka.

Splosno strukturo strani lahko dolo¢imo s postavitvijo besedila, pisave in slik na mreZo.
Ker se crte, ki sestavljajo mrezo, ne natisnejo, so vidne le na raCunalniSkem zaslonu. S
postavitvijo mreze so doloceni Stevilo stolpcev, velikost odmikov od robov, polozaj naslovov
ter drugih elementov strani. Stolpci so temeljni del mreze, saj urejajo tok besedila in
slikovnega materiala na strani. Besedilo in slike si le redko sledijo od leve proti desni strani v
ravni, nepretrgani vrsti. Navadno so urejeni v stolpce oziroma navpi¢ne bloke. Slogi so banka
namiznega zalozniStva in omogocajo takojSen dostop do oblikovalskih posebnosti dolo¢enega
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projekta. Vse nastavitve, povezane s pisavo in obliko, lahko dolo¢imo v slogih publikacije. Te
lahko brez posebnega truda uporabljamo med oblikovanjem. Pri oblikovanju publikacije je
dolocanje slogov nemara najpomembnejsi del nacrtovanja. Z naslovi privabimo bralce k
svojim ¢lankom ali oglasom. Naslovi morajo biti hitro berljivi in razumljeni. To doseZzemo z
njihovo jasnostjo in preprostostjo. Najvecji u¢inek dosezemo z jasno razliko med naslovom in
ostalim besedilom. Podatke na vrhu ali dnu strani biltena, knjige ali priro¢nika lahko
uporabimo kot okrepitev identitete publikacije ali pa sluzijo kot dodatne informacije pri
bral¢evem iskanju. Identiteto publikacije utrdimo z izrazito in razlo¢no glavo. Glava
publikacije je izrazit in razlo¢en naslov. Je prvi grafi¢ni element na strani in mora biti dovolj
razlocna ter izrazita, da ustvari trajno vizualno identiteto.

Publikacije lahko obogatimo z ilustracijami. Izbiramo lahko med Stevilnimi vrstami
ilustracij: skenirane, rastrske slike, oblike iz besedila, vektorske slike, risbe, skice, fotografije,
gravure, pripravljene sliice (angl. clipart), tabele, grafi, zemljevidi, diagrami in slikovne
pisave.

Sporocilna grafika — diagrami, tabele, zemljevidi, piktogrami in celo obrazci in prijavnice —
predstavljajo informacije v obliki Stevilk, besed in misli. Naloga sporo€ilne grafike je, da
prikaze dolocena dejstva, ki bi sicer ostala skrita med kopico spiskov, Stevilk in porocil.
Stevilke in njihova razmerja so jasnej3a v slikovni obliki.

Barve so oblikovalski pripomocek, s katerim pritegnemo bral¢evo pozornost, dolocimo
razpolozenje, izrazamo cCustva in pozivimo strani. V nekaterih primerih so barvne strani
vplivnejse in opaznejse od ¢rno-belih.

Pregledna vprasanja

Katera oblikovalska nacela moramo uporabljati pri oblikovanju?

Nastejte pripomocke za organizacijo strani.

Katere sestavine oblikovanja poznamo?

Med katerimi vrstami ilustracij lahko izbiramo pri oblikovanju?

Zakaj je pri oblikovanju sporocilna grafika zelo dobrodosla?

Katere tri barve so temeljne barve na barvnem krogu? Kako dobimo vse ostale barve?
Kaj so barvna razmerja? Katere temeljne vrednosti barvnih razmerij poznamo?
Kaksna je razlika med brosuro, katalogom in letakom?

G N oral B w N

&

Naloga:
Z izbranim graficnim programom oblikujte dele plakata, ki bo vabil na brucovanje.
Upostevajte, da morajo biti vsi deli med seboj oblikovno in vsebinsko usklajeni.

Naloga:
Izdelajte logotip za izbrano podjetje. Upostevajta oblikovalska nacela.
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Naloga:
S programom MS Publisher izdelajte enotno graficno podobo za izbrano podjetje (logotip,
glave dokumentov, vizitke zaposlenih, oglasi, katalogi in podobno).

Naloga:
Z enim izmed programov za vektorsko graficno oblikovanje izdelajte graficne elemente na

sliki 74. Ugotovite, kaj se zgodi, ce sliko povecate, pomanjsate. Ali je kaksna sprememba v
kakovosti slike?

STUDENT
PREDME"

...SMO N

Slika 74: Oblikovalci pri predmetuigraﬁéni in spletni dizajn
Vir: Lasten
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3 OSNOVE HTML

3.1 UvOD

Ste e kdaj pomislili, kje se nahajajo informacije, ki jih iSCete na svetovnem spletu?
Sprehajate se po racunalnikih, pravimo jim spletni streZniki — ali ¢e hocete internetni
sluZabniki, ki so povezani v ogromno omreZje internet. Spletne strani so torej shranjene na
spletnih streZnikih. Seveda pa morajo biti dokumenti, ki se nahajajo na teh streZnikih,
napisani v nekem standardnem jeziku. Vecina cudovitih dokumentov, ki jih danes najdete,
ko brskate po spletu, je napisanih v HTML jeziku.

Vsaka oseba, ki se srecuje z izdelavo spletnih strani, mora poznati osnovne znacilnosti
HTML (Hyper Text Markup Language) kode. Dandanes je na voljo strokovnjakom, ki
izdelujejo spletne strani z nic koliko razli¢nimi orodji, ki jim delo mocno olajSa. Ne glede na
vsa orodja pa je poznavanje osnov HTML-ja nujno. Velikokrat je namrec potrebno, da se
lotimo sprememb na najniijem nivoju urejanja spletne strani, torej tako, da 'rocno"
dopolnimo ali popravimo HTML kodo.

V tem poglavju boste spoznali osnovne ukaze HTML, ki jih moramo poznati, ne z
namenom, da bi programirali v tem jeziku, temve¢ da bi spoznali osnovne ukaze, ki nam bodo
prisli prav pri spremembah in popravkih Ze izdelane spletne strani. Za izdelovanje HTML
dokumentov ne potrebujemo nikakr$nega predhodnega znanja iz programiranja.

Preko prakti¢énih primerov boste znali pisati ukaze in se seznanili z najpogostejSo rabo
HTML ukazov v praksi.

3.2HTML DOKUMENTI

HTML dokumenti so datoteke, katerih vsebina je napisana v tekstovnem formatu. Vsebino
HTML dokumentov lahko spreminjamo v vsakem urejevalniku besedil. Najenostavneje je, ¢e
naredimo nekaj vaj kar z Beleznico v okolju Windows. Lahko pa bi uporabili tudi druge
urejevalnike besedil s tem, da moramo pri shranjevanju dokumenta paziti, da ga shranimo kot
navaden tekstovni format. Ce bi Zeleli izdelovati zahtevnejse HTML dokumente, pa si lahko
pomagamo z zmogljivejSimi HTML urejevalniki, kot recimo: Notepad++, HTML kit, NVU in
drugi.

Seveda je pisanje HTML dokumentov z navadnim urejevalnikom besedil zamudno in verjetno
boste tezko nasli izdelovalca spletnih strani, ki bi spletno stran izdelal samo v BeleZnici. Za
potrebe pridobivanja znanja iz osnov HTM-ja pa bodo vaje narejene v Beleznici Cisto v redu.

3.3 TEMELJNE ZNACILNOSTI HTML DOKUMENTOV

HTML je kratica za Hyper Text Markup Language, kar pomeni jezik za oznalevanje
nadbesedila ali povedano drugace oznacevalni jezik za izdelavo spletnih strani.

HTML dokumenti vsebujejo poleg blokov obicajnega besedila Se posebne ukaze za
oblikovanje tega besedila. Ti posamezni bloki tvorijo osnovne elemente HTML dokumenta,
kot recimo glavo, naslov, telo, tabele, odstavke, sezname in drugo. Definirajo strukturo
dokumenta in doloc¢ajo videz na zaslonu, kot ga prikazejo razli¢ni pregledovalniki spletnih
strani.
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Prikaz posameznih elementov dolo¢amo z ukazi, ki jih imenujemo znacke ali tags. Znacke so
sestavljene iz zaCetnega znaka "<", ukaza in kon¢nega znaka ">". Obstaja dve vrsti znack, in
sicer:

e samostojne,

e zaletne in kon¢ne znacke.

3.3.1 Samostojne znacke

Samostojne znacke ne rabijo zakljucka, saj naslednja znacka avtomatsko prekli¢e prejSnjo.
(Primer: nova vrstica, nov odstavek...)

Nekaj primerov samostojnih znack:

<HR> — ukaz nari$e vodoravno ¢rto (HR pomeni Horizontal Reference),

<BR> — ukaz razdeli besedilo — trdi prelom vrstice (BReak),

<P> — ukaz pomeni poglavje (Paragraph). Podobno kot pri ukazu <BR>, le da na ekranu
povzroci preskok dveh vrstic.

3.3.2 Zacetne in kon¢ne znacke

Zacetne in kon¢ne znacke uporabimo takrat, ko zelimo povedati, od kod in do kod naj velja
dolocen ucinek znacke. V tem primeru na zacetku postavimo zacetno znacko (angl. start tag),
in na koncu konéno znacko (angl. end tag). Kon¢na znacka se od zacetne znacke razlikuje le
po dodatnem znaku / pred imenom znacke. Vsak ta par znack se imenuje element, besedilo
med zacetno in kon¢no znacko pa vsebina elementa. Pri pisanju para znack moramo biti
pozorni, da ne pozabimo na znak / pri kon¢ni znacki. S tem razlogom praviloma napiSemo
oba para znack hkrati in nato dodajamo vsebino elementa.

Med posameznima paroma zacetne in kon¢ne znacke se lahko po potrebi uporabijo novi pari
znack, ¢emur pravimo vgnezdenost znack.

Nekaj primerov zacetnih in kon¢nih znack:
Poudarjeno (Bold): <B>Bold</B>

Posevno (Italic) <I>Italic</I>

Tiskano (Typewriter) <TT>Typewriter</TT>.

3.3.3 Osnovni elementi HTML

HTML

Element HTML pregledovalniku HTML dokumentov sporoci, da ima datoteka oznake in
elemente HTML jezika. HTML dokumente shranjujemo s kon¢nico datoteke *.html ali krajSe
* htm. KrajSo moZnost izberemo zato, da se izognemo tezavam tistih operacijskih sistemov, ki
ne podpirajo Stiri-znakovnih kon¢nic datotek.

HEAD
Vsak HTML dokument je razdeljen na dva dela. Prvi del ima oznako HEAD — v njem

dolo¢imo ime dokumenta <title> in druge vaznejSe podatke o HTML dokumentu. Drugi del
ima oznako BODY.
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TITLE

Element TITLE dolo¢i ime dokumenta, ki se izpiSe v glavi naSega pregledovalnika in hkrati
predstavlja identifikacijo tega dokumenta v sploSnem pogledu. Naslov se pokaze v naslovni
vrstici pregledovalnika ter tudi v uporabniSkem seznamu dokumentov, ki ga tvorijo
uporabniki sami (priljubljene). Naslovi morajo zaradi tega biti kratki in hkrati opisati bistvo
naSega dokumenta.

BODY

V drugem delu HTML dokumenta, ki se imenuje BODY, se nahajata vsebina in oblika
dokumenta, ki jo zelimo prikazati s prikazovalnikom spletnih strani.

Naredimo vajo.

Uporabimo dosedanje znanje oznaCevalnega jezika HTML in izdelajmo spodnji primer. V
Beleznici izdelano vajo shranite, ter jo odprite s poljubnim pregledovalnikom (Windows
Internet Explorer).

F |

| Vaja 01 - Beleznica = | B
Datoteka Uredi Oblika Pogled Pomod
<htm1>
<head>
<title=Predstavitev podjetja</title>
</head>
<body>
Ng tej spletni strani bomo predstavili svoje podjetje.
<br=
<b=NaZe podjetje je bilo ustanovijeno ...</b>
</body>
r/htm1>
4 n 2
Slika 75: Vaja: osnovni elementi HTML
Vir: Lasten
(& Predstavitev podjetja - Windows Internet Explorer =RACE X
@h\._/' - |,é;. ZM\Gradivo Racunal - | *¢| A | |;' Google R~

Datoteka Uredi Pogled Priljubljene  Orodja Pomoé

¢ Priljubljene (& Predstavitev podjetja

Na tej spletni strami bomo predstavili svoje podjetje.
Nase podjetje je bilo ustanovljeno ...

Slika 76: Rezultat vaje osnovni elementi HTML
Vir: Lasten
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3.4 UKAZI ZA OBLIKOVANJE HTML DOKUMENTOV

3.4.1 Ukazi za oblikovanje ¢rk

Z ukazi za oblikovanje besedila dolo¢imo videz besedila, ki se bo prikazal v naSem

pregledovalniku.

Obliko ¢rk dolo¢imo z ukazi, prikazanimi v spodnji tabeli.

Tabela 5: Ukazi, ki dolocajo obliko ¢érk

Poudarjeno (Bold) <B>Bold</B>

Posevno (ltalic) <I>Italic</1>

Pod¢rtano (Underline) <U>Underline</U>

Tiskano Typewriter <TT>Typewriter</TT>
Precrtano Preértane) <STRIKE>Precrtano</STRIKE>
Utripajoce (Utripajoce) <BLINK> Utripajo¢e </BLINK>
Nadpisano hadpisano <SUP>nadpisano</SUP>
Podpisano podpisano <SUB>podpisano</SUB>

Vir: Lasten

Uporabite ukaze za oblikovanje ¢rk in izdelajte spodnjo vajo.

Vaja za oblikovanje ¢rk.

<html>
<head>

<title>Oblikovanje ¢rk</title>

</head>
<body>

<B>Bold</B>
<|>Iltalic</1>

<U>Underline</U>
<TT>Typewriter</TT>
<STRIKE>Prec¢rtano</STRIKE>
<BLINK> Utripajoce </BLINK>
<SUP>nadpisano</SUP>
<SUB>podpisano</SUB>

</body>
</html>

& Oblikovanje £rk - Windows Internet Explorer

= | (O | -

@'\J' - |£ Z:\Gradivo Radunalnistvo init + | +5 | A | | + Google

Datoteka Uredi Pogled Priljubliene  Orodja  Pomoé
<. Priljubljene & Oblikovanje Erk

Bold Italic Underline Typewriter Preértane Utripajose 12dpisano

podpisano

Slika 77: Rezultat vaje oblikovanje ¢rk

Vir: Lasten
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3.4.2 Ukazi za poravnavo besedila

Besedilo lahko po zelji poravnamo na levo, desno ali sredino. To dosezemo z ukazom ALIGN.

Tabela 6: Ukazi za poravnavo besedila

Poravnava levo Levo <H3 ALIGN=LEFT>Levo</H3>

Poravnava desno Desno <H3
ALIGN=RIGHT>Desno</H3>

Poravnava sredina Sredina <H3
ALIGN=CENTER>Sredina</H3>

Vaja za poravnavo besedila.

<html>

<head>

<title>Poravnava besedila</title>
</head>

<body>

<H3 ALIGN=LEFT>Levo</H3>

<H3 ALIGN=RIGHT>Desno</H3>
<H3 ALIGN=CENTER>Sredina</H3>
</body>

</html>

/& Poravnava besedila - Windows Internet Explorer SRR X

@\_/ - |f_ Z:\Gradivo Raéunalnitvo ini + ‘ "’| -~ ‘ |/’ Google L]

Datoteka Uredi Pogled Priljubliene Orodja Pomoé
5y Priljubljene | @& Poravnava besedila

Levo

Desno

Sredina

Slika 78: Poravnava besedila
Vir: Lasten

3.4.3 Ukazi za oblikovanje besedila

Za kompleksnejSe oblikovanje besedila uporabimo ukaz FONT. Ta element, kot tudi drugi
HTML ukazi, lahko vsebuje tudi lastnosti ali parametre, ki podajo pregledovalniku dodatna
navodila, kako se naj besedilo prikaze na zaslonu. Ce Zelimo dologiti velikost pisave, to
storimo z ukazom FONT, obarvamo lahko z ukazom COLOR, vrsto pisave pa dolo¢imo z
ukazom FACE:

Velikost pisave

Z dolocitvijo lastnosti SIZE opredelimo relativno velikost besedila. Pri tem imamo na voljo
izbiro med velikostjo ¢rk od 1 do 7. Kadar velikost ne dolo¢imo, je privzeta velikost pisave 3.

<FONT SIZE="1">Velikost pisave je 1.</[FONT>
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<FONT SIZE="7">Velikost pisave je 7.</[FONT>

Vrsta pisave

Vrsto pisave dolo¢imo z lastnostjo FACE. Pri dolocitvi vrste pisave se moramo zavedati, da
mora pisava biti nalozena na rac¢unalniku, s katerim pregledujemo HTML dokument. Zaradi

tega najpogosteje uporabimo pisave: Arial, Times New Roman, Courier, Verdana ipd.

Primer:

<FONT FACE="Arial">Pisava je Arial.</FONT>
<FONT FACE="Times">Pisava je Times.</[FONT>
<FONT FACE="Courier">Pisava je Courier.</FONT>
<FONT FACE="Verdana">Pisava je Verdana.</FONT>

Vaja oblikovanje besedila

<html>
<head>
<title>Oblikovanje besedila</title>
</head>

<body>
<FONT COLOR="red">Besedilo je rdec¢e pobarvano.</FONT><BR>
<FONT COLOR="#00000FF">Besedilo je modro pobarvano.</FONT><BR>

<FONT SIZE="1">Velikost pisave je 1.</[FONT><BR>
<FONT SIZE="2">Velikost pisave je 2.</[FONT><BR>
<FONT SIZE="3">Velikost pisave je 3.</[FONT><BR>
<FONT SIZE="4">Velikost pisave je 4.</[FONT><BR>
<FONT SIZE="5">Velikost pisave je 5.</[FONT><BR>
<FONT SIZE="6">Velikost pisave je 6.</FONT><BR>
<FONT SIZE="7">Velikost pisave je 7.</[FONT><BR>

<FONT FACE="Arial">Pisava je Arial.</[FONT><BR>
<FONT FACE="Times">Pisava je Times.</[FONT><BR>
<FONT FACE="Courier">Pisava je Courier.</[FONT><BR>
<FONT FACE="Verdana">Pisava je Verdana.</[FONT><BR>

</body>
</html>
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& Oblikovanje besedila - Windows Internet Explorer

| B ||

@u L4 |£ ZM\Gradivo Racunalnistvo in -+ | s ‘ X | ‘;' Google

Datoteka Uredi Pegled Priljubljene  Orodja Pomoé
5.7 Priljubliene | @& Oblikovanje besedila

Besedilo je rdete pobarvano.
Besedilo je modro pobarvano.
Vatitcost pisave je 1

Velikost pisave je 2.

Velikost pisave je 3.
Velikost pisave je 4.

Velikost pisave je 5.
Velikost pisave je 6.

Pisava je Arial.

Pisava je Times.
Pisava je Courier.

Pisava je Verdana.

Velikost pisave je 7.

Slika 79: Rezultat vaje o_blikovanje besedila

Vir: Lasten
3.4.4 Barve pisav in ozadja

Barva pisave

Besedilo lahko poljubno obarvamo z uporabo barv, ki jih dolo¢imo z lastnostmi COLOR. Pri
prvem nacinu lahko kot lastnost zapiSemo anglesko ime za doloc¢eno barvo, ki jo zelimo

dolo¢iti izbranemu besedilu.

Primer: <FONT COLOR="red">Besedilo je rde¢e pobarvano </FONT>

Pri drugem nacinu pa barvo besedila dolo¢imo z ustreznim Sestmestnim heksadecimalnim
Stevilom, kot na primer COLOR="#00000FF". Tako Stevilo predstavlja kombinacijo barv, ki
jo dolo¢imo po RGB (red, green, blue) vrednostih. Na primer: #rrzzmm, pri ¢emer so ¢rke r,

Z, m oznake za barve rdec¢a, zelena, modra.

Za boljSe razumevanje nastejmo nekaj primerov:

e rdeca barva: #FF0000 (ki v tem primeru ne vsebuje zelene in ne modre),

e zelena barva: #OOFFOO (ki v tem primeru ne vsebuje rdece in ne modre),
e vijolicasta barva: #FFOOFF (vsebuje rdeco in modro barvo),

e Dbela barva: #FFFFFF (vsebuje rdeco, zeleno in modro barvo),

e (rna barva: #000000 (ne vsebuje nobene barve).

Primer:

<FONT COLOR="#00000FF" >Besedilo je modro pobarvano</FONT>

V tabeli 7 so prikazane vrednosti za meSanje osnovnih komponent barv.

Na spletni strani http://colorcombos.com si lahko pogledate vrednosti za posamezne barvne
odtenke in tudi primerne kombinacije barv, ki jih lahko uporabite na spletni strani.
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Tabela 7: Barve, glede na meSanje osnovnih komponent

Barva R —rdeca G — zelena B — modra
¢rna 00 00 00
rdeca FF 00 00
zelena 00 FF 00
modra 00 00 FF
rumena FF FF 00
cian 00 FF FF
magenta FF 00 FF
bela FF FF FF
Vir: Lasten

Barva hiperpovezave

Barvo besedila, ki oznacuje hiperpovezavo, oznac¢imo takole:
<BODY LINK="#rrzzmm">

Zacetna nastavitev za ta parameter je modra barva. Barva Ze obiskane hiperpovezave modra je
obicajno vijoli¢na. Barvo besedila, ki oznacuje ze obiskano hiperpovezavo, ozna¢imo takole:
<BODY VLINK="#rrzzmm">, pri ¢emer je vlink okrajSava za obiskana hiperpovezavo
(visited link).

3.4.5 Ukazi za prelome vrstic

V HTML dokumentih se besedilo samodejno prilagaja velikosti okna pregledovalnika. V
primeru, da Zelimo dolo¢iti prikazovanje besedila po svoje, moramo uporabiti dolo¢ene
ukaze.

Ukaz <p>

Preloma besedila dosezemo tako, da postavimo besedilo v odstavke (angl. paragraph).
Odstavek je dolocen z elementom <p>, ki ga lahko zaklju¢imo s </p>. Ni pa nujno, razen ce
ukazu P sledijo Se razli¢ne lastnosti. Prelom je velik 2 vrstici.

Primer:

<p> Lep pozdrav,</p>

<p> vodja prodaje

Ukaz <br>

Navaden prelom vrstice (angl. line break) naredimo z ukazom <br>. Ve¢ praznih vrstic s tem

ukazom vstavimo tako, da enostavno zapiSemo ukaz <br> veckrat zapored.

Primer:
Lep pozdrav,<br><br>
vodja prodaje <br>
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Ukaz <pre>

Pregledovalniki HTML dokumentov ignorirajo morebitne oznake za konec vrstice in
presledke v izvornem besedilu. Pogosto pa Zelimo, da je vsebina prikazana natan¢no tako, kot
jo zapiSemo. V tem primeru uporabimo ukaz <pre>.

Vaja z ukazom <pre>

<html>
<head>
<title> Prelom vrstice </title>
</head>

<body>
<PRE> 5
URNIK NACRTOVANIH AKTIVNOSTI

8.00  Sestanek z direktorjem

9.00  Pregled realizacije proizvodnje
10.00 Izdelava tedenskega porocila
10.30 Izobrazevanje

</PRE>
</body>
</html>
& Prelom vrstice - Windows Internet Explorer |5 &1
@n\/ - |é. ZM\Gradivo Racunalniftvo in- = | 3 ‘ P | ‘;' Google L |
Datoteka Uredi Pegled Priljubljene  Orodja  Pomoé
5. Priljubljene & Prelom vrstice
URNIE NaCRTOVANTH ARTIVNCOSTI
08.00 Sestanek z direktorjem
08.00 Pregled realizacije proizvodnje
10.00 Izdelava tedenskega poroéila
M 10.30 IzchraZevanije I
Slika 80: Rezultat vaje z ukazom <pre>
Vir: Lasten
Ukaz <hr>

Za risanje enostavnih loc€ilnih ¢rt uporabimo ukaz <hr>. S tako ¢rto vizualno lo¢imo podatke.
Ukazu lahko dodamo $e Sirino z ukazom WIDTH ter debelino z ukazom SIZE.

Vaja z ukazom hr

<html>
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<head>
<title> Prelom vrstice </title>
</head>

<body>

<hr width="500" size="2">

<pre>

URNIK NACRTOVANIH AKTIVNOSTI

8.00  Sestanek z direktorjem

9.00  Pregled realizacije proizvodnje
10.00 Izdelava tedenskega porocila
10.30 Izobrazevanje

</pre>

<hr width="500" size="5">

</body>

</html>
& Prelom vrstice - Windows Internet Explorer =Ll X
@\j/ L |£; Z)\Gradive Racunalnistvo init + | ‘?| A | |j‘ Google - 2 -

Datoteka Uredi Pogled Priljubljene  Oredja Pomod

5.7 Priljubljene & Prelom vrstice

URNIFE NACRTOVANIH ARTIVNOSTI

08.00 Sestanek z direktorjem

09.00 Pregled realizacije proizvodnje
10.00 Izdelava tedenskega poro¢ila
10.30 IzobraZevanje

Slika 81: Rezultat vaje <HR >
Vir: Lasten

3.4.6 Vstavljanje slik v HTML dokumente

V HTML dokumentih najpogosteje sre¢amo slike formata GIF in JPG (JPEG). Pri dolo¢anju
slik v HTML dokumentu moramo biti pazljivi na njihovo velikost. Po potrebi slike predhodno
pomanjSamo na zadovoljivo velikost z ustreznim graficnim programom.

Sliko vklju¢imo v HTML dokument z ukazom: <IMG SRC=ime_datoteke slike.jpg>
Kon¢ni ukaz </IMG> ni potreben in ga skoraj nikoli ne uporabljamo. Slike pregledovalnik

obravnava na enak nacin kot besedilo, zato se polozaj slik na zaslonu prilagaja velikosti okna
pregledovalnika, enako kot besedilo.

Vaja vstavljanje slike

<html>
<head>
<title> Vstavljanje slik </title>
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</head>

<body>
V Butalah je zZivljenje potekalo

<IMG SRC=Smesko.jpg>

pocasi in po ustaljenih pravilih.
Ljudje so bili brez vecjih pretresov razpeti med majhno Stevilo
svojih opravil. Razen zupana,

<IMG SRC=Smesko.jpg>

obcinskega zandarja in Zupnika,

ki so imeli dosti opraviti s svojimi sluzbami, so ljudje
pretezno redili bike, gojili koprive in blebetali neumnosti.
</body>

</html>

r ~
(& Vstavljanje slik - Windows Internet Explorer | S

@C/} L4 |,¢1 Z\Gradivo Racunalnist | ‘9| X |I| je Google R -

Datoteka Uredi Pogled Priljubliene  Orodja Pomod

77 Priljubljene (& Vstavljanje slik

V Butalah je #ivljenje potekalo .I"' == podasi in po ustaljenth pravilih.

Ljudje so bili brez vedjih pretresov razpeti med majhno $tevilo svojih opravil.

Razen Zupana, "' =" obeinskega #andarja in Zupnika, ki so imeli dosti

opraviti s svojimi sluzbami, so [judje pretezno redili bike, gojili koprive in
blebetali neumnosti.

Slika 12: Rezultat vaje vstavljanja slik
Vir: Lasten

Pri dolocanju slik v HTML dokumentih moramo paziti, da opredelimo pot do izvorne grafi¢ne
datoteke. Ce se datoteka nahaja na istem mestu kot tudi HTML dokument, poti ni potrebno
navajati, sicer pa je to obvezno. Obi¢ajno pa imamo graficne datoteke shranjene na svojem
mestu in v tem primeru je ukaz naslednji: <IMG SRC=ime_mape/ime_datoteke_slike.jpg>.
Velikost slike

Velikost slike dolo¢imo z atributoma HEIGHT (viSina slike) in WIDTH (Sirina slike).
Velikost slike izrazimo v pikslih, kot na primer: <IMG SRC=ime_datoteke_slike.jpg
HEIGHT=80 WIDTH=45>

Okvir okoli slike

Ce zelimo okoli slike dolo¢iti okvir, to storimo z atributom BORDER. Vrednost atributa je
med 0 in 15. Na primer: <IMG SRC=ime_datoteke_slike.jpg BORDER=4>
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Alternativno besedilo pri slikah

Pogosto slikam dolo¢imo alternativno besedilo, ki se pokaze v okencu v trenutku pred
prenosom celotne slike. To dosezemo z atributom ALT.
Na primer: <IMG SRC = ime_datoteke_slike.jpg ALT = "alternativno besedilo">

Poravnava slik

V HTML dokumentih lahko slike prikazemo lo¢ene od besedila in poravnane na levo oziroma
desno stran ali na sredino. Levo poravnavo dosezemo z ukazom ALIGN = LEFT.
Na primer: <IMG SRC= ime_datoteke_slike.jpg ALIGN=LEFT>

Ce imamo sliko brez besedila, dolo¢imo atribut, ki je enak kot za poravnavo odstavka. Ukazi
za samostojno sliko na sredini strani so:
<P ALIGN=CENTER> <IMG SRC=ime_datoteke_slike.jpg > </P>.

Slika in hiperpovezave

Pogosto uporabimo sliko za povezavo na drug dokument ali drugo sliko. V tem primeru
uporabimo ukaze: <A HREF=naslov HTML dokumenta ali slike><IMG SRC=
ime_datoteke_slike.jpg ></A>.

Ce se zelimo znebiti debeline okvirja okoli slike, ki smo jo uporabili za hiperpovezavo,
dolo¢imo Se: BORDER = "0".

Na  primer: <A  HREF=naslov HTML dokumenta ali slike ><IMG
SRC=ime_datoteke_slike.jpg BORDER="0"></A>.

Vaja oblikovanje slike

<html|>

<head>

<title> Oblikovanje slik </title>

</head>

<body>

<IMG SRC="Smesko.jpg" HEIGHT=20 WIDTH=20>

Bil pa je med njimi tudi eden nekoliko podjetnejsi ¢lan druzbe.
To je bil radoziv in hudomusen fant z imenom Fizelj. Zivel je
malo drugace kot ostali Butalci. Ni se ukvarjal z obi¢ajnimi
<IMG SRC="Smesko.jpg" HEIGHT=20 WIDTH=20 BORDER=10>
opravili, ampak je stalno snoval nekaj posebnega. Tako je tiste
case potuhtal, da Butalcem manjka druzabnosti in zabave. ReSitev

<IMG SRC="Smesko.jpg" ALT="Prikazal se bo smesko." HEIGHT=20 WIDTH=20>

takSnega stanja je zastavil tako, da je nabavil dva moc¢na konja
in trden precej velik voz. Odtistihmal je potem za vsako nedeljo
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<IMG SRC="Smezko.jpg" ALIGN=RIGHT HEIGHT=20 WIDTH=20>
najavil izlet s svojim prevoznim sredstvom. Spostovane prebivalce

je prevazal na romanja, sejme in piknike.

<A HREF="vajal0.htm">
<IMG SRC=Smesko.jpg BORDER="0" HEIGHT=20 WIDTH=20></A>

<A HREF="vajal0.htm">
<IMG SRC="Smesko.jpg" HEIGHT=20 WIDTH=20></A>

</body>
</html>

& Oblikovanije slik - Windows Internet Explorer = | S

@'Q - |.6_;_ ZM\Gradivo Ragunal ~ | "f| A | |), '2399;.:'5 P

Datoteka Uredi Pogled Priljubljene  Orodja Pomod
5.7 Priliubliene | @& Oblikovanje slik

U Bil pa je med njimi tudi eden nekoliko podjetnejsi élan
druzbe. To je bil radoziv in hudomu3en fant z imenom Fizel;.

Zivel je malo drugaée kot ostali butalei. Ni se ukvarjal z

obidajnimi = opravili ampak je stalno snoval nekaj
posebnega. Tako je tiste ¢ase potuhtal, da Butalcem manjka
druzabnosti in zabave. Resitev & takinega stanja je zastavil
tako, da je nabavil dva moé¢na konja i trden precej velik voz.
Odtistihmal je potem za vsako nedeljo najavil izlet s svojim
prevoznim sredstvom. Spostovane prebivalee je prevazal na ()

romanja, sejme in piknike. & [

W ==

Slika 83: Rezultat vaje delo s sliko
Vir: Lasten

3.4.7 Povezave na druge HTML dokumente (hiperpovezave)

Znacilnost HTML dokumentov je v povezanosti med dokumenti. Ko v dokumentu kliknemo
na hiperpovezavo, nas pregledovalnik prestavi v HTML dokument, na katerega je bila
povezava naslovljena. Povezavo imenujemo nadpovezava, hiperpovezava ali hyperlink.
Besedilo, iz katerega kaze povezava, se v pregledovalniku pokaze kot pod¢rtano besedilo,
razen ¢e to ne dolo¢imo drugace. Ko se z miSkinim kazalcem zapeljemo cez besedilo s
povezavo, se podoba kazalca spremeni v roko z iztegnjenim kazalcem.

Obicajno uporabljamo v HTML dokumentih 3 vrste povezav, in sicer:

e povezava iz trenutnega dokumenta na drug dokument,

e povezava iz ene do druge tocke v istem dokumentu,

e povezava iz trenutnega dokumenta do druge tocke v drugem dokumentu.
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Element za dolocitev hiperpovezave je <A> (angl. anchor = sidro), ki pa brez atributov nima
nobenega ucinka.

Povezave na druge HTML dokumente

Kadar Zelimo iz nasega HTML dokumenta narediti povezavo na drug HTML dokument,
uporabimo atribut HREF (angl. hyperreference = hiper povezava).

Primer: <A HREF="/mapa/datoteka.html"> besedilo, iz katere kli¢emo povezavo </A>.

To uporabimo takrat, kadar je HTML dokument, na katerega kaZze povezava, na naSem
racunalniku.

Ce pa se HTML dokument nahaja na drugem ra¢unalniku, navedemo polni spletni naslov, kot
recimo: <A HREF http://www.spletna-stran.si/datoteka.html)"> besedilo, iz katere klicemo
povezavo </A>.

Vaja za vzpostavitev HTML povezave

<html>
<head>
<title> HTML povezave </title>
</head>

<body>

Ko so

<A HREF="/Zgodbe o Butalcih/Butalci.html">Butalci</A>
prebrali plakat, so bili Se precej bolj navduseni

kot po navadi. To se je videlo tudi v nedeljo. Na trg

<A HREF="/Zgodbe o Butalcih/Butale.html">Butalah</A>
se je navalilo zelo, zelo mnogo ljudi. Prisli so tudi nekateri, ki
jih tam ni bilo videti Ze leta.

</body>
</html>

& HTML povezave - Windows Internet Explorer =NECIH X

@-u- - |,§_ ZM\Gradivo Racunal ~ | "?| A | | #+ Google P

Datoteka Uredi Pogled Priljubliene  Orodja  Pomod
7.7 Priljubljene & HTML povezave

Ko so Butalei prebrali plakat so bili $e precej bolj navduseni kot
ponavadi.To se je videlo tudi v nedeljo. Na trg v Butalah se je navalilo
zelo, zelo mnogo ljudi. Prishi so tudi nekateri, ki jih tam ni bilo videti ze
leta.

Slika 84: Rezultat vaje dolocanje HTML povezave
Vir: Lasten
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Sidra v HTML dokumentu

Kadar imamo HTML dokumente, ki so zelo dolgi, lahko osebi, ki tak dokument pregleduje, le
to olajSamo s skoki na doloceno mesto v tem dokumentu. Za to dolo¢imo tako imenovana
sidra na doloceni toc¢ki dokumenta.

Primer doloditev sidra;: <A NAME="ime sidra"></A>

Ko zelimo nekemu poljubnemu besedilu dolociti skok na sidro, to naredimo s pomocjo
atributa href, ki mu dolo¢imo vrednost, ki je enaka imenu sidra, pred katerega smo dodali
znak: #.

Primer skoka na sidro: v istem HTML dokumentu: <A HREF = "#ime sidra"> besedilo
povezave </A>.

Ce zelimo sko¢iti na sidro v drugem HTML dokumentu, pa lastnosti href dodamo $e ime
datoteke ali poln spletni naslov.
Na primer: <A HREF="dokument.html#ime sidra"> besedilo povezave </A>.

Vaja sidra v HTML dokumentih

<htmlI>

<head>

<title> HTML povezave — sidra </title>
</head>

<body>

Butalci<BR>

Fran Mil¢inski<BR>
<BR>

Vsebina: <BR>
<BR>

<A HREF="http://sl.wikisource.org/wiki/Butalci#Butale_in_Butalci">
1 Butale in Butalci</A><BR>

<A HREF="http://sl.wikisource.org/wiki/Butalci#Turki_v_Butalah">
2 Turki v Butalah </A><BR>

<A HREF="http://sl.wikisource.org/wiki/Butalci#Butalci_gredo_po_sol">
3 Butalci gredo po sol</A><BR>

<BR>
<BR>
<BR>
</body>
</html>
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& HTML povezave - sidra - Windows Internet Explorer = | B |
@'@ = |£'_; Z\Gradivo Racunal | ‘?| X | | #~ Google P

Datoteka Uredi Pogled Priljubliene  Oredja  Pomeé

7.¢ Priljubljene & HTML povezave - sidra

Butalci
Fran Mil¢inski

Vsebina:

m

1 Butale in Butalci
2 Turki v Butalah
3 Butalci gredo po sol

Slika 85: Rezultat vaje sidra v HTML dokumentih
Vir: Lasten

Okenca z namigom

Pogosto zelimo besedilu, ki vsebuje povezavo na drug HTML dokument, dodati okence z
namigom, ki vsebuje namig, kam kaze hiperpovezava. Okence z namigom (angl. tooltip)
dobimo v pregledovalniku, ko z misko pocakamo pri besedilu s hiperpovezavo.

Okence z namigom dolo¢imo z:

<A HREF="dokument.html" TITLE="Besedilo z namigom." > besedilo povezave </A>

Relativni in absolutni naslovi HTML povezav

Pri naslavljanju v HTML dokumentih na druge dokumente (ali druge elemente) moramo
paziti na mesto, kjer se datoteka, na katero kaze povezava, nahaja. Povezave lahko zapiSemo z
relativnim ali absolutnim naslovom.

Relativni HTML naslovi

V primeru, da je datoteka iz katere kliCemo povezavo in datoteka na katero se nanaSa
povezava Vv isti mapi na racunalniku, lahko v povezavi dolo¢imo samo ime klicane datoteke:
<A HREF=vajal0.htm> Klikni tukaj za vajo 10.</A>

V primeru, da sta datoteki v razli¢nih mapah, moramo obvezno navesti tudi ime podmape:

<A HREF=vaje/vajal0.htm> Klikni tukaj za vajo 10.</A>

Ce je datoteka, na katero se nanasa povezava, v mapi, ki je vi§je, glede na datoteko, iz katere
klicemo povezavo, moramo poleg imena datoteke dodati e "..". Pri tem vsaka nadaljnja pika,
od prve dalje, predstavlja eno mapo visje po drevesu map.

<A HREF=../vajal0.htm> Klikni tukaj za vajo 10.</A>

Absolutni HTML naslovi

Pri sklicevanju na absolutne naslove datoteke enostavno navedemo celotno pot, kjer se HTML
dokument (ali drug element) nahaja. Tak sistem uporabimo vedno, kadar so datoteke na
drugih streznikih.

Primer: <A HREF="http://www.esnm.si/users/www_potocar/vaje_potocar/xls/vajal0.htm™>
Klikni tukaj za vajo 10.</A>
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Povezave na E-posto

Iz HTML dokumenta lahko naredimo povezavo, iz katere je mozno posiljanje e-poSte na
dolo¢en e-postni naslov. S klikom na povezavo z e-posto se odpre program, ki je v naSem
racunalniku nastavljen kot privzeti program za e-posto.

Primer: <A HREF="MAILTO:zdenko.potocar@guest.arnes.si">Poslji e-mail</A>

Vaja za povezavo na e-posto

<html>
<head>
<title>Povezave na e-posto</title>
</head>

<body>
Kako sta se skusala

<A HREF="MAILTO:janez.butalec@butale.com">Butalj¢an</A>
in
<A HREF="MAILTO:lojze.tepanjcan@tepanje.com'">Tepanjéan</A>

<br>

<br>

<br>

Butalci so se od nekdaj kosali s Tepanjcani zastran modrosti.
Pa je prihajal Butalec iz vinograda, kosek je nesel na roki,

v kosku je bilo nekaj, pa je bilo pokrito z listjem, da se ni
lo¢ilo, kaj da je.

</body>

</html>

{é Povezave na e-poito - Windows Internet Explorer = | B |

@@ - |g ZM\Gradivo Radunal « | ¢,| » | | P Google o -

Datoteka Uredi Pogled Priljubliene  Orodja Pomod

5.7 Priljubliene | & Povezave na e-poito

Kako sta se skusala Butaljéan in Tepanjéan

Butalci so se od nekdaj kosali s Tepanjéani zastran
modrosti. Pa je prihajal Butalec iz vinograda, kosek je
nesel na roki, v kogku je bilo nekaj, pa je bilo pokrito z
listjem, da se ni loéilo, kaj da je.

Slika 86: Rezultat vaje za povezavo na e-posto
Vir: Lasten
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3.5 1ZDELAVA TABEL IN OKVIRJEV V HTML DOKUMENTIH

Urejeni podatki na dobro organizirani spletni strani omogoc¢ijo uporabniku hiter in u¢inkovit
pregled ponujenih vsebin HTML dokumenta. S pomocjo tabele lahko podatke v HTML
dokumentu razporedimo v obliko stolpcev in vrstic, ki ponujajo uporabniku vecjo preglednost
vsebin. Poleg predstavljanja podatkov v stolpcih in vrsticah pa lahko z uporabo tabel
dosezemo in natan¢no opredelimo lokacijo posameznih elementov in vsebin na zaslonu.
Okvirji omogocijo pregledovalnikom prikaz ve¢ HTML datotek na zaslonu. Z uporabo
okvirjev dosezemo, da je doloéen HTML dokument viden v enem oknu (okvirju) in drugi
HTML dokument v drugem.

Tabela

Tabelo definiramo z ukazom <TABLE> in </TABLE>. Znotraj para znack pa uporabimo
<TR> in </TR> (table row) za ukaze vrstice in <TD> in </TD> (table data) za podatkovne
celice. Obstajajo tudi posebne vrste celic, ki jih obicajno uporabimo kot naslovne celice v prvi
vrstici ali prvem stolpcu. Te celice definiramo z ukazom <TH> (table heading), kon¢amo pa z
</TH>.

Vaja za izdelavo enostavne tabele

<html>

<head>

<title>lzdelava tabele</title>
</head>

<body>

<table border=1>
<tr>
<td>Zap.St.</td>
<td>Ime</td>
<td>Priimek</td>
</tr>
<tr>
<td>1.</td>
<td>Marjan</td>
<td>Kralj</td>
</tr>
<tr>
<td>2.</td>
<td>Marija</td>
<td>Ozbolt</td>
</tr>

</table>

</body>
</html>
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& Izdelava tabele - Windows Internet Explorer = |

@-u- - |,é_;‘ ZM\Gradivo Racunal | ‘?| A | |;~ Google P

Datoteka Uredi Pogled Priljubliene  Orodja  Pomoé
5. Priljubljene & zdelava tabele

Zap.5t. Ime  |Priimek

1. Marjan Kralj
2. Marija |Ozbolt
€4 Lokalni intranet | Zasciteni nacin: zkljucen fg v HI115% -

Slika 87: Rezultat vaje enostavne tabele
Vir: Lasten

Doloditev atributa BORDER na 1 izriSe celice tabele in celotno tabelo s stranicami, debeline 1
slikovne tocke. Povecevanje vrednosti vpliva na debelino okvirja celotne tabele, ne pa tudi na
debelino okvirja celic. Ce atributa border ne navedemo, bo tabela narisana brez robov. Tabele
brez robov lahko uporabljamo tudi za razporejanje drugih elementov (besedila, slik, tabel,
seznamov ...) v HML dokumentu.

Z atributom CELLPANDDING dolocimo velikost prostora med vsebino celice in stranicami,
z atributom CELLSPACING pa velikost prostora med celicami.

Vaja za dolo¢anje debeline okvirja v celicah

<html>

<head>

<title>lzdelava tabele</title>
</head>

<body>
<table border=2 cellpadding=2 cellspacing=10>
<tr>
<td>Zap.st.</td>
<td>Ime</td>
<td>Priimek</td>
<td>Oddelek</td>
</tr>
<tr>
<td>1.</td>
<td>Marjan</td>
<td>Kralj</td>
<td>Nabava</td>
</tr>
<tr>
<td>2.</td>
<td>Marija</td>
<td>Ozbolt</td>
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<td>Prodaja</td>
</tr>
</table>
</body>
</html>
f (& Izdelava tabele - Windows Internet Explorer =NRE X
@ s L |g‘ ZM\Gradivo Racunal | ‘?l X | |;-' Google P~

Datoteka Uredi Pogled Priljubljene  Orodja Pomod

"'I:’ Priljubljene @Izdelava tabele

Zap.5t. |Ime Primek | Oddelek

1. Marjan |Kralj Nabava
2. Marija |Ozbolt |Prodaja
€& Lokalni intranet | Zagciteni nadin: kkljucen 3 » H115% -

Slika 88: Rezultat vaje debeline okvirja v celicah
Vir: Lasten

V¢asih v celico zapiSemo trdi presledek kot &nbsp; (non breaking space). Ta nam nadomesti
obicajen presledek, ki ga pregledovalniki ne prikazZejo.

Lastnosti celic in stolpcev

Med pomembnejse lastnosti pri ukazu <TD> in <TH> spadajo:

- rowspan - ¢ez koliko vrstic naj sega celica,

- colspan - ¢ez koliko stolpcev naj sega celica,

- align - vodoravna poravnava [left (levo)|center (sredinsko)|right (desno)|justify (razvleci)]
- valign - navpi¢na poravnava [top|middle|bottom|baseline]
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Naslov tabele )
Tabeli lahko dodamo tudi naslov (caption), ki ga dolo¢imo z znatko <CAPTION>. Ce ga
definiramo, moramo to storiti takoj za znacko <TABLE>.

Vaja oblikovanja tabele primerjava prejemkov

<html>
<head>
<title>Oblikovanje tabele</title>
</head>
<body>
<table border=1 cellpadding=2 cellspacing=5>
<caption><h3>Tabela osebnih prejemkov v oddelku prodaja </h3></caption>
<tr>
<td rowspan=2 align=center>Oddelek<br>prodaja </td>
<th colspan=3> 1. kvartal </th>
</tr>
<tr align=center valign=Dbaseline>
<td><i>Januar</i> </td>
<td><i>Februar</i> </td>
<td><i>Marec</i> </td>
</tr>
<tr>
<th align=Ileft>Janez Novak</th>
<td>1.530,20 EUR</td>
<td>1.612,30 EUR</td>
<td>1.595.00 EUR</td>
</tr>
<tr>
<th align=Ileft>Marija Osolnik</th>
<td>1.750,00 EUR</td>
<td>1.613,50 EUR</td>
<td>1.558,00 EUR</td>
</tr>
<tr>
<th align=Ileft>Zdenka Matajur</th>
<td>1.110,00 EUR</td>
<td>1.051,20 EUR</td>
<td>1.558,00 EUR</td>
</tr>
</table>
</body>
</html>
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& Oblikovanje tabele - Windows Internet Explarer - L B B S | B

ST \g Z\Gradivo Racunalnidtvo in informal - | 4 | X | ‘ # Google R -

Datoteka MUredi Pogled Priljubliene Oredja Pomoé
¢ Priljubljene & Oblikovanje tabele Mo B - =] & ~ Stan~ Vamost~ Orodja~ >

Tabela osebnih prejemkov v oddelku prodaja

Oddelek 1. kvartal

prodaja Januar Februar Marec

Janez Novak 1.530,20 EUR |1.612.,30 EUR. |1.595.00 EUR
Marija Osolnik |1.750,00 EUR |1.613,50 EUR |1.558.00 EUR

Zdenka Matajur [1.110,00 EUR |1.051,20 EUR |1.558,00 EUR

Dokon € Lokalni intranet | Zasciteni nacin: Izkljucen g v H10% -

Slika 89: Rezultat oblikovanja tabele primerjava prejemkov
Vir: Lasten

3.6 META PODATKI ZA ISKALNIKE IN KODNI NABOR PISAVE

Nas HTML dokument je namenjen uporabnikom, ki ga morajo preko raznih iskalnikov ¢im
laze poiskati. V ta namen v glavo HTML dokumenta zapisemo podatke, ki so klju¢ni za
iskalnike. To so meta podatki, ki so pripravljeni v taki obliki, da jih lahko iskalniki preberejo
in razumejo.

Meta podatke vnesemo v glavo dokumenta, med elementa <HEAD> in </HEAD>. Pri tem
uporabljamo znacko META z vsebino NAME. Kadar vnesemo ve¢ zaporednih podatkov, med
njimi zapisSemo podpicje (;).

Avtor HTML dokumenta

Za zapis imena avtorja HTML dokumenta uporabimo:
<META NAME="author" CONTENT="ime avtorja">

Kljuéne besede

Meta podatek pove iskalniku, katere klju¢ne besede naj doda v svojo iskalno bazo podatkov.
<META NAME="keywords" CONTENT="klju¢ne besede">

Opis

Iskalniki opis uporabijo za opis strani, ki se obicajno prikaZe pri seznamu najdenih strani tik
pod naslovom spletne strani.

<META NAME="description” CONTENT="besedilo za iskalnike">
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Kodni nabor

V zelji, da se izognemo tezav s Sumniki, moramo uporabiti pravi kodni nabor pisave, ki ga
dolo¢imo z naslednjim metapodatkom:
<META HTTP-EQUIV="content-Type" CONTENT="text/html; charset=utf-8">.

Podatku Content-Type dolo¢imo vsebino, ki predstavlja kodiranje strani. Na voljo imamo
razli¢na kodiranja. Najbolj pomembna pa sta Unicode (utf) in Windows. Kodiranje HTML
dokumenta pomeni enostavno samo to, s kakSnim klju¢em se bere izvorna koda in potem
prikaZe na zaslonu obiskovalca.

Poglejmo si Se seznam najbolj pogostih kodiranj HTML dokumentov:
charset = utf-8 Univerzalna abeceda (UTF-8),

charset =windows-1250 Osrednje-evropska abeceda (Windows),
charset = is0-8859-1 Western Alphabet ,

charset = is0-8859-2 Central European Alphabet (ISO),

charset = is0-8859-5 Cirilica (1SO),

charset = is0-8859-6 Arabska abeceda (1SO),

charset = is0-8859-7 Grska abeceda (1SO),

charset = is0-8859-8 Hebrejska abeceda (1SO).

3.7 IZDELAVA OBRAZCEV

Obrazci (forms) omogocajo izpolnjevanje obrazcev v HTML dokumentu in poSiljanje na
streznik. Na tak nacin lahko zbiramo informacije od uporabnikov nasih spletnih strani.

Ukaz FORM

Vsebino obrazca dolo¢imo med paroma znack <FORM> in </FORM>, med kateri postavimo
polja za vnos podatkov, kontrolna okenca in podobno.

Ukaz FORM ima Stevilne atribute, s katerimi dolo¢imo poimenovanje obrazca, nacin
posredovanja podatkov ipd.

Z atributom METHOD dolo¢imo nacin, s katerim obrazec posljemo na streznik. Imamo dve
moznosti: "get" in "post". Pri "get" opciji deluje obrazec kot sidrni ukaz. Ko obrazec
odposljemo, ga usmerimo na lokacijo, ki je dolo¢ena z URL naslovom, ki smo ga opredelili z
atributom ACTION in vsebino obrazca.

Pri opciji "post" atributa METHOD lahko posljemo na streznik podatke, ki jih obrazec
zahteva od uporabnika.

Vaja za izdelavo obrazca za vnos podatkov

<html>

<head>

<title>lzdelava obrazca</title>
</head>

<body>
<h2>Primer vnosnega obrazca</h2>

<FORM action="mailto:zdenko.potocar@guest.arnes.si" method="post">
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<p>
<LABEL for="ime:">VpiSsite ime in priimek: </LABEL>
<INPUT type="text" id="ime" VALUE="Janez Novak" SIZE=25><BR>

<LABEL for="ulica">Vpisite ulico bivanja:</LABEL>
<INPUT type="text" id="ulica" VALUE="Ulica §t." SIZE=35><BR>

<LABEL for="kraj">Vpisite kraj bivanja:</LABEL>
<INPUT type="text" id="kraj" VALUE="Kraj" SIZE=20><BR>

<LABEL for="email">Vpisite svoj e-postni naslov: </LABEL>
<INPUT type="text" id="email" VALUE="ime.priimek@gmail.com" SIZE=
20><BR>

<BR><BR>Izberite spol:<BR>

<INPUT type="radio" NAME = "spol" VALUE="Moski"> Moski<BR>
<INPUT type="radio" NAME="spol" VALUE="Zenski"> Zenski<BR>
<BR>

<BR>

<BR>

<INPUT type="submit" VALUE="Poslji"> <INPUT type="reset" VALUE="Prekli¢i">
</P>

</FORM>

</body>

</html>

{& Izdelava obrazca - Windows Internet Explorer | (5] e

@ @ L |B_; ZA\Gradivo Racunalnitvo in informatika\GE - ‘ ‘7| X | |; Z Google P M

Datoteka Uredi Pogled Prilubliene  Opodja  Pomoé

¢ Priljubljene (& Ldelava obrazca

Primer vnosnega obrazca

VpiSite ime in priimek: Janez Novak

Vpiste ulico bivanja: Ulica 3t

Vpiste kraj bivanja: Kraj

Vpiite svoj e-podtni naslov: ime primek@gmail.com

Izberite spol:
Moski
Zenski

(Posii | [ Prekic | .
Dokenéano €& Lokalni intranet | Zaséiteni naéin: Ezkfjuéen fa ~ H®IL% ~
Slika 90: Rezultat vaje vnosnega obrazca
Vir: Lasten

Ukaz INPUT

Ukaz INPUT zahteva atribut TYPE ter NAME in VALUE. Z atributom TYPE dolo¢imo tip

polj za vnos podatkov, preko katerih uporabnik vnese podatke v obrazec. Tip polja je poleg

besedila lahko Se: slika, datoteka, geslo, kontrolno okence in podobno. SIZE dolo¢i vidno

dolzino besedila v polje. Z VALUE pa lahko dolo¢imo zacetno vrednost za polje vnosa.
Tabela 8: Atribut TYPE
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Type = radio doloca skupino spremenljivk, od katerih je lahko le ena oznacena
Type = reset doloca gumb za postavitev na privzeto vrednost
Type = submit dolo¢a gumb za posiljanje vseh vrednosti strezniku, z VALUE lahko

dolo¢imo ime gumba

Type = button doloca prikaz ukaznega gumba, Z VALUE lahko dolo¢imo ime gumba

Type = file prikaze polje za vnos besedila in gumb za pregledovanje datotek
Type = button doloca prikaz aktivnega gumba
Type = hidden omogoc¢a v okviru ukaza INPUT spremljanje informacij, za katere ni
treba, da se uporabniku prikazejo
Vir: Lasten

3.8 UKAZ ZA KOMENTARJE

V samo HTML kodo avtor HTML dokumenta pogosto dodaja svoje komentarje, ki so mu
kasneje v pomoc¢ pri pregledovanju ali spreminjanju HTML zapisa. Obic¢ajno avtor med
komentarje zapiSe pojasnila o namenu doloc¢ene datoteke, opiSe funkcijo delovanja
posameznih delov programa, imena ali vrednosti neke spremenljivke, dolocila o avtorskih
pravicah in podobno. Med izvajanjem programa se vsebina komentarjev preskoci. Pogosto pa
avtor s pomocjo ukaza za komentarje izlo¢i del HTML ukazov, ki se naj za¢asno ne izvajajo.

Komentarje vstavljamo na dva nacina. Prvi nacin je, da komentarje vstavimo med <!-- in -->.

Prvi primer:

<html>

<I--

Avtor: Marija Novak

Namen: Izdelava HTML dokumenta z opisom prodajnega programa
-->

<head>

<title>Opis prodajnega programa</title>

</head>

Drugi nacin pa je, da uporabimo para znacCk <COMMENT> in </COMMENT>. Drugi primer
je primernejSi za komentiranje delovanja posameznega dela HTML kode.

Drugi primer:

<html>

<head>

<title>lzdelava obrazca</title>
</head>

<body>
<h2>Primer vnosnega obrazca</h2>

<FORM action="mailto:zdenko.potocar@guest.arnes.si" method="post">
<P>

<COMMENT> V nadaljevanju zahtevamo ime in priimek uporabnika. </COMMENT>.
<LABEL for="ime:">VpiSite ime in priimek: </LABEL>
<INPUT type="text" id="ime" VALUE="Janez Novak" SIZE=25><BR>
<COMMENT> V nadaljevanju zahtevamo ulico bivanja uporabnika. <<COMMENT>.
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<LABEL for="ulica">Vpisite ulico bivanja:</LABEL>
<INPUT type="text" id="ulica" VALUE="Ulica §t." SIZE=35><BR>

<LABEL for="kraj">Vpisite kraj bivanja:</LABEL>
<INPUT type="text" id="kraj" VALUE="Kraj" SIZE=20><BR>

<COMMENT> Uporabnik vnese svoj e-postni naslov. </COMMENT>.
<LABEL for="email">Vpisite svoj e-postni naslov: </LABEL>
<INPUT type="text" id="email" VALUE="ime.priimek@gmail.com" SIZE=
20><BR>

<COMMENT> Uporabnik izbere spol. </COMMENT>.
<BR><BR>Izberite spol:<BR>
<INPUT type="radio" name="spol" value="Moski"> Moski<BR>
<INPUT type="radio" name="spol" value="Zenski"> Zenski<BR>
<BR> <BR> <BR>
<INPUT type="submit" value="Poslji"> <INPUT type = "reset" value="Prekli¢i">
</P>
</[FORM>
</body>
</html>

3.9 POVZETEK

V poglavju o osnovah HTML (Hyper Text Markup Language) ste spoznali osnovne elemente
HTML-ja. Srecali ste se z ukazi za oblikovanje besedila v HTML dokumentih, ukazi za
oblikovanje strani, vstavljanje grafi¢nih elementov, izdelavo povezav na druge HTML
dokumente, izdelavo tabel in izdelavo preprostejsih obrazcev.

Poznavanje osnov HTML kode je namre¢ nujno za vse tiste, ki se srecujejo z urejanjem
spletnih strani, ne glede na to, da je dandanes na voljo veliko razli¢nih orodji, ki delo pri
izdelavi spletnih strani mo¢no olajSajo in poenostavijo. Velikokrat je namre¢ potrebno, da se
lotimo sprememb na najnizjem nivoju urejanja spletne strani, torej tako, da "roc¢no"
dopolnimo ali popravimo HTML kodo.

Naloga:

Postavite se v vlogo vodje trgovskega podjetja in razmislite, kaksne vsebine bi bile
najprimernejSe za spletno stran vasega namisljenega podjetja. Izdelajte nacrt posameznih
strani z vsebino in povezavami. Ne obremenjujte se z obliko in graficnim dizajnom, temvec se
osredotocite samo na vsebino. Nacrt si skicirajte s svincnikom na navadnem papirju.

)

Naloga:

Izdelajte enostavno spletno stran s predstavitvijo vasega namisljenega trgovskega podjetja za
prodajo gospodinjske opreme na debelo in drobno. Stran naj vsebuje osnovne podatke o
podjetju, najmanj 3 fotografije ter povezave na stran s kontaktnimi osebami.
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Naloga:

Razmislite in izdelajte HTML dokument, v katerem boste prikazali seznam in krajsi opis
artiklov v trgovini z gospodinjsko opremo. Dokument naj vsebuje vsaj 10 razlicnih artiklov z
njihovimi opisi, fotografijami, ceno ter povezave na zacetno spletno stran vaSega
namisljenega trgovskega podjetja.

Naloga:

Izdelajte HTML dokument, v katerega boste vstavili tabelo in v njej prikazali seznam artiklov
za prodajo na debelo v vasi namisljeni trgovini. V tabeli naj bodo naslednji podatki: sifra,
naziv artikla, cena, kolicina na zalogi. Dokument naj vsebuje povezavo do HTML dokumenta
z opisom artiklov.
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4 OBLIKOVANJE SPLETNIH MEST

4.1 UVOD

Zakaj naj bi podjetje sploh imelo spletno stran? DanaSnji potro$niki pricakujejo od vseh
podjetij, trgovin in servisov, s katerimi poslujejo, ne glede na njihovo velikost, da bodo imeli
svoje spletne strani. Ogromno potroSnikov bo "preverilo" podjetnika preko spletne strani,
preden se bo odlocilo za nakup ali narocilo storitev. Ce nimate spletne strani, potem bodo
lahko predvidevali, da niste resno podjetje oziroma resen podjetnik. Vendar ni vseeno,
kakSen je dizajn spletne strani. Dizajn in oblika spletne strani sta prvi vtis kupca 0 podjetju.
Dober dizajn mora takoj pritegniti obiskovalca, saj imate na voljo le nekaj trenutkov. Ce
imate slab in neuclinkovit dizajn, se vam slabo piSe. Spletna stran podjetja je ogledalo
poslovanja, zato je dober dizajn $e toliko bolj pomemben. Uporabniku naj vliva zaupanje in
mu nakazuje, kaj lahko sploh pric¢akuje na spletni strani.

V okviru tega poglavja boste spoznali, katere obiskoval¢eve izkus$nje je potrebno upostevati
pri nacrtovanju strani, med katerimi vrstami spletnih mest lahko izbirajo podjetja, od ¢esa je
odvisno, za katero vrsto se bodo odloc¢ili, kako se uporabniki obna$ajo na spletu, kako berejo
besedilo, najpogostejSe elemente spletnih strani in kje na strani se najpogosteje pojavljajo,
kateri element spletne strani je najpomembnejsi, kako moramo organizirati besedilo na spletni
strani, najpogostejSe strategije domacih spletnih strani.

Po tem poglavju boste znali nacrtovati spletna mesta, izbrati ustrezno vrsto spletnega mesta
ali njihovo kombinacijo, pravilno postavljati elemente na spletnih straneh, oblikovati osnovne
spletne strani, ustrezno organizirati besedila na spletnih straneh, uporabiti najpomembnejse
elemente za uporabno in ucinkovito spletno stran, uravnotezeno uporabiti grafi¢ne elemente
na strani.

4.2 NACRTOVANJE SPLETNIH MEST

Pred nacrtovanjem spletnih strani moramo razmisliti o nekaterih pravilih, ki jih moramo
upostevati. Poskrbeti je potrebno za dostopnost in hitro nalaganje strani, kar pomeni, da je
potrebno upoStevati opremljenost tipi¢nega uporabnika in ne tistega, ki ima najbolj zmogljivo
opremo. Grafika in vecpredstavnost (zvok, video) sta seveda elementa, ki ju ne smemo
zanemariti, vendar pa z njima ne smemo pretiravati. Pri nacrtovanju spletnih strani ne smemo
pozabiti na interaktivnost spletne strani. Vkljuciti moramo navigacijo po spletnih straneh, Ki
uporabniku najbolj ustreza, in dvosmerno komunikacijo, vsaj s seznamom elektronskih
naslovov, kamor lahko uporabnik posilja svoja vprasSanja.

Spletno mesto je skupek vseh spletnih strani na posameznem spletnem naslovu (domeni), Ki
so med seboj povezane z navigacijo.

Primer:

Na spletnih straneh sSolskega centra (slika 91) s klikom na ime in priimek zaposlenega
odpremo postni odjemalec, ki Ze vsebuje elektronski naslov prejemnika.
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SRS Tajnistvo [ T
Direktorica [ Da
R vodstva 4] Ma
Informatika [ Lu
Gimnazi fa: Tajnigtvo B Kia
Ravnatelj E4m
Svet. sluzba [ Mo
Srednja gost. turistiéna .
in lesarska 3ol Teinistvo (4]
Ravnatelj [ Ivo Skodnik
Svet. sluzba [ Spela Rus Celik
Srednja ekonomska Zola: Tajnittva B Tatjana Toviak
Ravnatelj [ Bernard Kresnik
Svat. sluzba [ Spala Rus Celik

Slika 91: Seznami elektronskih naslovov na spletnih straneh
Vir: Solski center Slovenj Gradec, 2010

Zavedati se moramo, da (Jakob, 2002): »...obiskovalci prezivijo vecino Casa na drugih
straneh in ne na naSi«. Ne glede na popularnost nasih spletnih strani uporabniki le nekaj
odstotkov Casa prezivijo na doloCeni strani. Zaradi tega morajo biti strani enostavne za
uporabo. Pri oblikovanju moramo slediti oblikovalskim nac¢elom.

Upostevati je potrebno pomembnost prve obiskovalCeve izkusnje. Ko bo uporabnik prisel
prvi¢ na naSe strani, bo imel za seboj obiske na Stevilnih drugih straneh. Imel bo Ze izdelano
predstavo o tem, kako naj bodo spletne strani videti in kako naj delujejo.

Dve, za nas pozitivni stvari, lahko potegnemo iz uporabnikov izkusen;j:

1. Velika vecina drugih spletnih strani ima porazno uporabnost in ni vredna niti
uporabnikovega hitrega pregleda, zato je prvo obiskoval¢evo prepricanje, da bo dolo¢ena
stran razocCaranje. Uporabnik porabi zelo malo ¢asa (navadno do 10 sekund) pri pregledu
nove strani v upanju, da je to ena boljsih. Ce je stran videti preve¢ ¢udno ali je pretezka za
uporabo, jo bo zapustil tako hitro, kot lahko klikne z misko. Zaradi tega mora stran nuditi
uporabniku takojSen dober obcutek, komunikacija mora biti dobra, tako da v uporabniku
vzbudi upanje, da bo tu nasel nekaj primernega zase. Uporabnik se navadno nima namena
uciti desa novega, temveé ise ciljno vsebino. Ce mu preusmerite pozornost le za kratek
Cas od tega, da bi to vsebino nasel in o njej izvedel nekaj novega, ste ga izgubili.

2. Novi obiskovalec vasih strani ni novinec v pravem pomenu besede. Navadno ima ze kar
nekaj izkusSenj z drugimi stranmi. Zato pricakuje, da bodo vase strani videti do neke mere
podobno in bodo priblizno enake za uporabo. Zato morate upoStevati tudi oblikovalska
pravila (Jakob, 2002).

4.3 SPLETNI NASTOP

S pojmom spletni nastop imenujemo celoto spletnih prizadevanj podjetja. Pri ve¢jih podjetjih
je spletni nastop razdeljen na vec¢ skupin spletnih projektov oziroma spletnih mest z razlicnimi
nameni.

Spletna realnost ne dopusca ostre delitve na spletna mesta z natan¢no dolocenimi nameni, saj
veliko spletnih mest opravlja ve¢ vlog hkrati (Mervar, 2005).
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4.3.1 Korporativno spletno mesto

Korporativno spletno mesto je predstavitveno spletno mesto, namenjeno osnovnemu
korporativnemu komuniciranju. Po navadi vsebuje poglavja: O podjetju (opis, zgodovina,
vizija, poslanstvo, vodstvo), Druzbena odgovornost, Novinarski koti¢ek, Odnosi z vlagatelji,
Zaposlitev, Kontakti.

Primer:

Spletna stran farmacevtskega podjetja Krka, d. d., na sliki 92 je predstavitveno spletno mesto,
ki vsebuje poglavja O Krki, Medijsko sredisce, Zaposlitev v Krki, V skrbi za vase zdravje, Za
vlagatelje in poglavje Vprasajte nas v zgodnjem levem kotu. Slabost zadnjega poglavja je, da
ga uporabnik spletne strani tezko najde. Dobro bi bilo, da je v isti pasici kot ostala glavna
poglavja z enako velikostjo in slogom crk.

Vprasajte nas E-mesecnik Za zaposlene Vstop za partnerje Choose language v

© PrUAVA & > |

za strokovno javnost — ‘ {‘ KRKR

MOV ~ ZDRAVILAINIZDELKI ~ ZAVLAGATELJE  V SKRBIZAVASEZDRAVJE  ZAPOSLITEVVKRKI ~ MEDIJSKO SREDISCE O KRKI

111 110
l IIH|||IllHlIII|II?IHHIIllH'lllll
WL I IIIHHI

P ||

—ul”r""ll "

S'Krn 74 Vd\C /(leVlﬁ lt: (lCI nds.

7Zdravila in izdelki V skrbi za vase zdravje Terme Krka

Slika 92: Predstavitvena spletna stran
Vir: Krka, 2010

4.3.2 Predstavitev blagovnih znamk

Spletno mesto je namenjeno poglabljanju zavedanja o blagovni znamki. Po navadi je del
kampanje za promocijo novega izdelka ali osvezitve blagovne znamke. Lahko ga uporabimo
tudi kot podaljsek oglasevalske kampanje s spletnimi pasicami.

Spletna pasica (angl. banner) je oblika spletnega oglasevanja, kjer v dolo¢eno spletno stran
umestimo oglasevalni prostor (ki ga predstavlja slika v formatih JPG, GIF in PNG, lahko pa
tudi Java, Shockwave ali Flash datoteke), s katero spodbujamo obiskovalca spletne strani, da
Klikne na spletno pasico, kar ga odpelje na drugo spletno stran, ki pri nas oglasuje. Spletne
pasice so v veliki ve€ini primerov animirane, s ¢imer se poveca njihova opaznost. Lahko
vkljucujejo tudi zvocne ucinke, a pri teh je potrebno biti pazljiv, saj so velikokrat lahko
moteci.

Spletne pasice so izdelane v standardnih formatih, ki so vecCinoma leze¢i ali pokonéni
pravokotniki, zaradi ¢esar je ta tip oglasov tudi dobil ime pasice.
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Primer:
Na sliki 93 je vidno, kako Vecer na svoji spletni strani oglasuje s pomocjo vodoravne spletne

pasice. S klikom na posamezne logotipe se lahko uporabnik zapelje na strani, ki jih Vecer
oglasuje.

= B:Tela =708 © KuLNARIKA I.E mmm podstreije  Rusic, Qs Tacek stomust [T [z0v]

: Kliknite in si zagotovm
| BREZPLA N § M
ogledni |zvod revue Nas dom.

| ontine izdoja | Tiskenaizdss | Wewbor | Cejeko Footko | Fomus Podave | Trgowna

n-m*wlulm ¥trshleth zpath
oS sowasko 65 mayons evrov

-
Primerjava sedanjega in novega Merbor imatdom sasopworen
zakona o RTVS oo

Nowi zakon o RTVS, ki bo v nedaljo predmet refersndumskega odioéana, prinasa

Slika 93: Spletna pasica
Vir: Vecer, 2010

\B
@
e

Naloga:
Na spletnih straneh podjetja, casopisne hise in televizijske hise poiscite primere oglasevanja z
navpicnimi spletnimi pasicami. Ali katera izmed pasic vsebuje tudi animacije?

IZDELKI | Mistica-Zlahtna Eokolada | COKOMAN KLUB | GOKO ZABAVA | GOKO DOGODKI

Za praznike, poine vsega dobrega: ZIMSKA PRAVLJICA IZ GORENJKE gorenjka@zito.si

Postani Cokoman >>

Slika 94: Predstavitev blagovne znamke Gorenjka
Vir: Gorenjka, 2010
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4.3.3 Aktivnostni portal

Aktivnostni portal je kompleksnejsi projekt, ki je namenjen »intimnejSemu« navezovanju
odnosa z uporabniki. Po navadi z njim bolj poglobljeno spremljamo potrebe konkretne
uporabniske skupine, da si lahko zagotovimo vecjo zvestobo uporabnikov.

Primer:
Mobitel si na svojem spletnem portalu Planet zagotavlja zvestobo kupcev z novicami dneva,
vremensko napovedjo, brezplacnim dostopom do razlicnih melodij, slik in iger (slika 95).

Naloga:
Preverite, kako si Gorenjka zagotavlja zvestobo kupcev. Ali uporabljajo kaksne inovativne

postopke oziroma ukrepe?

. Pla'[let Hitro iskanje: [+ ]

Telefon:

Geslo:

Vstopite

» PomoE pri prijawi
» MNov uporabnik?
» Pozabil gesio?

» Wpradania?

A

m Ksi j= RES?

Mobilni Planet

» TeFave pri
dostopu?

Novice

dneva

Znana bo odlogitev US
glede novih obéin

Slovenija ==

Bivsi hrvaski obrambni

minister Ronéevié v zapor

Svet ==

Tudi delavci v Hitu
W napovedujejo ovadbe

Gospodarstvo ==

i Aktualno v $portu

"Kaksno pravico si

jemljejo. da podcenjujejo
ligo MLB"

Znana bo cdloditev US alede:novih obéin

6. 122. (STA) - Na ustavnem isodiscu (US) bo clan®s javna
razaQIasne'v |':|dln¥-é /e o 'pub idi a oleno u,sta'vnns ti zakona
i ' o udlamlwlt\-l o‘m':ln ter 1oIGC|M njlhm)ih dbrpocu Fobudo

< Prei&nja novica Naslednja novica =

i » TV-predvajalnik
;. » Prenesi skladbo na svoj mobitel

Wrgo ti bom kepo (v glavo),
Yozo

i Zamrznil je £as. Turbo
Y Angels

Pujsek srece

R

Moto akrobat

Now you know,
Sphericube

! Polifoniéne melodije
ﬂ Junale Drum. Emiliana

Sllka 95: Aktivnostni portal Planet podjetja Mobltel

Vir: Mobitel, 2010

4.3.4 Spletno mesto B2B

To spletho mesto je namenjeno komuniciranju med podjetjem in zunanjimi poslovnimi
partnerji in je po navadi zasCiteno z geslom. Nekateri za to spletno mesto uporabljajo tudi

izraz ekstranet.
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7BS! Zdruzenje bank Slovenije

>
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Prijava v Ekstranet

Vnesite uporabnitke ime in geslo.

Uporabnisko ime:

Geslo:
[ vsto
Prijava za skrbnike bank

S prijavo v sistem potrjujete, da ste seznanjeni s pravilnikom o
objavi in uporabi informacijskih strani.

L $e niste registrirani? L Pozabil sem geslo

Slika 96: Spletno mesto B2B Zdruzenja bank Slovenije
Vir: ZBS, 2010

4.3.5 Intranet

To je spletno mesto, ki je v celoti namenjeno uporabi v podjetju. Njegova vloga je
povezovanje informacijskega sistema v podjetju in dejanskih informacijskih potreb
zaposleninh.

4.4 UPORABNIKI SPLETNIH MEST

Podjetje mora v svojem spletnem komuniciranju upoStevati dejavnike, kot so zelje, potrebe in
navade spletnih uporabnikov. Na splet pridejo uporabniki z razlicnimi nameni: da bi poiskali
informacije, da bi komunicirali ali da bi kaj opravili. Ne glede na to, kaj poénemo, na nase
vedenje vplivajo znacilnosti tehnologije (Mervar, 2005).

Pisanje za splet se razlikuje od pisanja za tisk, ker je nacin branja drugacen. Branje z
ra¢unalniS$kega zaslona je namre¢ bolj naporno kot branje s papirja. Daljse, kot je besedilo,
tezje je brati. Branje z zaslona je kar za Cetrtino pocasnejse (Jakob, 2002).

Naloga:
Poiscite daljse besedilo na spletnih straneh izbranega podjetja ter ga natisnite. Primerjajte
cas, ki ste ga porabili za branje besedila na zaslonu in za branje s papirja.

Uporabniki se na spletu obnaSajo zelo specifi¢cno — besedila ne berejo vrstico za vrstico,
ampak ga skenirajo:

najprej preberejo naslove in podnaslove,

pogledajo, kam vodijo povezave,

preverijo klju¢ne besede in Steviléne podatke,

preletijo tabele in grafe,

se za trenutek posvetijo izbranemu delu besedila

in Ze 18¢ejo novo vsebino.
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Beseda, ki najbolje opise njihovo vedenje, je nestrpnost. Vsak dan uporabnika preplavi val
informacij, med katerimi mora izbrati tiste, ki so zanj pomembne. Tudi na spletu.

Skupine spletnih uporabnikov se razlikujejo glede na to, kak$ni so njihovi cilji in

pricakovanja, ko pridejo na splet:

e Uporabniki usmerjeno i$¢ejo informacije in pri tem velikokrat uporabljajo tudi razli¢na
orodja (recimo iskalnike), da bi ¢im hitreje prisli do cilja. Najrajsi imajo takoj$nje reSitve,
ne marajo poglabljanja in podrobnosti.

Primer:
Najbolj obiskani iskalnik v Sloveniji je avgusta 2010 postal iskalnik Google, ki je na prvem
mestu zamenjal Yahoo (http://www.dominatus.si/najbolj-obiskane-strani, 2010).

e Gledalci Zelijo zabavo, pri popotovanju po spletu pogosto nimajo dolofenega cilja.
Njihov cilj je Ze potovanje samo. To skupino prepricajo bles¢eca grafika in udarne besede.
Besedila so zanje pogosto samo usmerjevalnik v naslednje vizualno zadovoljstvo.

Primer:

Zito Gorenjka na svoji spletni strani http://www.gorenjka.si/ (slika 94) ponuja obilo vizualnih
uzitkov za gledalce. Stran je celo prevec nasicena z vizualnimi ucinki. Bralcem, ki jih
opisujemo v nadaljrjem besedilu, ne bi bila vsec.

e Bralci so redka vrsta, saj dejansko berejo dolga besedila, si vzamejo Cas in se vanje
poglobijo.

Vsaka od teh skupin potrebuje poseben nacin pisanja in organizacije besedil. »Gledalci« in
»uporabniki« hocCejo malo besedila, ki veliko pove, kratke odstavke, jasne naslove,
poudarjene kljucne informacije. »Bralci« se radi poglabljajo, zato so zanje uporabne
povezave, poudarki »preberite ve¢ o«, dokumenti ali celo besedila knjig, ki jih lahko shranijo
na svoj racunalnik ali natisnejo.

Potrebno pa je upoStevati, da so obiskovalci svetovnega spleta meSanica opisanih lastnosti.
Katera prevlada, pa je odvisno od okolis¢in, v katerih se znajde uporabnik.

4.5 POSTAVITEV ELEMENTOV NA SPLETNIH STRANEH

Izdelava spletnega mesta se zaéne z dizajnom. Ce se napake pojavijo tu, jih je kasneje tezko
odpraviti, zato moramo biti precej pozorni, kako si zastavimo dizajn. UpoStevati moramo
osnovne smernice oblikovanja spletnih strani.

Z leti uporabe interneta so se uporabniki navadili dolo¢enih stvari, zato moramo biti vedno
pazljivi, preden izumljamo kaj novega. Sploh je to pomembno pri postavitvi elementov na
stran, saj no¢emo, da obiskovalec spregleda kaksno sliko, povezavo ipd., ker smo jo

“kreativno” postavili na nepricakovano mesto.

Poglejmo si, kje se najpogosteje pojavljajo doloceni elementi na strani.
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4.5.1 Logotip podjetja/spletne strani

Logotipe spletnih strani skoraj vedno postavljamo v levi zgornji kot. Tja obiskovalec navadno
najprej pogleda, da ve, kje se je znaSel. Ta logotip naj bo tudi povezava na prvo stran
spletiS¢a. Tako se obiskovalec lahko vedno enostavno vrne na zacetek.

Primer:

Na sliki 97 vidimo, da podjetje Revoz iz Novega mesta sledi smernicam postavitve logotipa na
vidno mesto na spletni strani. Logotip je lepo viden in ustrezne velikosti, da izstopa glede na
ostalo vsebino, ne glede na to, da je predstavitveni stavek napisan s precej veliki ¢rkami. Ko
kliknemo z misko na logotip, se vinemo na zacetno stran spletnega mesta, ne glede na to, kje
oziroma kako globoko na spletnem mestu smo.

6" Revoz d.d.,

RENAULT najvedji slovenski izvoznik

ENGLISH B PRAVIN

Domov Proizvodnja Tra

T .-
?x\ﬁ\"a&* |

PODJETJE ZA PROJZVODNJO==—
AVTOMOBILOV IN ZE VRSTO LET
NAJVECJI SLOVENSKI IZVOZNIK

Trenutno za Skupino Renault, ki je tudi 100-odstotni lastnik, kot edina
tovarna za celotno evropsko trZisce izdeluje modele novi twingo, renault

Slika 97: Logotip na levem zgornjem kotu spletne strani
Vir: Revoz, 2010

4.5.2 Navigacijski meni

Navigacija po spletni strani je navadno na levi strani, postavljena vertikalno. Tako sicer
vzame nekaj Sirine, a se lahko poljubno podaljsa. Veckrat pa navigacijo lahko zasledimo tudi
pod zgornjim robom okna. Tam pa smo s s§tevilom ter dolzino povezav precej omejeni, sploh,
¢e naj bo stran pravilno prikazana tudi na manjsih loc¢ljivostih (800 x 600).

Primer:

Na sliki 98 vidimo, da se je Pivovarna Lasko odlocila za navigacijski meni pod zgornjim
oknom ekrana in ne na levi strani v vertikali. Ker se je odlocila samo za Stiri navigacijske
povezave, to niti ni tako slaba resitev. Tudi pri najmanjsih locljivostih zaslonov je
navigacijska vrstica dobro vidna. Tezave bi se pojavile v primeru, ce bi navigacijska vrstica
vsebovala vec¢ povezav (na primer Ze pri sedmih navigacijskih povezavah,).
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Slika 98: Navigacijski meni pod zgornjim oknom ekrana
Vir: Pivovarna Lasko, 2010

Kaj so splosne informacije

-~ Splogne informacije o upravnih storitvah so informacije o nadinu
poslovanja organa pri odlo&anju o upravnih zadevah in izdajanju potrdil,
SETE " pojasnila v zvezi z uresnitevanjem pravic, obveznosti in pravnih koristi
INFORMACLIE fiziénih in pravnih oseb in pojasnila v zvezi z drugimi upravnimi

................................................... storitvami; splogne informacije se ne nanasajo na potek oziroma stanje

Informacije za konkretnega upravnega ali drugega postopka.

medije
""""""""""""""""""""""""""""" Splogne informacije o drugih javnih storitvah so informacije o nadinu poslovanja organa pri nudenju javnih
+ INFORMACIJE 5 . el 5 " P h 5 . . LAy =
S storitev, izvajanju javne sluzbe ali zagotavljanju drugih storitev v javnem interesu; splogne informacije se
ZNACAIA ne nanasajo na potek oziroma stanje glede konkretne storitve ali konkretnega uporabnika storitve.
+PRIPOMBE, Skladno z Uredbo o upravnem poslovanju so tudi upravne encte dolZne zagotavljati splogne informacije o

PREDLOGI, upravnih storitvah. Upravne enote zagotavljajo splogne informacije o upravnih storitvah brezplaéno, preko

POHVALE svetovalcev za pomoé strankam oziroma preko drugih javnih usluzbencev, v obliki pisnih informacij
""""""""""""""""""""""""""""" (broZure, zloZenke, zgoZéenke...) ter preko svetovnega spleta na enotnem drzavnem portalu e-uprava in
LR na spletiééih upravnih enot.

POVEZAVE

Informacije o storitvah so razvrédene po Fivljenjskih, poslovnih, uslufbenskih in sorodnih dogodkih. Za

g Kie smo vodnik po upravnih storitvah kliknite tukaj.

Slika 99: Navigacijski meni na levi strani (vertikalno)
Vir: Upravna enota Slovenj Gradec, 2010

4.5.3 Dodatne, zunanje povezave

Povezave do dodatnih, manj pomembnih delov strani, ter do drugih, podobnih strani se
navadno pojavljajo ali na levi, pod glavno navigacijo, ali pa na desni strani.

4.5.4 Spletna pasica (banner)

Pri bannerjih je (sploh za oglasevalca) pomembno, da so na vidnem mestu. Navadno jih
postavimo na vrh strani, pred ostalo vsebino. A pozor, banner naj ne jemlje pozornosti
nasemu logotipu, saj bi drugace lahko preve¢ zavedli obiskovalca.

Primer:
Oglasna pasica za blagovne znamke na spletni strani Droge Kolinske je lepo vidna, vendar je
morda preblizu logotipa in mu jemlje prepoznavnost na spletni strani (slika 100). Bolje bi
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bilo, ce bi bila oglasna pasica bolj oddaljena od logotipa. Vertikalna oglasna pasica na desni
strani je postavljena bolje.

KAFA

%gwé @/lf’rrﬁ gf f‘i' "’u Najlepse zelje I

1 Domov Blagovne znamke - hitri dostop |

O SKUPHI NOVICE KONTAKTI
SPLETNA MESTA BLAGOVNH ZNAMK |~
SPLETNA MESTA SKUPINE i

HITRIDOSTOP ~

iati druzbeno pomembne dejavnosti

Odkrijte izbran okus mediterana.

Viziia, poslanstvo in vrednote »  Napolice prihaja nova Argeta Exclusive!

Z lastnimi blagovnimi Zavas smo pripravili Ze drugi okus iz prestizne linije Argeta Exclusive
vodi

ob d i
rezutatov Zivilske indusrie. Donat Mg poskrbel za zabay domov za ostarele

Obdaruite ses »
Cockto

Droga Kolinska in blagovna znamka Donat Mg sta za konec leto3njega leta
Javne obiave »  poskrbela za pestro dogajanje v domovih za ostarele.

Barcaffé prejel nagrado NETKO 2010

GZS - Zdruzenje za informatiko in jev
zavisoko Solstvo, znanost in tehnologijo - Direktoratom za.

Vse novice

Prenovliena stran

Slika 100: Oglasna pasica na spletnem mestu
Vir: Droga Kolinska, 2010

455 Iskalnik

Iskalnik se najveckrat pojavlja v glavi spletne stran — desno zgoraj ali v sredini pod glavo,
redkeje v desnem meniju.

Primer:

Na spletni strani Telekoma (slika 101) je iskalnik dobro postavljen, saj ga lahko opazimo
takoj, ko pridemo na njihovo stran. Nekatere spletne strani imajo namrec iskalnik tako slabo
viden (postavitev, velikost), da ga tezko najdemo.

Telekom\‘(:) Domov - Kazalo - Kontakt - English 1EE1
~

Slovenije Neprijavljen

e e s W L —

Ugodna ponudba telefonov Sredisce za Vlagatelie [*]

TLSG: 06.12.10 ob 12:59 87,50 EUR -0,57%
- Cisco Nokia
W, »ss <]
oy N gy Sioana skeia " T f it
.y 08 . Zasebni uporabniki B | Poslovni uporabniki o
6€... | B59€ Posiowi upo

*Poscbri pegol prodejne akcle in pogoj za sklenkey staritve Encino
R ks A S ) | @
Cene vsebujei DOV, =

Slika 101: Iskalnik desno zgoraj
Vir: Telekom, 2010
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4.6 VSEBINA STRANI IN ORGANIZACIJA BESEDILA

Najpomembnejsi element spletne predstavitve je vsebina. Vsebina mora biti uporabna za
obiskovalce, privlacna in dobro napisana. Uporabnike mora prepricati, da so informacije
prave in zanesljive, zato je potrebno dolociti visoke uredniSke in oblikovalske standarde.

Na mnogih straneh lahko zasledimo, da je oblika zasencila vsebino. Tega se v vecini primerov
poskusamo izogibati, saj mora oblika le poudarjati vsebino, ne sme pa prevzemati pozornosti.

Problem se pojavi, ko na stran vklju¢imo preve¢ elementov, ki so samo lepi in brez druge
funkcije, saj s tem preusmerimo pogled od same vsebine strani in pove¢amo moznost, da
obiskovalec kaksen del vsebine nehote spregleda.

Oblika mora torej usmerjati pogled v pomembnejse dele. Pomembne naslove tako, na primer,
odebelimo, povecamo itd. Tako oblika sodeluje z vsebino in poudarja tisto, kar zelimo, da je
poudarjeno.

Primer:

Na spletni strani na sliki 102 je odlocno preveliko graficnih elementov. Uporabnika odvraca
od same vsebine. Ne ve tocno, kaj naj pogleda, oziroma prebere prej in kje je pravzaprav
tisto, kar isce. Ce bi bila stran bolje organizirana in urejena, bi bil negativen ucinek grafik na
strani verjetno manjsi.

Qo it 1. 10 =
ovel }L, ti\ |J Naj tako tudi ostane. D

NASLOVNICA | FORUMI* | DOGODKI | PREDSTAVITVE | ENOVICE | FOTOGALERWA® | SPLETNA BIO TRGOVINA

3122010
Okusni receptl za

popestritev vasega
jedilnika

Zadnji prispevki:

" Zadnje s forumov:
Zakaj je danes ve¢ stresa?

3

Lunin mrk (21. december 2010) o @\‘
| N 0o onvn ok prece) ol 4 iy

Slika 102: Prevec¢ grafi¢nih elementov na spletni strani
Vir: Svet je lep, 2010

4.6.1 Pisanje v obrnjeni piramidi

Besedilo za¢nemo pisati s sklepno mislijo. Nadaljujemo s klju¢nimi informacijami, ki
podpirajo sklep. Nato sledijo podrobnosti, ki oriSejo ozadje obravnavane teme. Bralci lahko
nehajo brati kadarkoli, saj bistvo preberejo ze na zacetku. Uporabniki interneta se posvetijo le
tistemu, kar je zgoraj, na vidnem delu strani.
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Primer:

Predvsem casopisne hise na svojih straneh uporabljajo pisanje besedila v obrnjeni piramidi.
Tako je tudi na spletni strani Vecera prispevek (slika 103) pisan na takSen nacin. Bralec si
lahko najprej prebere povzetek, ki je poudarjen z vecjo pisavo in drugacno barvo od tiste, s
katero je napisano ostalo besedilo. Bralec se potem lahko odloci, ali bo bral naprej ali ne.

\ I Ponedeiek, 17:50
december (gruden)
% 2010 (X

VECER.CC

3 Noslovnica | Slovenija | Svet | Gospodarsto | Sport | Crnakronika | Zanimivost

Datum: 6.12.2010 10:21:00 - Stran: Svet

WikiLeaks razkril seznam
infrastrukture, stratesko pomembne za
ZDA

olesE

AAA

© ste i prica dogodku?
Posljte nam svojo plat zgodbe,
morebitne siike, videe.

Imate novico, zgodbo,
fotografijo?

Pokictte na brezplagno
telefonsko Steviko

(Cm=D

Reuters

Dokument, ki je v jaost pricurijal v nedeljo, omenja, da je amerigko zunanje Pridruzte se nam

Ly EHt Spremiajte nas
minisrstvo od veleposlanistey po svetu zahtevalo podatke o "kriEni ifiastrukturiin %72 B Fostoni
najpomembnej3ih virih” v drzavi gostiteljci, katerih unicenje bi najverjetneje imelo NEEE ™ o
takojSen in unicujog vpliv za ZDA. Diplomatov sicer niso prosil, naj se o tem med

osvetuieo z drzavo gostitelico
L 2 g ! prijatelji

N o o o = ki mufji
Zahteva sodi v okvir ameriskega naérta za zaséito infrastrukture, ki naj bi izboljsal e
Zzaicito Kjuénih virov, s Katero bi prepreéili teroristom, da te vire onemogoéijo Vet

uniijo ali izkoris&ajo. Poleg tega naj bi z natrtom izbolj3ali odzivnost v primeru
morebitnega napada. State Department je pri tem deloval usklajeno z amerigkim
notranjim ministrstvom

Slika 103: Pisanje besedila v obrnjeni piramidi
Vir: Veger.com, 2010

4.6.2 En odstavek — ena ideja

Odstavki naj ne bodo daljsi od Sestih vrstic. V vsakem odstavku moramo obdelati eno klju¢no
idejo. Kot smo Ze povedali, je branje z zaslona napornejSe od branja s papirja.

Primer:

Na spletni strani na sliki 104 bi bilo branje besedila lazje, ¢e bi pisec besedilo razdelil na
manjSe odstavke in uporabil tudi Se kakSen podnaslov. Na sliki 105 pa vidimo, kako lahko
taksna organizacija z manjsimi odstavki in podnaslovi olajsa branje na zaslonu.
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mepex

Med je naravni sladki dar narave. Stoletja je bil prvo sladilo na

svetu in Je veljal za hrano bogov. Je gosto tekoce ali kristalizirano

Zivilo, ki ga éebele ustvarijo iz cvetliénega nektarja (nektarski med)

ali iz izlockov ZuZelk, ki se kot lepljiva tekocina pojavijajo na

drevesih (manin med). Cebele nektar ali mano predelajo v svojin

Zelodékih, jo oplemenitijo z izlo&ki svojin Zlez, ter tekodino nato ; .
shranijo in pustijo zoreti v satju, da nastane med. Med je hranaza ' "-Tn-““
vsa Zivijenjska obdobja in vvseh letnih éasin. Uporabimo gaza mmamﬂll““"“ i ny
okrepitev telesa ali kot sladilo in dodatek jedem. Kervsebuje
grozdni in sadni sladkor gre takoj v kri in daje telesu energijo
Vsebuje vitamine, minerale, encime in antioksidante. Je Eudovito
hranilo, lepatilo in zdravilo. Krepi imunski sistem, omogoca
sprostitev in bolj5i spanec, pomiri pljuéa, olajsa izkasljevanje in
olajga dihanje. Deluje protimikrobno, zato pomirja koZo in je
primeren za lepotilne maske za koZo in lase. Pospe3uje celjenje
ranic in manjsih opeklin

o

Med se med seboj razlikuje po botaniénem in geografskem
poreklu. Razliéne vrste medu logéimo med seboj po senzoriénih in —
fizikalno kemignih lastnostih ter odstotku cvetnih prahov. Temne

sorte medu vsebujejo celo do 8-krat ve& rudninskih snowi kot BUREAU VERITAS
svetle Cenification

Slika 104: Naporno branje besedila o medu
Vir: Medex, 2010

Blagovne znamke

Visoki trZni dele?i ter moé in prepoznavnost blagovnih znamk Skupine Droga
Kolinska na kljuénih trgih pomembno prispevajo k ustvarjanju vrednosti blagovnin
znamk. Visoka vrednost nasih blagovnih znamk je rezultat neprestanega viaganja v|
razvoj in kakovost, trzenja in nenehne skrbi za zadovoljnega potroSnika. Kakovost
izdelkov in dolgoletna tradicija sta nedvomno pomembni konkurenéni prednosti
Vrednost blagovne znamke v oceh potroSnikov se odraza v prodaji in ustvarjanju
vrednosti za podjetje

Kava »
Ko skodelica kave omamno zadigi, nam polepsa dan. VEasih nas pomirja, drugié
poZivija, spettretji® osve?uje. Raznolika ponudba toplih napitkov Skupine Droge
Kolinske s svojo energijo, okusom in drufzabnostjo vedno znova navduduje tudi
najbolj zahtevnega potroZnika

Prigrizki >
Sladki in slani prigrizki - le kdo se jim lahko upre? Otroci in odrasli — nihée ne
ostane ravnodusSen. V naSem Zivljenju imajo prav posebno mesto. Razveseljujejo
nas, nam lepSajo vsakdanjik in popestrijo posebne dneve

Piiae .
OsveZilni napitki in naravne mineralne zapeljivo vabijo k poZirku vse tiste, ki cenite
aktiven in zdrav Zivijenjski slog. Teko&ina je nujno potrebna za ravnoteZje vnasem
telesu, zato redno pijte. Vzemite si €as zase in za svoje telo, obenem pa priloZznost
izkoristite za druzenje.

Delikatesni namazi ¥
Delikatesni namazi so izjemno popularen segment izdelkov na globalnem trgu
Segmenta mesnih in ribjih namazov, si v nasi regiji brez blagovne znamke Argeta
ne znamo ved predstavljati. Od drugih konkurenénih izdelkov se Argeta bistveno
razlikuje po tem, da ne vsebuje svinjine, je brez aditivov in narejena iz celih kosov
najkakovosinejsega mesa

Slika 105: Lepo in tekoce berljivo besedilo
Vir: Droga Kolinska, 2010

4.6.3 Tiskanje in shranjevanje dokumentov

Za vse dokumente, ne samo dolge, je dobro omogociti tudi alternativno obliko, primerno za
tiskanje. Branje na zaslonu je naporno, zato si uporabniki besedilo radi natisnejo ali ga
shranijo na svoj racunalnik, da ga bodo prebrali kasneje. To je primernejSe za branje in jim
omogoca zapisovanje opomb. V¢asih strani natisnejo tudi zato, ker menijo, da kasneje ne
bodo nasli iskanih informacij v konkretnem spletnem mestu.

Objavimo ves dokument v obliki za tisk ali shranjevanje (datoteke v formatu DOC ali PDF),
Se posebej, Ce gre za daljsa besedila na ve¢ straneh.

Primer:

Na sliki 106, ki predstavlja spletno stran banke NLB, lahko vidimo, kako lahko vzorno
objavimo letna porocila. Njihova letna porocila so vidna v HTML obliki in PDF. Porocilo si
lahko ogledamo neposredno na spletni strani ali v posebnem dokumentu. Jasno lahko vidimo,
kje gre za obliko HTML ali PDF. Zelo dobrodoslo je tudi, da ob vsakem dokumentu navajajo,
kako velik je dokument. Tako se lahko bralec odloci, ali si bo dokument natisnil, shranil,
odprl ali pa nic od tega. Stran ima morda samo eno pomanjkljivost. Ker nimajo vsi na svojem
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racunalniku naloZen brezplacen pregledovalnik Acrobat©Reader, bi bilo zelo dobrodosla
povezava na spletno stran, kjer bi ga lahko nasli in si ga nalozili na svoj racunalnik.

Letno porotilo 2008

Letno porodilo 2008 v HTML formatu
T Letno poroéilo 2008 (5,2 MB)

2 Razkritia 2008 (568 KB)

Letno porocilo 2007

Letno porodilo 2007 v HTML formatu

X Letno poroéilo 2007 (5,7 MB)

7__- Razkritia 2007 (520 KB)

'7'_~ Letno porodilo MLB Banke DomZale 2007 (2.2 MB)

"/_": Letno porodilo MLB Banke Zasavie 2007 (2.4 MB)
-y

Letno porodilo MLE KoroZke banke 2007 (4,7 MB)

Slika 106: Dokumenti v HTML in PDF obliki
Vir: NLB, 2010

4.6.4 Kratke in zgovorne povezave

Navedba, iz katere vodi povezava, naj bo kratka in ¢im bolj informativna. Pove naj ¢im vec o
vsebini, kamor napoti uporabnika, zato ne uporabljamo izrazov, kot sta »kliknite tukaj« ali
»vec o tem«. Povezava naj bi poglobila informacije, zato naj bo na koncu odstavka ali druge
zaokrozene vsebinske enote. Ce imamo seznam povezav, najprej navedemo povezavo
(nekaksen naslov), nato pa besedilo, ki opisuje vsebino (Mervar, 2005).

Primer:

Na spletnem mestu Statisticnega urada RS (slika 107) vidimo zelo lep primer, kako navedemo
seznam povezav. Gre za vec enakovrednih vsebinskih sklopov, na katere vodijo povezave.
Vsaka vsebina je opisana s kratkim besedilom, ki pove njeno bistvo.
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|

u-«v;‘%@ eEE Demografsko socialno podrodje

je opisano = podatki o
prebivalcih, o njihovi Zivljenjski
ravni, socialni in zdravstveni
warnosti, ter s podatki o
aktivnosti in Eivljenjskem slogu
prebivalstva.

“#8 Ekonomsko podrodje

=drufuje proizvedne in
storitvene dejavnosti, s podatki
pa je predstavljena celotna
ekonomska aktivnost

I Okolje in naravni viri

=0 predstavljeni = podatki
kmetijstva in ribidtva,
gozdarstva in lova, ozemlja in
podnebja ter kazalniki za
ckolje in energetiko.

W Splo&gno

prikazuje geografske in
upravno-prostorske delitve
Slovenije, volilno statistiko in
informacije o dejavnosti
Statistitnega urada RS.

Slika 107: Seznam povezav
Vir: Statistiéni urad RS, 2010

Primer:

Na spletni strani na sliki 108 imamo vzorcen primer tega, kako ne smemo pisati povezav.
Povezava TUKAJ ni primerna. Uporabniki na spletnih straneh besedila namrec¢ ne berejo,
ampak ga skenirajo. Tako je jasno, da povezav tako NE pisemo.

THE ART OF LIVING

Delavnica Prvi korak v Novi Gorici

V sredo, 8.12. ob 19:00 v utilnici AMD v Solkanu (nad delavnico)
| Vstop prost; informacije: 041 400 955. Vabljeni!
Vet o delavnici si preberite

Tecaj Umetnost dihanja v Mariboru

Delavn|
srado

=== Od 9.12. do 14.12. bo v Mariboru potekal tetaj Umetnost dihanja. Vabljeni!
eavef VEL O tefaju si preberite

wnf Delavnica Prvi korak v Naklem

V torek, 14.12. ob 17:00 (Vita center Naklo, Pivka 23/a)
Vstop prost; informacije: 040 662 003. Vabljeni!
Vet o delavnici si preberite

Predstavitveno predavanje v Mariboru

V torek, 14.12. ob 20:15 (Vulcano models, Ljubljanska 5, Hote)
Vstop prost; informacije: 041 556 187

Delavnica Prvi korak v Ljubljani

V sredo, 15.12. ob 17:00 (Art of Living center, Joieta Jame 12)
Vstop prost; informacije: 040 662 003. Vabljeni!
Vet o delavnici si preberite

Slika 108: Povezave, kot jih ne pisemo
Vir: The art of living, 2010
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4.6.5 Ohranjanje doslednosti pri organizaciji besedil

Pred pisanjem besedil za splet moramo opredeliti slogovna navodila in jih dosledno
upostevati na vsakem spletnem mestu. Nedoslednost uporabnika zmede in zmoti.

Primer:

Na sliki 109 vidimo slogovno dosleden primer. Gre za vzorno enotno strukturo seznama
sporocil za medije na spletni strani Ministrstva za zdravje: datum, naslovi in glavno sporocilo
0z. novice. S tem dosezemo preglednost, v taksnih seznamih so Se posebno koristni povzetkKi
sporocila, kadar iz naslova ne izvemo zadosti, da bi se na podlagi tega lahko odlocali za
nadaljnje branje.

L e :
Ministrstvo za zdravie * @ ﬂ "

.|Sporodila za medije

02.12.2010

B Predlagano zdruZevanje porodnidkih oddelkov bolnisnic morajo najprej potrditi v
strokovnih krogih

Ob Zivahni javni razpravi, ki se je razvila o predlogu strategije razvoja in celostne ureditve ginekologko

porodne slube v Sloveniji, ministrstvo za zdravje poudarja, da mora ustrezne sklepe najprej sprejeti

stroka, £ele nato lahke sledi politiéna razprava oziroma odloéitev. Ministrstvo za ...

[vet]

01.12.2010
Bl Register raka ob svoiji 60.letnici delovanja informacijsko posodobljen s portalom SLORA
Minister za zdravje je ob 60. letnica registra raka RS, ki vsebuje podatke o incidenci, prefivetju ter
prevalenci bolnikov z rakom, pozdravil posodobljene informacijsko delovanje. Delovati bo namret pricel
driavni spletni portal za elektronski dostop do podatkov o raku v Sloveniji in v svetu SLORA,..

[vet]

01.12.2010

B Zacenja se tretji del preventivne akcije "0.0 Sofer”
Danes, 1. decembra, se je pritelo izvajanje tretjega dela preventivne akcije "0,0 sofer”, ki bo trajala
ves december. Gre za usklajeno akcijo pristojnih ministrstev, policije, ingpekcijskih sluzb, strokovnih
institucij in nevladnih organizacij. Namen akcije je prepretevanje vozZnje pod vp...
[vet]

Slika 109: Slogovno dosledna sporocila za medije
Vir: Ministrstvo za zdravje, 2010

4.6.6 Uvod v obravnavano temo

Pred glavnim besedilom napiSemo uvod v obravnavano temo z informacijami, ki
napovedujejo, o ¢em bo tekla beseda. Novo znanje je tako laze umestiti v celotno sliko in si
zapomniti novosti. Vendar se moramo izogibati dolgih uvodnih poglavij, naj gre le za dva ali
tri stavke uvodnega besedila.

Primer:

Na spletni strani zavarovalnice na sliki 110 lahko vidimo smiseln uvod v besedilo o klasicnem
Zivljenjskem zavarovanju: pojasnilo o razlogih, zakaj naj sklenemo to vrsto zavarovanja in
kaj s tem pridobimo. Glavnemu besedilu sledi jedro sporocila, ki pojasnjuje posamezne vrste
Zivljenjskega zavarovanja.
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P

Klasiéna Zivljenjska zavarovanja

Zivljenjske zavarovanje potrebuje vsak, saj je polo#aj posameznika in drufine v
druzbi zaradi posledic pokojninske reforme in kréenja drugih socialnih pravic, vse
bolj prepugéen posamezniku. Z zavarovanjem zagotovimo sebi in svojim najbliZim

finanéno warnost in neodvisno prihodnost.

GRAWE mozaik

Zivljenjske zavarovanje, ki ga lahko
oblikujete po meri vaZega Zivljenjskega
stila, Zelj in pricakowvanj.

GRAWE Zivljenje

Zivljenjsko zavarovanje za primer smrti
in doZivetja.

GRAWE varnost

Zivljenjsko zavarovanje za primer smrti
in doZivetja s toéno doloéenim rokom

GRAWE elite

Zivljenjsko zavarovanje za primer
smrti, doZivetja in nastopa ene izmed

tezkih bolezni.

GRAWE partner

Vzajemno Zivljenjsko zavarovanje za
primer smrti in doZivetja za dve ozebi.

GRAWE nalozZba

Zivljenjsko zavarovanje za primer smirti
in doZivetja z enkratnim pla&ilom

izplacila.
Slika 110: Smiseln uvod v obravnavano temo
Vir: Grawe zavarovalnica, 2010

premije.

4.5.7 Clenitev dalj$ega besedila na ve¢ manjsih enot

Obiskovalci spleta pri¢akujejo, da bodo nasli zanje pomembne informacije. Raje imajo kratke
delce informacij, ki se jih da hitro najti in pregledati. Vecina informacij na spletu je zbrana v
kratkih dokumentih, ki niso namenjeni zaporednemu branju.

Daljse besedilo raz¢lenimo na ve¢ odstavkov ali drugih manjSih vsebinskih enot. Vsako od
njih opremimo z naslovom, ki pove ¢im ve¢ o vsebini. Ce gre za daljsi dokument, ki ima veé
podnaslovov, naredimo na vrhu strani seznam povezav na naslove v okviru besedila.

Primer:

Besedilo na sliki 111 je precej dolgo in je za branje naporno. Na vrhu besedila bi bilo dobro
postaviti seznam povezav, ki vodijo do posameznih podnaslovov.
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Ammuu

Podatki o porabi aparatov

Po statistiénem izratunu zna3a povpreéna poraba elektricne energije v gospodinjstvin 290 kWh mesecno, vendar nam ta
podatek pove bolf malo, ker se gospodinjstva med seboj zelo razlikujejo. Poraba je namreé odvisna od velikosti
gospodinjstva, opremljenosti z elektriénimi aparati ter od kakovosti in intenzivnosti rabe elektriénih aparatov.

V nadaljevanju sledi prikaz povprecne letne porabe posameznih elektricnih aparatov v gospodinjstvu, povzete po tuji
literaturi in prilagojene naZemu okolju.

" ¥ Elektriéni bojlerji (za pripravo tople vode) - 1080 kWh/leto

Priprava tople vode na elektriéno energijo je pri nas izredno pogosta. \ vedini primerov uporabljamo vedje
akumulacijske bojlerje, ki bi morali biti prikljuéeni na elektriko le v £asu niZje dnevne tarife. Sicer so energetsko
varéneji “direktni® bojlerji, ki pa imajo vedjo prikljuéno moé in zato potrebujejo tudi vedjo varovalko. Prikljuéna moé
elektricnih bojlerjev se giblje od 1 kKW do 6 KW.

¥ Pralni stroj - 300 kWh/leto

Glede nato, da praktiéno ne poznamo skupnih ali senisnih pralnic je s pralnim strojem opremljenc skorajvsako
gospodinjstvo. Ti se razlikujejo tako po prikljuéni moéi, kot po porabi elekdriéne energije. Varéni pralni stroji porabijo
tudivet kot 40 % manj elektritne energije in vode kot potratni. Seveda pa je varéevanje zvodo tudi varéevanje z
energijo. Prikljuéna moé pralnih strojev se giblje od 1,2 KW do 4 KW

¥ Pomivalni stroj - 410 kWh/leto

Karvelja za uinkovito rabo elektriéne energije pralnih strojev, velja tudi za pomivalne stroje. Pritem se letna poraba
elektriéne energije pri pomivalnih strojih izredno spreminja od gospodinjstva do gospodinjstva, saj ni odvisna le od
Stevila gospodinjskih élanov, termved tudi od prehranjevalnih navad.

¥ Susilni stroj - 150 kWh/leto
Opremljenost predvsem mestnih gospodinjstev s su&ilnimi stroji se iz leta v leto poveduje. Letna poraba sugilnih

strojev sledi porabi pralnih strojev, vendar je tudi pri teh poraba energije odvisna od kakovosti aparata. Prikljuéne
maodi sudilnin strojev so od 1,5 kKW do 3 KW

Slika 111: Razumljivost daljSega besedila pove¢amo z odstavki

Vir: Elektro Ljubljana, 2010

4.6.8 Pod¢rtajmo samo povezave

Podcrtano besedilo pomeni v spletnem okolju znamenje za povezavo. Drugih delov besedila
ni dobro podcrtavati, razen ¢e Zelimo preizkuSati potrpezljivost uporabnikov na nasih spletnih
straneh. Seveda pa ni nujno, da je vsaka povezava podc¢rtana, ampak lahko na kakSen
drugacen nacin oznac¢imo, da gre za povezavo. Vendar naj bo oznaka za povezavo jasna in

nedvoumna in enaka za vse povezave.

Primer:

Na sliki 112 je spletna stran (uradne ure) Centra za socialno delo. Vse, kar je podcrtano
(imena dni v tednu), niso povezave. Tega sicer na papirju ni mozno dokazati, vendar boste
morali verjeti na besedo. Ta del so verjetno hoteli poudariti, vendar bi bilo bolje, ce bi izbrali
krepko oblikovano pisavo. Zavedati se moramo, da so uporabniki navajeni klikati na

podcrtana besedila (povezave).
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Center za socialno delo Radlje ob Dravi,

Mariborska cesta 7,

2360 Radlje ob Dravi,

| Telefon: (02) 887 9730,

E-posta: gpcsd.radlj@gov.si

domov | uradne ure | o centru | enote | povezave

Uradne ure:

Ponedeljek: od 8. ure do 12. ure, od 13. ure do 15. ure
Sreda: od 8. ure do 12. ure, od 13. ure do 15. ure
Petek: od 8. ure do 12. ure

Poslovni €as:

Ponedeljek: od 8. ure do 15. ure
Torek: od 8. ure do 15. ure
Sreda: od &. ure do 17. ure
Cetrtek: od 8. ure do 15. ure
Petek: od 8. ure do 13. ure

Slika 112: Pod¢rtani dnevi niso povezave
Vir: CSD Radlje ob Dravi

4.7 DOMACE (OSNOVNE) SPLETNE STRANI

Vsa spletna mesta so organizirana okrog osnovne strani, ki nastopa kot logi¢na vstopna tocka
v sistem spletnih strani znotraj predstavitve. Domaca spletna stran podjetja je njegov obraz v
kiberneticnem svetu in zacetna tocka za ve€ino obiskovalcev. Seveda lahko obiskovalci v
spletno mesto vstopijo tudi preko katere od podstrani, a bodo najpogosteje najprej odsli na
domaco stran (Nielsen, 2002).

Najbolj obicajne strategije domacih strani so:

menijske domace strani: V tem primeru naj meniji vkljucujejo tudi del vsebine, da bodo
uporabniki laze vedeli, kaj lahko pricakujejo na posamezni podstrani;

e strani, usmerjene v novice: zive informacije naredijo stran bolj privla¢no in bolj verjetno
pritegnejo ponavljajoce obiskovalce;

e strani, ki obiskovalce razdelijo po interesnih skupinah: velika spletna mesta lahko
razliénim skupinam obiskovalcev veliko ponudijo. Nemogoce je vsem ucinkovito
predstaviti vsebino na eni sami domaci strani, zato obcinstvo razdelijo na interesne
skupine, da jim ponudijo specifi¢ne, zanje pomembne informacije;

e uvodne strani: uvodne strani z lepimi grafikami in animacijami so najbolj kontroverzne
med vsemi elementi spletnega mesta. Za veliko uporabnikov so samo dodaten in nadlezen
klik z misko med njimi in vsebino, ki jo i§¢ejo.

Uvodne strani so smiselne le, ¢e prispevajo k povecanju uporabnosti ali privla¢nosti spletne
predstavitve (graficna oblikovalska podjetja na primer na ta nacin lahko pokazejo, kaj
zmorejo). Uspeh uvodne strani je v veliki meri odvisen od pri¢akovanj uporabnikov. Tiste, ki
18¢ejo izkuSnjo, umetnost ali zabavo, bo skrivnostna, enigmati¢na in estetska fasada lahko
prepricala. Podjetja naj premislijo tudi, ali je njihov tipi¢ni obiskovalec enkraten ali reden.
Seveda lahko obiskovalci, ki ne zelijo vstopiti skozi vstopna vrata, kot priljubljeno oznacijo
notranjo stran, toda to ne more vzdrzati kot argument.
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Primer:

Na spletni strani Solskega centra Slovenj Gradec lahko vidimo tipicno menijsko spletno stran.

SOSG

Solski center Slovenj Gradec

[ el

Domov

Kontakti

Katalog informacij javnega znataja

Sistemizacija

O Zolskem centru

IzobraZevanje odraslih

NPK in teZaji

Obvestila

Srednja ekonomska Zola

Srednja zdravstvena Zola

Srednja gost. turistiZna in lesarska Zola

Domov b O Solskem centru

Solski center Slovenj Gradec je zaéel
nastajati leta 1960, ko je bila v
Slovenj Gradeu ustanovljena
Ekonomska Zola.

Razvil se je v najveE
ustanovo na Korotkem
pat srednjih in eno vifjo strokovno
Zola, ki jih vodijo ravnatelji: Bernard
Kresnik, BlaZ Su3el, Ivan Skodnik,
Stane Berzelak, Bogomir Likar in
Gabrijela Kotnik.

Pestrost ponudbe vzgojno-
izobrazevalnih  programov,  dobri
materialni pogoji za delo in visoko
strokovno usposcblien ter prijazen
strokovni kader, so odlike nafega
Zolskega centra. Programi  na
strokovnih 3olah so prenovljeni in s
tem bolj usmereni roko,
omogotaje pa pridobitev po ter
nadaljevanje folanja na h in
visokih strokevnih Zolah, gimnazija
pa tudi nz kateri koli fakulteti,

7a izvedbo vseh sedemnajstih
programov izobrafevanja od nidje
poklicnega  do strokovnegs,
skrbi kvaliteten in ustvarjalen dvesto
Elanski kolektiv, ki == j= kalil skupaj
s Zolami in programi, ki smo jih
uvajali skoraj patdasat lat.

Vzgojno-izobrafevalno dalo potaka
na stirih razli¢nih lokacijah, kar pa
ne vpliva na kvalitstno izvajanje
vzgoino-izobraevalnega dela, saj
dosegajo nasi dijaki in Studente
odlitne rezultate tako na em
kot tudi izven Solskam podragju.

Imame jasno vizijo. Na vseh Zolah
Zelimo zagetoviti prijazne \
katerem osl ter dijaki in
fjajo vesela,
dbudno ugno
vu s stardi,

Zelimo razviti kulturo odlifnosti, v
kateri bodo imeli vsi dijaki in
tudente priloZnost do
potenciale, razvijati odgoveren in
s iv odnos do sebe, drugih in
okolja. Te bomo dosegli skozi Sirok
in  uravnotsfe keurikulum,
sodelovanju =z
pougevanjem in
dobro opremljeni
ustvaralnost in sodelovanje in ljer
so prizadevanja cenjena in
priznana.

B Direktorica
Danica Doler Svab, univ. dipl. ekon.

Gimnazija

Srednja 3ola Muta

Slika 113: Menijska spletna stran
Vir: Solski center Slovenj Gradec, 2010

Primer:
Vzorcen primer tega, kako se osnovna spletna stran ne oblikuje, vidimo na sliki 114.
Predvsem meni na levi strani je popolnoma nepotreben.

(3 NKMENGO 28

NA URADNO STRAN Vstopi na uradni portal NK MENGO 28 SPONZORJI:

NA FORUM

Vstopi na forum NK MENGO 28

Slika 114: Uvodna domaca stran
Vir: NK Mengo 28, 2010

Jakob Nielsen (2002) za oblikovanje domacih strani med drugim priporoca, da:
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e se na njih jasno prikaze namen spletnega mesta (opis tega, kaj podjetje dela in kaj je
namen spletne predstavitve);

e 5o informacije o podjetju zdruzene na enem mestu,

e se za naslov uporabi besedilo z dobro vidljivostjo v iskalnikih (naj se ne zacne z
dobrodosli);

e dajo jasno zacetno tocko do nekaj glavnih informacij, ki jih bodo obiskovalci iskali;

e vkljucijo iskalnik;

e prikazejo primer resni¢ne vsebine (naj ne opisejo le, kaj lezi na nivojih pod domaco
stranjo, ampak Ze dajo nekaj najnovejsSe vsebine) in

e ponudijo enostaven dostop do pred kratkim objavljenih dokumentov (obiskovalci si bodo
pogosto zapomnili ¢lanke, opise proizvodov, objavljene na domacih straneh in jih bodo
tezko nasli, ko se premaknejo bolj v globino).

Naloga:
Poiscite spletno stran podjetja, iz katere je jasno razvidno, s ¢im se podjetje ukvarja. Poiscite
spletno stran podjetja, iz katere na prvi pogled ni jasno, s ¢im se ukvarja.

4.8 POVZETEK

Pred nadrtovanjem spletnih strani moramo razmisliti o nekaterih pravilih, ki jih moramo
upostevati. Poskrbeti je potrebno za dostopnost in hitro nalaganje strani, kar pomeni, da je
potrebno upostevati opremljenost tipi€nega uporabnika in ne tistega, ki ima najbolj zmogljivo
opremo. Grafika in veépredstavnost (zvok, video) sta seveda elementa, ki ju ne smemo
zanemariti, vendar pa z njima ne smemo pretiravati. Pri nacrtovanju spletnih strani ne smemo
pozabiti na interaktivnost spletne strani. Vkljuciti moramo navigacijo po spletnih straneh, ki
uporabniku najbolj ustreza, in dvosmerno komunikacijo s seznamom elektronskih naslovov,
kamor lahko uporabnik posilja svoja vprasanja.

Spletni nastop je celota spletnih prizadevanj podjetja. Pri ve¢jih podjetjih je spletni nastop
razdeljen na ve¢ skupin spletnih projektov oziroma spletnih mest z razliénimi nameni.
Korporativno splethno mesto je predstavitveno spletno mesto, namenjeno osnovnemu
korporativnemu komuniciranju. Po navadi vsebuje poglavja: O podjetju (opis, zgodovina,
vizija, poslanstvo, vodstvo), Druzbena odgovornost, Novinarski koti¢ek, Odnosi z vlagatelji,
Zaposlitev, Kontakti. Spletno mesto je lahko namenjeno poglabljanju zavedanja o blagovni
znamki. Po navadi je del kampanje za promocijo novega izdelka ali osveZzitve blagovne
znamke. Lahko ga uporabimo tudi kot podaljSek oglasevalske kampanje s spletnimi pasicami.
Spletno mesto B2B je namenjeno komuniciranju med podjetjem in zunanjimi poslovnimi
partnerji in je po navadi zasCiteno z geslom. Nekateri za to spletno mesto uporabljajo tudi
izraz ekstranet. Intranet je spletho mesto, ki je v celoti namenjeno uporabi v podjetju.
Njegova vloga je povezovanja informacijskega sistema v podjetju in dejanskih informacijskih
potreb zaposlenih.

Uporabniki se na spletu obnasajo zelo specifiéno — besedila ne berejo vrstico za vrstico,
ampak ga skenirajo: najprej preberejo naslove in podnaslove, pogledajo, kam vodijo
povezave, preverijo klju¢ne besede in Steviléne podatke, preletijo tabele in grafe, se za
trenutek posvetijo izbranemu delu besedilu in Ze i$¢ejo novo vsebino.
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Izdelava spletnega mesta se za¢ne z dizajnom. Ce se napake pojavijo tu, jih je kasneje tezko
odpraviti, zato moramo biti precej pozorni, kako si zastavimo dizajn. UpoStevati moramo
osnovne smernice oblikovanja spletnih strani.

Najpomembne;jsi element spletne predstavitve je vsebina. Vsebina mora biti uporabna za
obiskovalce, privlacna in dobro napisana. Uporabnike mora prepri€ati, da so informacije
prave in zanesljive, zato je potrebno dolociti visoke uredniske in oblikovalske standarde.

Na mnogih straneh lahko zasledimo, da je oblika zasencila vsebino. Tega se v vecini primerov
poskusamo izogibati, saj mora oblika le poudarjati vsebino, ne sme pa prevzemati pozornosti.

Vsa spletna mesta so organizirana okrog osnovne strani, ki nastopa kot logi¢na vstopna tocka
v sistem spletnih strani znotraj predstavitve. Domaca spletna stran podjetja je njegov obraz v
kiberneticnem svetu in zacetna tocka za vecino obiskovalcev. Seveda lahko obiskovalci v
spletno mesto vstopijo tudi preko katere od podstrani, a bodo najpogosteje najprej odsli na
domaco stran.

Pregledna vprasanja

1. Zakaj moramo nacrtovati spletne strani podjetja?

2. Katere obiskovalceve izkusnje je potrebno upostevati pri nacrtovanju strani?

3. Med katerimi vrstami spletnih mest lahko izbirajo podjetja? Od Cesa je odvisno, za katero
vrsto se bodo odlocili?

4. Kako se uporabniki obnasajo na spletu? Kako berejo besedilo?

Uporabniki se na spletu med seboj razlikujejo glede na cilje in pricakovanja, ko pridejo na

splet. Nastejte skupine, v katere jih razvr§éamo.

6. Nastejte najpogostejsSe elemente spletnih strani. Kje na strani se najpogosteje pojavljajo?

7. Kateri element spletne strani je najpomembne;jsi?

8. Kako moramo organizirati besedilo na spletni strani?

9.

1

=1

Nastejte najpogostejse strategije domacih spletnih strani.
0. Katere komunikacijske elemente bi vi uporabili pri oblikovanju spletnih strani?

Naloga:
Kot podstran osnovne spletne strani pripravite predstavitveno stran blagovnih znamk

podjetja. Upostevajte, da boste pri oblikovanju uporabili spletno pasico.

Naloga:
Kot podstran pripravite predlog aktivnostnega portala, kjer boste uporabili vsaj tri nacine
zagotavljanja zvestobe strank.

Naloga:
Z enim izmed vektorskih risarskih programov oblikujte logotip podjetja, ki ga boste uporabili
na spletnih straneh. Upostevajte pravila oblikovanja, ki smo jih obravnavali v 2. poglavju.
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Naloga:
VA

enim izmed racunalniskih orodij (na primer: MicrosoftOExpression \Web,
Macromedia©Dreamweaver...) izdelajte osnovno spletno stran, v kateri boste uporabili
navigacijski meni na levi strani. Na stran dodajte logotip, spletno pasico in iskalnik po
spletnem mestu. Seveda ne pozabite na graficne elemente, ki popestrijo spletno stran, vendar
ne pretiravajte. Upostevajte pravila za organizacijo besedil.
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5 IZDELAVA SPLETNE STRANI Z GOOGLOVIMI SPLETNIMI MESTI

5.1 UvOD

Storitev Googlova spletna mesta predstavija spletiSce, kjer si lahko vsakdo, ki ima odprt
racun na gmail-u, izdela svojo spletno stran. Uporabnikom Googlovih spletnih strani je na
voljo kar nekaj predlog, na osnovi katerih, je mozZno izdelati spletne strani hitro in
enostavno. V trenutku, ko zakljucite 7 izdelavo spletnega mesta, je to Ze dostopno na spletu
vsakemu obiskovalcu.

Po tem poglavju boste znali z Googlovimi spletnimi mesti izdelati osebne spletne strani,
spletne strani drusStev, klubov, organiziranih skupin ter celo manjSih podjetij. V vsakem
primeru pa je delo z Googlovimi spletnimi mesti zelo enostavno in primerno za zacetnike.

Za vajo bomo skupaj izdelali spletno stran, kjer bomo predstavili predavatelja na visji
strokovni Soli.

5.2 USTVARITI SPLETNO MESTO

Ob prijavi na spletni strani google.si ali gmail.com lahko v meniju izberete spletna mesta.
Odpre se vam okno, s pomocjo katerega ustvarite novo spletno mesto. Na spletna mesta lahko
pridete tudi direktno s povezavo na: http://sites.google.com.

2Zelite ustvariti spletno mesto?

Slika 115: Spletna stran za ustvarjanje novega spletnega mesta
Vir: Lasten

Potrdite ukaz "Ustvari mesto™ in prejmete pripravljene predloge spletne strani.

[zbente predlogo. ki jo Zelite uporabit

el
m Wesid

® Prazna predioga € Family site € Classroom site € Project wiki

Slika 116: Nabor predlog spletnih strani
Vir: Lasten

Iz nabora predlog izberete tisto, ki najbolj ustreza temi, za katero bomo izdelali spletno stran.
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Poimenujte v mesto
2k Potot

Vate mesto bo postaviiens na ta URL
Mps #stes google Comiste’ Tpotocar

prese

Slika 117: Poimenovanje spletnega mesta

Vir: Lasten

Spletno mesto poimenujete in dolo¢ite zadnji
del URL naslova naSe spletne strani.

Ponujen naslov je
http://sites.google.com/sites/.

Pod moznostjo »lzberite temo« dolocite temo, ki vam definira barvo podlage ter vrsto pisave.

Na voljo je kar nekaj moznosti.

T————
& Pepelnata

Slika 118: Izbira teme spletne strani
Vir: Lasten

Ved motnosti

Opis mesta

Omogoéi skupno rabo z
& S To mesto si lahko ogleda ves svet
5 Tomesto =i lahko ogledajo le ljudje, ki jih navedem

Vsabina za odrasle

Ha tem mestu je vsebina, primema le za odrasle

Slika 118: Dolocitev dodatnih moznosti
spletne strani
Vir: Lasten

5.3 UREJANJE SPLETNEGA MESTA

5.3.1 Urejanje naslovnice

Spletno mesto, ki ga izdelujete, je lahko na
voljo vsem, ki brskajo po internetu, ali pa
samo dolo¢enim osebam, ki jih navedete.
Ravno tako lahko oznadite, Ce bi bile na vasi
strani vsebine primerne samo za odrasle.

Po uspesnem kreiranju spletnega mesta vas stran preusmeri na Vase spletno mesto, kjer lahko
izberete »Uredi stran«, da pri¢nete spreminjati vsebino strani.
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denko. com | Uporabestin nastavive | Moia messa |

Google spletna mesta be

Zdenko Potocar,
predavatelj

Domaca stran

Upoeatilia whaslogiza (1l

@ Itewet | Zuliteni nade juen a v MUSS v

Slika 119: Zacetna stran
Vir: Lasten

Napisete besedilo, ki ga Zelite, ter ga z uporabo dodatnih moznosti v orodni vrsti oblikujete.
Izberete lahko velikost besedila, vrsto pisave, sloge pisave, poravnavo besedila in drugo.
Meni »Vstavi« vam ponuja moznost vstavljanja raznoraznih objektov (slik, povezav,
kazal...). Z menijem »Tabela« lahko vstavite in oblikujete tabelo. S pomoc¢jo menija
»Postavitev« pa spremenite videz in dolocite Stevilo stolpcev na strani.

“stavi Oblika  Tabela  Postavitey

W ™ | Navadno - Bpt *+B I U Av 5% Povezava Z IZ FE B EE E L v
Slika 120: Orodna vrstica z gumbki za urejanje besedila
Vir: Lasten
5.3.2 Vstavljanje slike

Dodsiarie sike < Slike lahko vstavljate v besedilo ali tabele z
ukazom »Vstavi«. V meniju nato izberete
o T e e B »Slika«, kliknete »Prebrskaj« ter poisete

o sliko v vasem rac¢unalniku.

Slika 121: Vstavljanje slike

Vir: Lasten

Po uspesni vstavitvi slike lahko s pomocjo
vrstice, ki se vam pokaze ob sliki, spremenite
poravnavo in velikost slike, vklopite ali
izklopite prelom in odstranite sliko.

.
PovezavPojdi na povezavo hiips //sites qoogie com_carthomeHydrangeas pg - Spremeni - Odstran |
Shka  PoravnajL C D - VelikostN $ | zvimik - Prelom yidopheno izklopljeno - Odstrani

Slika 122: Ukazi za poravnavanje slike
Vir: Lasten
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5.3.3 Nastavitve strani

Nastavitve strani X Ko konCate z urejanjem strani, kliknete
it povoe o shrani |y zgornjem desnem kotu.
Dovl Kameniane

URL strani _ Nato izberete »VeC dejanj« in »Nastavitve

home

strani«. Tukaj obicajno odkljukamo vse
e orabin preciogs san Spietna stran (remen) moznosti in s tem skrijemo naslov strani,
[ skrijemo povezave do podstrani,
onemogoc¢imo nalaganje prilog na stran in
onemogoc¢imo objavljanje komentarjev.

Slika 123: Nastavitve strani
Vir: Lasten

5.3.4 lzdelava favorit icons

Googlova spletna mesta omogoca, da si izberete, kaksno sli¢ico Zelite imeti pred naslovom in
v naslovni vrstici na nekaterih brskalnikih. Vse, kar morate storiti, je, da narisete sli¢ico
velikosti 16 x 16, 32 x 32 ali 64 x 64 slikovnih to¢k. Lahko pa tudi obstojeco sliko ali
fotografijo pomanjsate na tako velikost. Datoteko morate shraniti z imenom favicon v formatu
"ico". Favicon je okrajSava za favorites icon, kar bi v sloven$¢ino pomenilo ikona za

v

priredite videz naslovne vrstice.

Sliko favicon lahko najenostavneje naredite preko spletnih aplikacij. Ena izmed njih je
dostopna na spletnem naslovu http://www.favicon.cc. Z ukazom "Import image" pokazemo na
zZeleno sliko v formatu jpg, ki jo Zelimo spremeniti v priljubljeno ikono.

favicon.cc

.
#” pck ensting color

Slika 124: Spletna stran favicon
Vir: Lasten

Z ukazom “"Download Favicon" boste
Faveon n ngolsze shranili pomanjsano sli¢ico v formatu ico na

EESSE— « v . . . .
. vas racunalnik. Potrebno jo je samo Se

o http://www

ey e

Rezultat je viden v vaSem pregledovalniku

Slika 125: Download favicon pred URL naslovom.

Vir: Lasten
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5.4 DODAJANJE STRANI

Za dodajanje nove strani spletnega mesta kliknete ¥ Ustvaristran | jzperete predlogo, ki jo
zelite. »Spletna stran« je sploSna predloga, namenjena raznovrstni vsebini, predloga
»Obvestila« je namenjena objavam, predlogo»Shramba datotek« uporabimo, ko Zelimo imeti
na strani strukturo raznih dokumentov, s predlogo »Seznam« pa lahko naredimo vnaprej
definirane sezname ali sezname po lastnih zeljah.

Pri vpisu »Ime strani« dobimo predlog naslova strani. S klikom na »Spremeni« lahko naslov
stran poljubno spremenite. S klikom na »lzberite drugo lokacijo« lahko stran postavite na
nizje nivoje.

Izberite predlogo, ki jo Zelite uporabiti (et o tem)

] = B ¢

Spletna stran Obvestila Shramba datotek Seznam

Ime: |strokovna biografija

Va3a stran bo na: /site/damijnadjatest/strokovna-biografija  Spremeni
& Postavi stran na najvisjo raven
" Postavi stran pod izobrazba
izobrazba = strokovna biografija
Izberite drugo lokacijo

Ustvari stran || Prekliéi

Slika 126: Dodajanje strani
Vir: Lasten

5.5 UREJANJE POSAMEZNIH STRANI
5.5.1 Dodajanje povezave

Na poljubni strani lahko v besedilu ustvarite hiperpovezavo na drugo spletno stran. Besedilo,
iz katerega je povezava, oznacite ter izberite ukaz "Povezava" v orodni vrstici.

W A Navadno * 10p *B I U A & Poverova ISEE R HEEE L o
Slika 127: Gumb dodajanje povezave
Vir: Lasten

V ponujeno okno vpisete spletni naslov in povezava je ustvarjena. Ce Zelite, da povezava ni
podcrtana, lahko enostavno dodate presledek in Se »style="text-decoration:none;"« tik za
spletno povezavo.
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5.5.2 Koledar

Slika 128: Vstavljanje koledarja

Vir: Lasten

5.6 UREJANJE STRANSKE VRSTICE

Na spletni strani lahko objavite koledar
dogodkov, ki je lahko hkrati napovednik
dogodkov in tudi pregled dogodkov, ki so se
zgodili.  Koledar izdelate z Google
koledarjem, ki je tudi dosegljiv na spletnem
naslovu: https://www.google.com/calendar/.
V koledar za posamezen dan vnesete
dogodke.

Koledar na spletno stran vnesete z ukazom
»Vstavi« v orodni vrstici in izberete
»Koledar«. Na seznamu dobite vsa imena
koledarjev, ki ste jih izdelali v svoji
Googlovi prijavi.

Izberite Se, katere lastnosti koledarja naj
bodo vidne, in potrdite »Shrani«.

S klikom na "Uredi stransko vrstico"”, ki se nahaja levo spodaj pod stransko vrstico, dobite
ukaze za upravljanje spletnega mesta. Enake ukaze dobite tudi, Ce izberete "Ve¢ dejanj" v
zgornjem desnem kotu ekrana ter izberete "Upravljanje spletnega mesta".

Ekransko okno, ki ga dobite, je vsebinsko razdeljeno na tri dele: »Vsebina mesta,
»Nastavitve mesta« ter »Videz mesta«.

V »Nedavna dejavnost na mestu« vidite zgodovino urejanja strani, v »Strani« lahko vidite
strukturo strani, ki se nahajajo na spletnem mestu. V meniju »Priloge« vidite vse priloge, Ki
jih lahko tudi urejate (dodajate, briSete, zamenjujete, premikate in preimenujete). V meniju
»Predloge strani« so vse standardne predloge, ki se nahajajo v predlogi spletnega mesta, ter
vse predloge, ki ste jih ustvarili sami (tukaj lahko tudi ustvarimo novo predlogo).

Slika 129

: Splo$ne nastavitve spletnega mesta
Vir: Lasten

V meniju »SploSno« odkljukajte »Prikazi ime
mesta na vrhu strani«, ker ste napis vkljucili v
logotip ter potrdite »Omogoc¢i Google
Analytics za to mesto«, vpiSete ID spletne
lastnosti, ki ste jo predhodno ustvarili z
Google Analytics ter potrdite

Shrani spremembe
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Nastavitve skupne rabe
Prilepae 1o povezave v e-pottne all nepctredns sporotie

teos e googe comame potocart

Dovoyensa

Lacx

Slika 130: Nastavitev skupne rabe

Vir: Lasten

Spremeni postavitev mesta

Sirina mesta:
© Uporahi privzeto wrednostteme
@ |92 Frimeni- 800 shikovrin pikc aif 100 %

Vigina glave:

© Brez glave

' Uporabi privzet vrednost teme
@ Uporabi velikost logotipa

o slikovne pike
Stranska wrstica:

' Brez stranske wstice

@ nalevi

© na desni

Sirna: {240 slikovne pike

i redu || Preklii

Slika 131: Spreminjanje postavitve
Vir: Lasten

mesta

Konfiguriraj logotip mesta

Izberite logotip:
€ Logotip po meri

Prilozi datoteko: Brskaj

& prez logotipa

 redu || Preklici

Slika 132: Vstavljanje logotipa spletnega

mesta
Vir: Lasten

Konfiguriraj krmarjenje

Naslov: IKrmarjeme

™ Prikazni naslov

- Samodejna organizacija krmarjenja
Strani:

Zivljenjepis

bibliografija

delo

izobrazba

strokovna biografija

koledar

blog

kontakt

Dodaj stran Dodaij URL

VKljuci povezave do:
T Zemljevid mesta
[ Medavna dejavmnst na mest

W oredu || Preklici

Slika 133: Upravljanje krmarjenja

Vir: Lasten
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V delu »Skupna raba« imate moznost dodati
(in odstraniti) osebe na svoje spletho mesto
kot lastnike, sodelavce in gledalce. Poleg
tega imamo moznost vsem odstraniti dostop
do mesta ter dovoliti samo osebam, ki jih
navedemo.

S klikom na »Spremeni postavitev mesta«
lahko uredimo S$irino mesta, visino glave ter
lokacijo in velikost stranske vrstice.

Po zelji lahko izberete sliko, ki jo zelite
uporabiti kot logotip spletnega mesta.

Pri potrditvi izbire  »Urejanje« v delu
»Krmarjenje« odkljukate =~ »Samodejna
organizacija krmarjenja« in s klikom na
posamezno stran in s puscicami spremenite
vrstni red strani na spletnem mestu. Po Zeleni
razvrstitvi s klikom na »V redu« zapustite in
potrdite nastavitev.
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Dodajanje elementov v stransko vrstico

Besedilo S klikom na »Dodaj element v stranski
Dodaj hesedilo v stranskn wstico mesta vrstici« lahko pod strani dodate poljubno
, besedilo, dostop do strani ali zgodovino
aktivnost.
Slika 134: Dodajanje besedila
Vir: Lasten Z drsnikom poiscete »Besedilo« in Kkliknete
»Dodaj«.

Pod »Krmarjenje« se pokaze Se en element:
»Besedilno polje« (ali »Besedilo«). Pri
potrditvi »Uredi« se odpre urejevalnik
besedilnega polja.

Besedilno polje
uredi izbrigi
Slika 135: Urejanje besedilnega polja
Vir: Lasten

Po zelji lahko na tem mestu dolo¢imo sliko z
ukazom »Vstavi«, »Slika«.

5.7 VSTAVLJANJE STEVCA OBISKOV

Stevec obiskov vase spletne stani lahko vstavite na ve¢ na¢inov. Eden izmed njih je, da na
strani http://www.statcounter.com/joomla/ naredite Stevec obiskov in prekopirate HTML
kodo. Po predhodno opisanem postopku dodate Se eno »Besedilno polje«. Poljubno vpiSete in
oblikujete besedilo ter potrdite YHTML«. Odpre se vam okno s HTML kodo, na konec katere
prilepimo kodo, ki smo jo prej kopirali ter nadomestimo »joomla visitors« z »Obiskovalci
strani.«.

Celotna HTML koda je:

<font style="background-color: rgb(252, 229, 205);" size="3"><span style="color:
rgb(255, 153, 0);"><font size="2">Stevec obiskov:</font></span><br>

</font>

<div style="background-color: rgh(252, 229, 205); display: inline;"><a href=
"http://www.statcounter.com/joomla/”"  title="Obiskovalci  strani."><img alt="joomla
visitors" src="http://c.statcounter.com/5410380/0/f4cf6997/0/" style="border: medium none
'></a></div>

<font style="background-color: rgb(252, 229, 205);" size="2"><span style="color:
rgb(255, 153, 0);"><br>

</span></font>

5.8 POVZETEK

V poglavju lzdelava spletnih strani z Googlovimi spletnimi mesti ste spoznali enega od
najenostavnej$ih na¢inov, kako izdelati spletno stran. Pri tem ne potrebujete veliko znanja o
HTML kodi, temve¢ samo osnove oblikovanja in postavitve spletne strani.

Spletna stran izdelana na Googlovih spletnih mestih je lahko namenjena za osebno ali pa tudi
poslovno rabo. Oblikujemo jo lahko po svojih Zeljah in sposobnostih. Vanjo lahko na zelo
enostaven nacin vklju¢imo veliko na spletu dostopnih elementov, ki nam naredijo spletno
mesto Se bogatejSe in privlacnejse.

129



http://www.statcounter.com/joomla/

Graficni in spletni dizajn v pisarni

Naloga:

Z Googlovimi spletnimi mesti izdelajte osebno spletno stran, kjer boste predstavili sebe, svojo
druzino, svoje hobije in svoj Studij. Vsaka stran naj poleg opisa vsebuje Se: povezave na
druge spletne strani, ¢im vec fotografij, povezavo na osebni e-postni naslov.

)

Naloga:
V osebni spletni strani dodajte stran "Moj studij”, kjer izdelajte tabelo z opravljenimi izpiti.
Izdelajte povezavo na spletno stran Sole in spletne strani posameznih predavateljev.

)

Naloga:
Na strani "Moj Studij” dodajte podstran, na Kateri predstavite izbranega predavatelja vase
visje Sole. Izdelate kazalec na predavateljevo bibliografijo v Cobissu.

)

Naloga:
Preoblikujte stransko vrstico in spremenite vrstni red povezav.

Naloga:
Izdelajte Stevec obiskov na vasi strani.

5

Naloga:
Dodajte zemljevid do naslova vasega bivalisca.

)

Naloga:

Z Googlovimi spletnimi mesti izdelajte spletno stran podjetja iz vasega lokalnega okolja, ki ga
dobro poznate. Pri izdelavi in oblikovanju uporabite vse svoje znanje, ki ste ga pridobili pri
predmetu graficni in spletni dizajn do sedaj. Spletna stran naj vsebuje najmanj 6 podstrani,
logotip podjetja, razlicne fotografije, kontaktne naslove, opis dejavnosti, koledar dogodkov,
povezavo na aktualne novice ipd.
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Projekt Impletum
Uvajanje novih izobrazevalnih programov na podro¢ju vi§jega strokovnega izobrazevanja v obdobju 2008-11

Konzorcijski partnerji:
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SOLSKI CENTER VELENJE
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zavod VISJA |
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Operacijo delno financira Evropska unija iz Evropskega socialnega sklada ter Ministrstvo RS za Solstvo in
$port. Operacija se izvaja v okviru Operativnega programa razvoja ¢loveskih virov za obdobje 2007-2013,
razvojne prioritete Razvoj ¢loveskih virov in vsezivljenjskega ucenja in prednostne usmeritve IzboljSanje
kakovosti in uc¢inkovitosti sistemov izobrazevanja in usposabljanja.
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